RK-41-2002-38

Zhodnocení prezentačních akcí odboru regionálního rozvoje za rok 2002

pro: jednání rady kraje č. 41/2002 dne 10. 12. 2002

zpracovali: R. Běhanová, T. Čihák, O. Wiesnerová 
předkládá: V. Jourová

Popis problému:
Odbor regionálního rozvoje v roce 2002 zrealizoval prezentaci kraje Vysočina na veletrzích cestovního ruchu (třech tuzemských a třech zahraničních), na veletrzích investičních příležitostí (jednom tuzemském a dvou zahraničních) a z projektu prezentací v Českých centrech byla zrealizována prezentace v Tilburgu a Vídni.

Veletrhy cestovního ruchu:

REGIONTOUR (10. 1. – 13. 1. 2002, Brno) 

Charakteristika: Veletrh turistických možností v regionech je součástí mezinárodního veletrhu průmyslu cestovního ruchu, pod záštitou Ministerstva pro místní rozvoj a Ministerstva kultury ČR. Návštěvníky veletrhu je odborná veřejnost z celé republiky a individuální klientela zejména ze spádové oblasti Brněnska.

Statistické údaje roku 2002: 1151 vystavovatelů, více než 34 tis. návštěvníků.

Zajištění: Ve stánku o ploše 120 m2 měli prostor zástupci měst/mikroregionů a komerčních subjektů, 95 m2 plochy bylo hrazeno z příspěvku ČCCR.

Poptávka: Možnosti pobytové rodinné dovolené a kulturně - poznávací turistiky.

Návrh: v lednu 2003 se opět veletrhu zúčastnit.

HOLIDAY WORLD (7. 2. – 10. 2. 2002, Praha) 

Charakteristika: Středoevropský veletrh cestovního ruchu. Návštěvníky veletrhu je odborná veřejnost z celé republiky a individuální klientela zejména z pražské aglomerace.

Statistické údaje roku 2002: 53 tis. návštěvníků, 880 vystavovatelů ze 69 zemí.

Zajištění: Komplexní prezentace turistických možností na ploše 20 m2 s využitím expozičních a grafických prvků stánku na Regiontouru.

Poptávka: Možnosti letních i zimních pobytů, zájem o přehled památek a kulturních akcí.

Návrh: v roce 2003 se opět veletrhu zúčastnit.

VAKANTIEBEURS (8. 1. – 13. 1. 2002, Utrecht) 

Charakteristika: Největší veletrh cestovního ruchu v Holandsku pro odbornou i laickou veřejnost. 

Statistické údaje roku 2002: 160 tis. návštěvníků, 1600 vystavovatelů ze 105 zemí.

Zajištění: Prezentace kraje ve společné expozici České republiky, veletrh patří mezi veletrhy podporované ČCCR - objednaných 6 m2 bylo poskytnuto zdarma.

Poptávka: Kombinované prázdniny pro individuální klienty – ubytování v oblastech s neporušenou přírodou, v kempech a rodinných penzionech, výlety za památkami, atrakce pro děti, sportovní vyžití. 
Návrh: v roce 2003 se veletrhu opět zúčastnit.

INTERNATIONAL TOURISMUS BÖRSE (16. 3. – 20. 3. 2002, Berlin)

Charakteristika: Jeden z největších a nejprestižnějších veletrhů ve střední Evropě. Plná třetina návštěvníků přijíždí ze zahraničí. 

Statistické údaje roku 2002: 9 875 vystavovatelů ze 181 zemí, expozice v 26 halách na ploše 125 tis. m2, 123 tis. návštěvníků, z toho 65 tis. odborná veřejnost. 

Zajištění: Prezentace kraje na ploše 6 m2 ve společné expozici České republiky. 

Poptávka:

a) kombinovaná dovolená – menší hotely a kempy, chaty, chalupy, výlety do přírody, kulturní a sportovní vyžití

b) pobyty pro teenagery s aktivním vyžitím – rafting, lezení po skalách

c) autobusové zájezdy pro seniory v mimosezóně a o prodloužených víkendech

Posun proti předchozím rokům jsme zaznamenali ve struktuře dotazů individuálních veletržních návštěvníků – zatímco před čtyřmi lety se jim Vysočina zdála příliš daleko, v letošním roce jsme se setkávali s konkrétními detailními požadavky na základě předchozí cesty nebo doporučení známých. Z kontaktů s organizátory hromadných zájezdů považujeme za nejvýznamnější nabídku podílet se regionální tématikou na koncepci poznávacích cest a aktivní dovolené s názvem Begegnung mit Böhmen či zapojit nabídku lyžařského areálu v Novém Městě do velké propagační kampaně míst významných lyžařských závodů v Evropě. 

Návrh: v roce 2003 se veletrhu opět zúčastnit.
MADI TRAVEL MARKET (5. 11. – 7. 11. 2002, Praha) 

Charakteristika: Mezinárodní veletrh cestovního ruchu a hotelnictví, jedna z největších akcí typu business-to-business ve střední Evropě. Součástí doprovodného programu řada odborných seminářů na téma lázeňství, regiony, průvodcovská činnost, internet, agroturistika. 

Statistické údaje roku 2002: 540 vystavovatelů ze 36 zemí, 4600 návštěvníků z řad odborné veřejnosti.

Zajištění: Prezentace turistických možností u stolového modulu.

Poptávka: Přes polovinu návštěvníků tvoří zástupci tuzemských i zahraničních cestovních kanceláří a agentur. Tomu odpovídá zájem o možnosti rodinné dovolené, o nabídku hotelů nabízejících aktivní trávení volného času i o atraktivní kulturní akce a historické památky. Zájem byl o produkty zrealizované z Fondu Vysočiny (mapa Horáckého a Podhoráckého knížectví, Nahlédněte do Bystřicka, Mikroregion Třebíčsko). Veletrh je velmi přínosný z hlediska četnosti navázaných kontaktů s incomingovými cestovními kancelářemi, v letošním roce m.j. s těmi, které se mimo tradičních zemí orientují na maďarský nebo dánský trh a do své nabídky zahrnují některá místa Vysočiny. 

Návrh: v roce 2003 se veletrhu opět zúčastnit.
SENIORENMESSE (14. 11. – 17. 11. 2002, Vídeň)

Charakteristika: Veletrh pro generaci 50 + zaměřený na lázeňskou péči, léčebné, ozdravné a relaxační pobyty a poznávací zájezdy přizpůsobené svoji komplexností uvedené klientele. 

Zajištění: Prezentace kraje na ploše 6m2 ve společné expozici České republiky.

Statistika roku 2002: 482 vystavovatelů z 222 zemí, 100 tis. návštěvníků

Poptávka: Turistický region Vysočina byl prezentován poprvé, cílová skupina seniorů je v celém světě v současnosti zajímavým segmentem trhu s rostoucím potenciálem. Vzhledem k blízkosti hranic je Vysočina vhodnou destinací pro trávení volného času, ve zdrojové oblasti návštěvníků žije přes 900 tis. osob ve věku 50 - 75 let. Vstup na výstaviště byl v době konání veletrhu zdarma a veletrh navštívilo velké množství seniorů z vídeňské aglomerace. Z řad odborníků bylo jednáno s několika touroperátory, jejichž kulturně poznávací trasy obsahují nabídku z Vysočiny. Zájem individuální klientely o jiné než ozdravné pobyty byl však minimální. 
Návrh: V roce 2003 se veletrhu neúčastnit.
Aktivity spojené s prezentací investičních příležitostí:
a) Prezentace v Českých centrech

Vyhodnocení tohoto projektu bylo již předloženo na jednání rady kraje č. 27/2002 dne
27. 08. 2002.

Prezentace v nizozemském Tilburgu (23. 4. 2002)

Úspěšná prezentace kraje, která byla zároveň i podnikatelskou misí, byla zrealizována ve spolupráci s Krajskou hospodářskou komorou, RRAV a Správou českých center. Cílem bylo představit firmy a podnikatelské subjekty kraje zahraničním investorům a firmám a zvýšit zájem o Vysočinu jako místo vhodné k podnikání. Připraven byl kontaktní den pro 77 holandských firem a jejich české protějšky z Vysočiny, doplněný obchodním seminářem. Zahraniční oddělení agentury CzechTrade v Rotterdamu dokázalo připravit firmám odpovídající partnery, s nimiž byly vedeny individuální pohovory. Součástí obchodní mise byla prezentace turistických atraktivit regionu Vysočina, výstava uměleckých řemesel a hudební program. 

Prezentace v Tilburgu měla velmi dobrý ohlas, oceněna byla především forma prezentace (všechny materiály i připravený program byly provedeny v holandštině), firmy Vysočiny zde našly vhodné partnery pro bilaterální obchodní jednání a některé z nich již mají dnes uzavřeny nové kontrakty. Akce posílila celkový image kraje jako subjektu, který je schopen uspořádat mezinárodní akce na vysoké profesionální úrovni. Prezentace dosáhla úspěchu především zásluhou vynikající práce a maximálního úsilí partnerů v zahraničí. Potvrdila se tak premisa, že tyto akce lze s úspěchem pořádat pouze tehdy, máme-li v zahraničí motivovaného partnera. 

Den po prezentaci v Tilburgu se kraj představil na tiskové konferenci v Amsterdamu. Přítomní novináři byli seznámeni s krajem jako turistickou destinací, shlédli audiovizuální prezentaci a obdrželi balíčky s marketingovými materiály. Kraj zde navázal cenné kontakty. Obě akce v Nizozemí zaštítilo Velvyslanectví ČR v Nizozemí.

Prezentace kraje ve Vídni (23. 5. 2002) byla zaměřena na představení turistických atraktivit Vysočiny a prezentaci konkrétní nabídky několika ubytovatelů. Přestože propagaci akce bylo jak z naší strany, tak ze strany Českého centra ve Vídni věnováno maximální úsilí, nebyla prezentace dostatečně navštívena. Pozitivní byla však účast významných zástupců tisku a touroperátorů, kteří projevili zájem o návštěvu Vysočiny při některém z organizovaných fam tripů. Tuto formu prezentace kraje dnes vidíme jako efektivnější. Celkově hodnotíme akci jako organizačně zvládnutou a úspěšnou, nicméně malou účast ze strany rakouské odborné veřejnosti je nutné vyhodnotit jako negativum.

Od prezentace v Bruselu ORR po konzultaci s členy rady kraje ustoupil z obavy z možného vynaložení prostředků a personálních kapacit na akci, u níž nebyl jistý pozitivní dopad. 

b) Středoevropské ekonomické fórum Skopje (12. 11. – 15. 11. 2002)

Ekonomické fórum zemí středoevropské iniciativy se konalo pod záštitou MPO, jehož představitelé byli také členy delegace České republiky na tomto summitu a spolu se zástupci MZV a dalších institucí zabývajících se podporou podnikání v ČR tvořili ekonomickou část české delegace. Všichni zúčastnění prezentovali před širokým mezinárodním auditoriem své podnikatelské a investorské možnosti a příležitosti. Podstatou filozofie Středoevropské ekonomické iniciativy je důraz na regionální ekonomiky a jejich vzájemnou spolupráci. Z tohoto důvodu byla účast kraje Vysočina velmi kladně hodnocena jak představiteli výše zmíněných ministerstev, tak také místopředsedou vlády ČR PhDr. Petrem Marešem. Zástupci MPO a MZV, v jejichž gesci je ekonomika zemí bývalého východního bloku, nabídli kraji Vysočina svou pomoc a podporu při rozvoji a propagaci regionální ekonomiky. V průběhu jednacích dní proběhly také velmi podnětné schůzky např. s ředitelem CzechTradu v Bělehradě, na které byly nastíněny možnosti spolupráce mezi jugoslávskými a českými firmami. Summit navštívila také velvyslankyně ČR v Bělehradě Judita Šťouračová, která do budoucna nabídla reprezentativní prostory velvyslanectví ČR v Bělehradě a svou podporu pro konání případné prezentace kraje Vysočina v této zemi.

Návrh: v roce 2003 se zúčastnit obdobné akce konané v Polsku.

c) EXPO REAL, Mnichov (28. 10. – 30. 10. 2002)

Charakteristika: veletrh investičních příležitostí a nemovitostí 

Statistické údaje: výstavní plocha 33 000 m2 , přes 1000 vystavovatelů z 20 zemí světa, cca 15 tis. návštěvníků.

Zajištění: organizaci a design stánku České republiky zajišťovala firma M. I. P. group.

Popis: Cílem bylo představit kraj Vysočina jako atraktivní lokalitu pro zahraniční investory. Za tímto účelem byly na místě distribuovány katalogy průmyslových zón, kontakty na místní podniky a marketingové materiály o Vysočině v anglickém i německém jazyce. 

Odbor regionálního rozvoje nabídl v dostatečném časovém předstihu před veletrhem všem obcím, na jejichž území se nacházejí průmyslové zóny, že mohou v Mnichově své zóny představit. Osobně se veletrhu nikdo z místní samosprávy nezúčastnil, nicméně zástupci měst Jihlava, Třebíč a Žďár nad Sázavou si nechali na veletrh materiály o svých zónách pracovníky ORR dovést.

Stejně jako kraj Vysočina zde představovaly své průmyslové zóny i další čtyři kraje České republiky. Dokázali jsme si, že za ostatními kraji co se týče prezentací ani v nejmenším nezaostáváme a náš kraj jsme zde mohli přiblížit širokému spektru zahraničních návštěvníků, i když pochopitelně především Němcům.

Agentura CzechInvest uspořádala konferenci o investičních příležitostech v České republice a umožnila tak českým vystavovatelům vystoupit zde s vlastní prezentací. Z pěti krajů zúčastněných na veletrhu tu vystoupili pouze zástupci Vysočiny a Zlínského kraje, jinak města Pardubice a České Budějovice, jeden člen CzechInvestu a zástupce soukromé firmy. Konference byla uvedena v oficiálním katalogu Expo Real, přesto o konferenci nebyl podle počtu návštěvníků takový zájem jako o německé konference o nemovitostech.

Zástupci krajů se veletrhu Expo Real zúčastnili vesměs poprvé a shodli se na tom, že stánek České republiky nebyl v porovnání s ostatními tolik viditelný a ztěží šlo poznat, že jde o stánek České republiky, což značně komplikovalo navazování kontaktů. Po letošní zkušenosti a odezvě většiny zúčastněných se pro příští rok počítá s mnohem vkusnější a přitažlivější expozicí.

Návrh: v roce 2003 se veletrhu opět zúčastnit.

d) NISAINVEST 2002, Liberec (10. 10. – 11. 10.  2002)

Charakteristika: Fórum investičních příležitostí 

Statistické údaje: počet vystavovatelů 20, počet přednášejících 55, počet posluchačů 210

Zajištění: Krajský úřad Libereckého kraje, Odbor rozvoje

Popis: Nisainvest 2002 byl určen pro odbornou veřejnost, zástupce hospodářské sféry, podnikatele, poradenské firmy, státní správy a samosprávy, provozovatele technické infrastruktury. Cílem bylo vzájemné setkání s výměnou zkušeností, s případnými návrhy způsobu řešení problémových situací v komunikaci, spolupráce apod. Nisainvest svou koncepcí a realizací oslovil široké spektrum odborných pracovníků hospodářské sféry a zástupce státní správy a samosprávy.

Návrh: v roce 2003 se veletrhu nezúčastnit, kraj Vysočina zvažuje po vzoru Nisainvest uspořádání podobného veletrhu též na Vysočině.

Náklady prezentačních akcí:

	
	Expozice 

(tis. Kč)
	Příspěvek ČCCR, MMR

(tis. Kč)
	Osobní náklady 

ubytování, kapesné, 

doprava

(tis. Kč)
	Realizace celkem

(tis. Kč)

	REGIONTOUR Brno
	253
	2
	24
	275

	HOLIDAY WORLD Praha
	140
	-
	10
	150

	VAKANTIEBEURS Utrecht 
	100
	80
	38
	58

	ITB Berlin
	65
	-
	28
	93

	MADI Praha
	25
	-
	8
	33

	SENIORENMESSE Vídeň
	95
	-
	20
	115

	Prezentace Tilburg
	151
	-
	12
	163

	Prezentace Vídeň
	114
	-
	8,5
	122,5

	EXPO REAL Mnichov
	260
	100
	25
	185

	Středoevropské ekonomické fórum Skopje
	-
	-
	27
	27

	NISAINVEST Liberec
	2,5
	-
	1,5
	4

	celkem
	1205,5
	182
	202
	1225,5


Návrh řešení, zdůvodnění:

Odbor regionálního rozvoje vyhodnotil účast na veletrzích z hlediska poptávek a reakcí odborné veřejnosti navrhuje pro rok 2003 účast na následujících veletrzích:

REGIONTOUR Brno, HOLIDAY WORLD Praha, MADI TRAVEL MARKET Praha, VACANTIEBEURS Utrecht, ITB Berlín, EXPO REAL Mnichov.

Naopak nedoporučujeme účast na následujících akcích: SENIORENMESSE Vídeň, NISAINVEST, Liberec.

Stanoviska:

Stanoviska nebyla vyžádána.

Návrh usnesení:

Rada kraje

bere na vědomí 

vyhodnocení prezentačních akcí v roce 2003 dle materiálu RK-41-2002-38.

odpovědnost: odbor regionálního rozvoje

termín: 10. 12. 2002

počet stran: 5


počet příloh: 0
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