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I. Projekt prezentace kraje Vysočina v Českých centrech v metropolích některých zemí EU

Verze projektu ke dni 22. 8. 

Cíl: 

Propagace dobrého jména kraje Vysočina v zahraničí, zvýšení zájmu turistů a investorů o kraj Vysočina, zvýšení exportního potenciálu podnikatelských subjektů působících v kraji Vysočina

Očekávané výstupy:

· Zvýšení povědomí o existenci kraje Vysočina

· Upoutání a zvýšení zájmu touroperátorů zaměřených na oblast střední Evropy

· Upoutání a zvýšení zájmu o kraj Vysočina jako místo vhodné k podnikání

· Navázání řady užitečných osobních kontaktů s potencionálními zahraničními partnery a se zástupci ČR působícími v zemích EU

· Pořízení základního souboru propagačních nástrojů kraje využitelných i při dalších příležitostech

Program (blíže viz popis prezentací v jednotlivých Českých centrech): 

Týden regionu – zahájení – vernisáž výstavy, seminář na podporu exportu a investic do ČR (v tentýž den, obě akce budou navazovat vzhledem k přítomnosti VIP na akci), seminář pro touroperátory, další doprovodné akce dle dohody s centrem

Součásti prezentace:

· Prezentace kraje Vysočina na vstupním panelu a multimediálním nosiči

· Výstava skleněných artefaktů umělce z Vysočiny (skleněný šperk Svatopluka Kasalého doplněný hutním sklem z dílny Škrdlovice)

· Vystoupení místních hudebních těles (1-3 lidé) při zahájení

· Podbarvení reprodukovanou hudbou v době otevření výstavy

Tištěné materiály:

· Katalog firem Vysočiny

· Katalog průmyslových zón pro investory

· Katalog atraktivit pro cestovní ruch

Propagace:

-   Pozvánky hostům

-   Mediální kampaň 
Časový harmonogram:

(Termíny pro rok 2002)

Brusel – únor 

Nizozemí (Amsterdam, Den Haag nebo Rotterdam) – únor 

Paříž – březen

Německo (Berlín nebo Mnichov) – květen 

Vídeň - květen

Partneři:

Česká centra

Czechinvest

Czech Trade

Česká centrála cestovního ruchu

Ambasády ČR v příslušných zemích

České aerolinie

Organizační zajištění:

Odbor regionálního rozvoje -  3 pracovníci (vedoucí, 1 pracovník pro rozvoj cestovního ruchu a 1 pro podporu investic)

Sekretariát hejtmana – 3 pracovníci (vedoucí, 2 pracovníci PR)

Odbor kultury – 2 pracovníci (vedoucí, 1 pracovník pro regionální kulturu)

Odbor finanční – 1 pracovník pro finanční řízení projektu

Volení představitelé – dle doporučení rady kraje

Příležitostní externí spolupracovníci: odborník na PR, zástupci podnikatelských subjektů podporujících projekt, zástupci podnikatelů v cestovním ruchu

Každá jednotlivá prezentace bude mít v průběhu měsíce září určeného garanta - člena projektového týmu – který bude odpovídat za přípravu a realizaci. Tito garanti budou pověřeni komunikací s českými centry a budou o postupu přípravy průběžně informovat projektový tým. V rámci týmu bude též probíhat e-mailová konference za účelem předávání informací a taktéž průběžný monitoring přípravy.

Finanční rozpočet:

Rozpočet je stále pouze orientační. Existují možnosti získání mimorozpočtových zdrojů, a to:

· z grantových programů

· z podpory MZV v rámci Komunikační strategie ČR před vstupem do EU (prostřednictvím zastoupení ČR v příslušných zemích)

· formou reklamního plnění jiným subjektům (zde je podmínkou zřízení živnostenského listu na reklamní činnost)

Tabulka finančních nákladů:

	Položka
	Cena
	X 5 prezentací

	Katalog firem Vysočiny a katalog pro investory – celkem 3.000 ks (3 jaz.m)
	80,- Kč/ks

240.000,- Kč
	

	Katalog pro cest. ruch (dotisky)
	80,- Kč/ks

240.000,- Kč
	

	Expozice na panelu a multimediální prezentace
	200.000,- Kč
	

	Mediální kampaň
	200.000,- Kč
	

	Výstava,  mobiliář
	80.000,- Kč
	

	Pozvánky 1.500 ks
	20.000,- Kč
	

	Přeprava exponátů a pojištění
	(20.000,- Kč)
	100.000,- Kč

	Občerstvení
	(20.000,- Kč)
	100.000,- Kč

	Výkony spojů, telefony,
	(10.000,- Kč)
	50.000,- Kč

	Celkem
	
	1.230.000,- Kč


Rozpočet osobních nákladů na 1 prezentaci:

Počty reprezentujících osob jsou velmi minimalistické. Kraj by hradil náklady spojené s cestou a pobytem politické reprezentace, pracovníků úřadu, a vystupujících umělců. Ostatní hosté si uhradí náklady spojené s cestou sami, přičemž využijí organizačního servisu kraje. 

Oproti původnímu návrhu přibyla částka na mediální kampaň, kterou musí hradit kraj, a na personální zajištění ze strany krajského úřadu. Odpadly náklady na prezentaci v Londýně a na propagační plakát.

	Osoby
	Počet osob/ dní
	Noclehy

(3.000/noc)
	Stravné a kapesné (1.500,-/den)
	Cest. náklady

a pojištění

	Pracovník úřadu
	2/6
	36.000,- Kč
	18.000,- Kč
	20.000,- Kč

	Umělci (max.3)
	3/2
	18.000,- Kč
	9.000,- Kč
	30.000,- Kč

	Reprezentace kraje ( min. 2)
	2/4
	24.000,- Kč
	12.000,- Kč
	20.000,- Kč

	Celkem 
	
	78.000,- Kč
	39.000,- Kč
	70.000,-


· Pro 1 prezentací představují orientační náklady částku 187.000,- Kč

· Pro 5 prezentací tato částka činí 935.000,- Kč

Celkové náklady na 5 prezentací včetně osobních nákladů činí při předběžném odhadu 2.165.000,- Kč.

II. Specifikace požadavků kraje Vysočina na zastoupení českých center v navržených metropolích:

(zasláno ČC dne 30.7.)

A. Technické požadavky:

1. Místnost pro uspořádání vernisáže a seminářů 

2. Místnost pro podání občerstvení

3. Místnost pro uspořádání výstavy uměleckého skla (min. 30 m2, nejlépe ve dvou oddělených, na sebe navazujících prostorách

4. Elektrická přípojka pro zapojení dataprojektoru a magnetofonu pro podbarvení hudbou

5. Plátno na promítání z dataprojektoru

6. Výstavní mobiliář (stojany apod.) 

B. Představa o zvaném auditoriu:

1.   Vernisáž a seminář na podporu exportu a investic

· Ambasador ČR v příslušné zemi

· Obchodní atašé českého zastupitelského úřadu

· Prezident Hospodářské komory příslušné země

· Zástupci příslušných zastoupení partnerů projektu (viz partneři projektu) a adekvátních institucí v příslušné zemi

· Zástupci firem zajímajících se o spolupráci s partnery z Vysočiny

· Další VIPs dle uvážení příslušného českého centra

· Specifické požadavky pro Brusel: zástupce Výboru pro regiony, zástupce DG Enlargement, další VIPs dle výběru a doporučení pana ředitele Bažanta

2. Seminář pro touroperátory

· Zástupce českého zastupitelského úřadu

· Zástupce ČCCR a adekvátní agentury v příslušné zemi

· Zástupci cestovních kanceláří orientovaných na střední Evropu

· Další VIPs dle uvážení ČC

C. Propagace

1. mediální kampaň

2. rozeslání pozvánek

3. výlep plakátů

D. Návrh programu 

· Požadavek na spolupráci při přípravě programu pro prezentaci dle možností ČC a místních specifik a zájmů místního auditoria

III. Nabídka českých center ve vybraných zemích v návaznosti na zaslané požadavky:

Pozn.: programy v jednotlivých zastoupeních se budou dále upřesňovat v přímé komunikaci s řediteli českých center. 

1. Brusel

A. Technické požadavky 

– vyhovující

B.  Zvaní hosté: 

· požadavky vyhovují, navíc: zástupci stálé mise u EU a NATO, ULB (středisko českých studií), Svaz průmyslu ČR, ČSA, České dráhy, Eurolines, Jan Becher …

C. Propagace:

· mediální kampaň ve vybraných médiích (seznam k dispozici), mailing pozvánek, telefonní oznámení – mediální kampaň je nutno hradit ze zdrojů kraje

· výlep plakátů v omezené míře 

D. Program:

· v souladu s návrhem Vysočiny, návrh na rozšířený kulturní program, účast na dalších specializovaných akcích pořádaných v Belgii, poskytnutí prostoru pro jednání o bilaterální spolupráci na úrovni měst a obcí a na spolupráci se školami – program se bude upřesňovat dle kritéria efektivity pro kraj Vysočina (zejména v porovnání vstupů a výstupů)

· prezentaci v Bruselu poskytne záštitu obchodní rada velvyslanectví ČR v Bruselu, pan Miloš Kučera

2. Nizozemí

A. Technické požadavky

ČC v Amsterdamu a v Haagu nemají vlastní prostory – je třeba si je pronajmout.

Prezentaci – především byznys seminář - je možno uspořádat v Rotterdamu, kde má zastoupení Czech Trade v budově World Trade Centre. Toto řešení se jeví jako vhodné v kombinaci s účastí kraje Vysočina na veletrhu cestovního ruchu Vakantie v Utrechtu.

Popřípadě by bylo možné využít prostor některého partnerského města.

Prostor se jeví jako problematický bod a je třeba otázku dále zvážit.  

B. Zvaní hosté 

– bez komentáře

C. Propagace 

1. Mediální kampaň – bez vyjádření

2.  rozeslání pozvánek – ano

3. výlep plakátu – drahý a neefektivní

D. Program 

– bez komentáře

3. Paříž

A. Technické požadavky 

– vyhovující 

B. Zvaní hosté 

– požadavky lze splnit

C. Propagace

· bez komentáře, výlep plakátu příliš nákladný

D. Program

· bez komentáře

4. SRN

Berlín

A. Technické požadavky

· vlastní prostory nevyhovující, je možno řešit cenově nenáročným pronájmem

· ostatní požadavky splněny

B. – D. 

· bez komentáře, zajištění zřejmě bez problémů

Berlín je nabídnut jako vhodné místo pro prezentaci Vysočiny jako destinace pro cestovní ruch. Vzhledem k tomu, že se zde Vysočina bude prezentovat na veletrhu cestovního ruchu ITM, je nutné zvážit a projednat možnost uspořádání prezentace v Mnichově. Do zpracování tohoto materiálu nejsou údaje z Mnichova k dispozici.

Mnichov

ČC v Mnichově bude osloveno, z hlediska podpory exportu a investic se jeví jako vhodnější.

5. Vídeň 

A. Technické požadavky

· vyhovující

B. Zvaní hosté

· požadavky lze splnit

C. Propagace 

· bez komentáře, výlep plakátu příliš nákladný

D. Program

· bez komentáře

6. Londýn

Na rozdíl od ostatních českých center, která považují prezentace kraje Vysočina za velmi účelné, české centrum v Londýně o výsledném efektu akce pro britské auditorium není přesvědčeno a nedoporučuje její uspořádání. Autoři projektu názor respektují a navrhují prezentaci v Londýně prozatím nerealizovat. 

Pozn.: nemáme-li k tomu či onomu bodu návrhu komentář, považujeme prozatím za schůdné a odsouhlasené 
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