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Metodika vyzkumu
Termin sbéru dat: srpen 2012
Metoda sbeéru dat: face-to-face interview

Velikost zkoumaného souboru: 351 pripadu
Technika vybéru: kvotni
Vybérova chyba: 5,3 %

Dobry den, jsem zastupce respondentu, kteri byli dotazovani

v rdmci vyzkumu ,POSTOJE OBYVATEL JIHLAVY K VYSTAVBE

ZEVO“. Osobné vas provedu touto prezentaci a predstavim

vam naSe postoje a nazory v této oblasti. 3
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e
Odhad miry Setrnosti vybranych zpasobi nakladani s odpadem

k ZlVOtnlmu PrOStIEdl | smérodatna odchylka  Primérné hodnoceni: 1 = velmi neSetrné 10 = velmi Setrné
10 94 % 88 % 91 %
9 I 03 % 45 %
8 I I 41 %
7
6 I I 13 % 17 %
5
: I
3 .
2 8,54 8,35 8,32 6,84 6,22 5,18 3,99 3,74
1 I
tfidéni odpadi  pouZivani zavedeni vyroba vyroba tepla ukladani spalovani vyvazeni
a jejich mensiho  vratnych obalii| | elektfiny zodpadi odpadiina odpadibez odpadido
recyklace mnoZstvi obali a jejich vykup zodpadi skladku dalSiho vyuziti jiného kraje

94 % podil respondentd, ktefi hodnoti dané zpGsoby naklddani s odpadem jako 3etrné udaje vyjadruji pramérné hodnoceni

Z hlediska nakladani s odpadem povaiujeme za nejvice $etrné k ZP

/:"'_” tfidéni odpadul a jejich recyklaci, pouZivani mensSiho mnoistvi obalu a
/{ zavedeni vratnych obald a jejich vykup. Vyrobu elektfiny a tepla
S z odpadl (tedy energetické vyuZiti odpadu) povaiuje za etrné k ZP

63 % resp. 45 % z nas. 5

Zaklad: cely soubor
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e
Typické skupiny vybranych zptisobui nakladani s odpadem z hlediska
miry Setrnosti k zivotnimu prostredi

—»  zavedeni vratnych obali a jejich vykup 0,75
RECYKLACE
—»  tridéni odpadul a jejich recyklace 0,73
ENERGETICKE VYUZITI —»  vyroba elektfiny z odpad 0,89
ODPADU —>»  vyroba tepla z odpadi 0,79
—>»  vyvaZeni odpadu do jiného kraje 0,82
TN/ NN (WL 0)/\IB——>  spalovani odpadii bez dalsiho vyuziti 0,79
—»  ukladani odpadl na skladku 0,40

PREVENCE VZNIKU ODPADU pouzivani mensiho mnoZstvi obalt 0,87

Pozn.: Jednotlivé faktory (skupiny zplsobu naklddani s odpadem) jsou definovany na zakladé faktorové analyzy. Hodnoty
predstavuji miru pfispéni daného polozky k vysvétleni daného faktoru. Cim vy3§i je tato hodnota, tim vice dany zpGsob pfispiva
k vysvétleni dané skupiny (faktoru). 6

Zaklad: cely soubor
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‘"J‘ My, obyvatelé Jihlavy, zastavame nazor, ze energetické

vyuzivani odpadu (tj. vyroba elektfiny a tepla z odpadu) je
k Zivotnimu prostredi spiSe Setrné; za mnohem setrnéjsi
vSak povazujeme tridéni odpadu a jeho recyklaci,
pouzivani mensiho mnoistvi oballi a zavedeni vratnych
oball a jejich vykup.

Jako nejvice setrné k zivotnimu prostredi tedy obecné
hodnotime recyklaci a prevenci vzniku odpadl. Naopak
nejméné Setrné je podle nas skladkovani a spalovani bez
dalsiho vyuziti.

7
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,Skladky zatézuji Zivotni prostredi méné nez zarizeni pro energeticke

1

vyuziti odpadu.

¥ rozhodné
souhlasi
9%

¥ rozhodné

nesouhlasi
18%

spise
souhlasi
29%
spiSe
nesouhlasi
44%

Zaklad: cely soubor

Charakteristika respondentii, kteri

ve veétsi mire nez ostatni souhlasi s tim,
ze skladky zaté€zuji Zivotni prostredi
meéne nez ZEVO:

" respondenti mladsi nez 20 let (+14 %)

" respondenti, ktefi netfidi odpad (+15 %)

Charakteristika respondentt, kteri
ve vétsi mife nez ostatni nesouhlasi
s tim, Ze skladky zatézuji Zivotni
prostredi méné nez ZEVO:

® respondenti ve véku 20 - 39 let (+9 %)
® respondenti, ktefi tfidi odpad soustavné (+10 %)

® pravicové orientovani voli€i (+6 %)

oo ™
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[ —
,Kdybychom v Jihlavé meéli zatizeni pro energetické vyuziti odpadu,
nepotfebovali bychom tak velkou skladku.”

Charakteristika respondentii, kteri
ve vétsi mife nez ostatni s danym
vyrokem souhlasi:

¥ souhlasi " respondenti s pozitivnim postojem k ZEVO (+12 %)

81% ® respondenti, ktefi se zajimaji o informace o energetickém
vyuziti odpadu (+13 %)

® respondenti, ktefi preferuji vystavbu ZEVO v Jihlavé (+15 %)

Charakteristika respondentt, kteri
ve vétsi mife nez ostatni s danym
vyrokem nesouhlasi:

Y ® respondenti starsi nez 60 let (+10 %)
¥ nesouhlasi

19% ® respondenti s negativnim postojem k ZEVO (+8 %)

gﬁg
Zaklad: cely soubor 1 0
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Postoj ke skladkam komunalniho odpadu a ZEVO

negativni

/6

Zaklad: cely soubor

m skladka = ZEVO Charakteristika respondentt, ktefi

ve vétsi mife nez ostatni vnimaji ZEVO

pozitivneé:

® respondenti z vyssi tridy (+53 %)

® respondenti, ktefi bydli v rodinném domku v Jihlavé (+7 %)

® respondenti, ktefi se zajimaji o informace o energetickém
vyuZiti odpadu (+13 %)

eoe =

ambivalentni pozitivni

udaje jsou v procentech L

Priblizné ctvrtina z nds vnima zarizeni pro energetické vyuziti odpadu
pozitivné. Negativni postoj k tomuto zartizeni vyjadrila vice nez tretina
z nas. Ostatni dotazani (40 %) se nedokazali jednoznacné priklonit ani

na jednu, ani na druhou stranu. 1 1
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Pri vzajemném srovnani dopadu skladkovani komunalniho
odpadu a jeho energetického vyuziti vnimame pozitivnéji
zarizeni pro energetické vyuziti odpadu.

Jen 38 % z nas si mysli, ze maji skladky méné negativni
dopad na zivotni prostredi nez zarizeni pro energetické
vyuziti odpadu. Priblizné ctyri pétiny z nas se domnivaji,
ze by ZEVO mohlo v Jihlavé nahradit skladku.
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Souhlas s vyroky, které se tykaji vystavby ZEVO

Zarizeni pro energetické vyuziti ma smysl, jen pokud

bude soucasti uceleného reseni nakladani s odpady. A7 &

Vystavba novych zarizeni pro energetické vyuziti je

v . r  wr . v . 7
zbytecnost, mésto takové zarizeni nepotrebuje. s

! ! I I I 1

0 20 40 60 80 100

® rozhodné souhlasi " spiSe souhlasi ' spiSe nesouhlasi ™ rozhodné nesouhlasi udaje jsou v procentech

Jestli je vystavba nového zartizeni pro energetické vyuziti odpadu
zbytecnost nebo ne, nejsme my respondenti schopni jednoznacné
rozsoudit. Aby vSak vystavba tohoto zarizeni méla smysl, mélo by

byt toto zaFizeni souéasti uceleného Fedeni nakladani s odpady. 14

Zaklad: cely soubor
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- ____0_0____000__]
Preferovane vlastnosti ZEVO

v blizkosti centra Jihlavy

umisténé v Jihlavé

v soukromych rukach

malé zarizeni

pouze pro odpady z Jihlavy

vystavba jiz nyni (pred naplnénim skladek)
vystavba nového zarizeni

Cesky investor

Zaklad: cely soubor
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daleko za méstem

umisténé jinde v kraji Vysocina

ve vlastnictvi mésta Jihlavy

velké zarizeni

pro odpady ze sousednich obci
pozdéjsi vystavba (az se skladky naplni)
modernizace stavajiciho zarizeni

zahranicni investor

udaje jsou v procentech

Preferujeme ZEVO, které bude daleko za méstem (popf. bude
umisténé jinde v kraji Vysocina), které bude mit ceského
investora, které bude novym zarizenim, jehoz vystavba by zacala

jiz nyni pred naplnénim kapacity soucasné skladky. 1 5




pruzkum trhu & marketing

Obavy souvisejici s vystavbou ZEVO v katastru mésta Jihlavy

| smérodatna odchylka Primérné hodnoceni: 1 = vilbec se neobava 10 = velmi se obava
10 86 % 81% 65 % 62 %
9 51% 52 % 48 % 51%
3 41 % e
7
6
5
4
3
2
1
zvyseny hlucnost zvysSené zapach zhorSeni dovoz snizeni  nezbydou vySSi vysoky
provoz koncentrace zdravotniho odpadii hodnoty penize prasnost komin
nakladnich aut dioxinti stavu z okolnich pozemki na ostatni pfimo pobliz
s odpady obyvatel obci a nemovitosti investice ve mésté centra

v Jihlave meésta

86 % podil respondentd, ktefi se obavaji danych dopadt vystavby ZEVO

udaje vyjadruji primérné hodnoceni

Zaklad: cely soubor 1 6
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Vyhody vystavby ZEVO v katastru meésta Jihlavy

| smérodatna odchylka  Primérné hodnoceni: 1 = rozhodné ne 10 = rozhodné ano

10 78%
68 %
9 57 % 56 %
8 43 % 42 %
7 = 23% 23%
6 |
5 s |
4
3
2 8,07 7,07 6,58 5,90 573 5,58 4,91 4,71 4,69
1 o = d — _
vznik novych dlouhodobé zlepSeni vysSi prestiz vyssi lepsi nizSi cena vice penézna nizsicena
pracovnich  vyrfeSeni Zivotniho meéstalihlavy investicev komunikace teplapro spolecéenské elektfiny pro
mist problému prostredi Jihlavé domacnosti  aktivity domacnosti
nakladani diky omezeni v lihlavé
s odpady skladky udaje vyjadfuji pramérné hodnoceni
78 % podil respondentd, ktefi souhlasi s danymi vyhodami vystavby ZEVO

Zaklad: cely soubor

17
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40 -
NEPREFERUJI = 69 % Primérné hodnoceni:
1 = je rozhodné proti
30 - 25 10 = je rozhodné pro
20 Y 14 13
11
7
10 |
0 =
jerozhodné 2 3 4 5 6 7 8 9 jerozhodné
proti pro
tdajejsou v procentech
Charakteristika respondentti, kteri Charakteristika respondenti, kteri
ve vétsi mife nez ostatni nepreferuji ve vétsi mife nez ostatni preferuji
vystavbu ZEVO: vystavbu ZEVO:
® respondenti starSi nez 60 let (+9 %) ® respondenti mladsi nez 20 let (+26 %)
e ¢ -

" respondenti z niz$i stfedni tfidy (+10 %) req " respondenti s pozitivnim postojem k ZEVO (+18 %)
- . e e L. -
® respondenti s negativnim postojem k ZEVO (+16 %) 'l M% respondenti, ktefi maji zajem o rozhodovani

- o vystavbé ZEVO (+7 %) 1 8
Zaklad: cely soubor
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Spontanné preferovana lokalita vystavby ZEVO

—»  Hencov 15 % |—
mimo mésto 30 % €— —»  Pavov 7%
tam, kde nikdo nebydli 12 % <€— —»  Hruskové Dvory 5%
v misté stavajici skladky 9% <«— —»  Sasov 3%
v prumyslové oblasti 5% €— —»  Zborna 2%
—»  ulice Havlickova 2%
X
S S \\
~_ sTaRe: \,qr-m
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=
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Zaklad: respondenti, kteri uvedli konkrétni misto (84 %)
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Vystavbu ZEVO v Jihlavé si neprejeme (proti vystavbé ZEVO
v Jihlavé se stavi 7 z 10 dotazanych). Pokud by uz zde ZEVO
meélo byt postaveno, mélo by se nachazet tam, kde nikdo
nebydli. Z konkrétnich lokalit preferujeme nejcastéji
Hencov.

V souvislosti s vystavbou ZEVO v Jihlavé se v nejvéetsi mire
obavame zvyseného provozu nakladnich aut s odpady,
hlucnosti, zvySené koncentrace dioxinu a zapachu.

Jako vyhody vystavby ZEVO v Jihlavé spatrfujeme zejména
vznik novych pracovnich mist, dlouhodobé vyreseni
problému nakladani s odpady, zlepseni zivotniho
prostredi diky omezeni skladky a vyssi prestiz Jihlavy.

20
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Hlasovani o vystavbé vybranych zarizeni na odstranovani odpadu
v Jihlavé v pripadé konani mistniho referenda

novy, podstatné rozifeny sbérny dvir 20 18 |
zarizeni pro energetické vyuziti odpadu 27 35 _
skladka komunalniho odpadu : 45 -
centrum nakladani s odpady 30 41 _
spalovna 23 66 -
udajejsou v procentech
= byl/a by proti vystavbé nezucastnil/a by se referenda m podpofiil/a by vystavbu
Charakteristika respondentd, ktefi by Charakteristika respondentu, ktefi by
ve vetsi mife nez ostatni hlasovali ve vétsi mire nez ostatni hlasovali
v mistnim referendu proti vystavbé ZEVO: v mistnim referendu pro vystavbu ZEVO:
® respondenti, ktefi netridi odpad (+12 %) " respondenti, ktefi se zajimaji o ZP ve svém okoli (+5 %)

® respondenti, ktefi se nikdy neucastnili akci/hlasovani e > W, " respondenti, ktefi soustavné tridi (+8 %)

o vefejnych vécech (+17 %) %*m % = respondenti, ktefi se zajimaiji o informace
i L2 i o energetickém vyuZiti odpadu (+10 %) 2 2

—i—

Zaklad: cely soubor
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i V mistnim referendu by pro vystavbu ZEVO hlasovaly
~ priblizné dvé pétiny z nas, vice nez ¢tvrtina z nas by

hlasovala proti vystavbé ZEVO a priblizné tretina z nas by
se referenda nezucastnila.
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Mira zajmu o informace tykajici se energetického vyuzivani odpadu
Charakteristika respondentti, kteri se

ve vétsi mife nez ostatni zajimaji

o informace (trochu nebo velmi):

® vibec ¥ velmi
23% 29,

" respondenti ve véku 50 - 59 let (+16 %)

® respondenti z vyssi tridy (+31 %)
® respondenti, ktefi soustavné tridi odpad (+8 %)
- trochu " respondenti, ktefi bydli v rodinném domku v Jihlavé (+10 %)
32% E

respondenti, ktefi bydli v rodinném domku v okoli Jihlavy (+13 %)

® respondenti s pozitivnim postojem k ZEVO (+17 %)

43% R ‘.\; i’.'a F

[
—

O informace tykajici se energetického vyuzivani odpadu se alespon

trochu zajima priblizné tfetina z nas. Pfiblizné dvé pétiny z nas se

o tyto informace zajima jen malo a priblizné c¢tvrtina z nas se

o energetické vyuzivani odpadu nezajima vubec. 2 5

Zaklad: cely soubor




Dekuji

za pozornost |} I : I I I I

Mgr. Jiri REMR, Ph.D. I

jir.remr@markent.cz

+ 420 602 373 855 ‘l




