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Metodický list č. 11 - Reklama firmy
	Zařazení virtuální prezentace do předmětu


	Pracovní vyučování

Informatika

Český jazyk

Projektová výuka

Předměty, ve kterých se vyučuje volba povolání

	Projekt
	Okna technickým oborům dokořán, CZ.1.07/1.1.36/01.0018

	Autor metodického listu
	Mgr. Petr Janoušek

	Věk žáků/ročník
	14 – 15 let/9. Ročník

	Cíl aktivity
	Práce s informačními a komunikačními technologiemi

	Potřebný čas
	4 vyučovací hodiny

	Velikost skupiny
	15 žáků

	Metody a formy
	Skupinová práce

	Potřeby a pomůcky
	Digitální kamera, osobní počítač, software Video Corel studio


	Popis a postup
	Navazující aktivita k Videoprezentaci firmy.  Žáci mají za úkol vytvořit reklamní spot pro firmu, kterou natáčely v předchozím úkolu. 
1) Pracovní postup:

2) Vytvoření scénáře – hlavní nápad

3) Vhodný slogan

4) Nácvik „nanečisto“

5) Vlastní natáčení

Získaný materiál žáci upravují v programu Video Corel studio a vytvářejí konečný reklamní spot, který prezentují spolužákům.


	Doporučení, úskalí, tipy, varianty
	Je třeba žáky upozornit na pravidla reklamy – délka, vhodnost, cílová skupina.
Může jít pouze o reklamní slogan, či konkrétní příběh.

V případě neprovádění úkolu z metodického listu Videoprezentace firmy mohou žáci dostat konkrétní zadání pro zatváření reklamy, např.: Vytvořte reklamní spot (nebo jiné formy reklamy – plakát, banner, slogan) pro firmu, která vyrábí hřebíky. 


