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Rocni zprava o realizaci ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017-2025“
(dale také jen ,Strategie CR“) obsahuje vyhodnoceni realizace za rok 2017, tedy za obdobi, kdy
koncepcni dokument nebyl jesté oficialné schvalen, ale realizované aktivity jiz byly v souladu
s navrhovanymi cili. Soucasti tohoto dokumentu je také dil¢i zhodnoceni realizovanych a predstaveni
planovanych aktivit pro rok 2018.

1.1 Vyhodnoceni realizace za rok 2017

V pribéhu celého roku 2017 probihalo zpracovani ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji
VysoCina na obdobi 2017-2025“ — jednalo se zejména o finalizaci koncepcniho dokumentu
a naslednou realizaci procesu SEA. | pres to, Ze Strategie CR nebyla vroce 2017 jesté schvalena
v organech kraje, podafilo se jiz v pribéhu roku dosahnout nékterych dilcich cild.

Finalizace Strategie CR

Dne 16. 5. 2017 byla spole¢nosti PROCES — Centrum pro rozvoj obci a regiond, s. r. 0. odevzdana
findlni verze dila (zpracovani Strategie CR bylo odsouhlaseno Radou Kraje Vysocina dne 28. 7. 2015
usnesenim ¢. 1402/23/2015/RK, na konci roku 2015 byla vyhlasena verejna zakazka na zpracovatele
dila, smlouva byla podepsana dne 16. 3. 2015 s terminem pro vyhotoveni dila v délce 14 mésicl).

Realizace procesu SEA

Jiz v prlibéhu zpracovani dila byla feSena otadzka nutnosti realizace procesu SEA. Pocatec¢ni zaporné
stanovisko Ministerstva Zivotniho prostfedi CR (déle jen ,MZP“) bylo a? s finalizaci dila zmé&néno,
a proto bylo dne 15. 6. 2017 pfedéno ptislusnému Gfadu (MZP) Ozndmeni koncepce ,Strategie CR“.
Zjistovaci fizeni bylo ukonceno dne 28. 7. 2017 (zahajeno dne 22. 6. 2017) se zavérem, Ze koncepce
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bude predmétem posuzovani vlivli na Zivotni prostifedi podle zakona €. 100/2001, o posuzovani vliv(
na Zivotni prostfedi a o zméné nékterych souvisejicich zakon(, ve znéni pozdéjsich predpisl (zdkon
o posuzovani vlivli na Zivotni prostfedi) v¢. posuzovani vlivii na evropsky vyznamné lokality a ptaci
oblasti dle zakona €. 114/1992, zakon Ceské narodni rady o ochrané pfirody a krajiny.

V obdobi od 4. 9. 2017 do 31. 10. 2017 probihalo na zakladé smlouvy o dilo zpracovani vyhodnoceni
vlivu koncepce ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017 — 2025“
na zivotni prostfedi a vefejné zdravi podle § 10e zakona ¢. 100/2001 Sb., o posuzovani vlivii na Zivotni
prostiedi a s prihlédnutim k zavéram zjistovaciho fizeni MZP - kéd koncepce MZP249K.

Z divodu legislativni zmény zdkona o posuzovani vlivl na Zivotni prostfedi uc¢inné od 1. 11. 2017 byla
nasledné koncepce postoupena k zjistovacimu procesu na Krajsky urad Kraje Vysocina, odbor Zivotni
prostredi a zemédélstvi, kam bylo Vyhodnoceni koncepce predloZeno k dalSimu projednani.

Verejné projednani navrhu koncepce v ramci posouzeni vlivi koncepce na Zivotni prostredi a verejné
zdravi dle zdkona ¢. 100/2001 Sb. se uskutecnilo dne 20. 12. 2017. V terminu do 27. 12. 2017 byly
nasledné doruceny 4 vyjadreni ke koncepci, které musely byt zapracovdny do navrhu. Upraveny
navrh koncepce véetné informace o zplisobu vyporadani viech vyjadreni byl pfislusnému tradu (KrU,
0ZPZ) ptedan k findlnimu posouzeni aZ po¢atkem nového roku, a to dne 9. 1. 2018

Vysocina Tourism, prispévkova organizace

Pro rok 2017 méla organizace Vysocina Tourism (ddle také jen , Vysocina Tourism) schvalen rozpocet
ve vySi 6 463 tis. KC (z toho 6 133 tis. K¢ tvofila provozni dotace). BEhem roku doslo k navyseni
pfispévku na provoz - mimoradny prispévek na projektovy zamér "Minigastrofestival" ve vysi 179 tis.
K¢ a 100 tis. K¢ na mzdy zaméstnancl (legislativni zména). Navyseny rozpocet organizace tak byl pro
rok 2017 ve vysi 6 678 tis. K¢ (z toho provozni dotace 6 412 tis. K¢). Ve srovnani s rokem 2016 doslo
k navyseni rozpoétu pouze z divodu navyseni mezd dle nafizeni vlady ¢. 564/2006 sb., o platovych
pomérech zaméstnancl ve verejnych sluzbach a spravé, ve znéni pozdéjsich predpisu.

V pribéhu roku doslo také k persondlnimu posileni organizace, nové byla zfizena pozice
marketingového a PR manazera. V roce 2017 pracovalo na Vysocina Tourism celkem 6 osob.

Organizacni schéma Vysocina Tourism, prispévkova organizace

REDITEL
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ASISTENTKA
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MARKETINGOVY MARKETINGOVY MARKETINGOVY MARKETINGOVY +

+ PROJEKTOVY MANAGER
PR MANAGER
MANAGER (+ VCB) Monika Hosova -> MANAGER (+VFO)

Jana Caklovd , Klara Cechova Monika Brothankova
Vaclav Prchal




Podrobné informace o ¢innosti organizace za pfislusny rok jsou uvedeny ve Vyrocni zpravé Vysocina
Tourism, pfispévkové organizace za rok 2017, ktera je ptilohou tohoto dokumentu.

1.2 Dilci vyhodnoceni realizace za rok 2018

Rok 2018 zacal finalizaci procesu SEA, projednanim finalnich podkladl v pfislusnych vyborech
zastupitelstva kraje a komisich rady kraje, aby na konci bfezna mohla byt koncepce findlné schvélena.
Od dubna 2018 je Strategie CR oficialné realizovdna a jsou postupné uplatfovany naplanované
aktivity/projekty.

Finalizace procesu SEA

JelikoZ nebyly identifikovany 7Zadné vyznamné negativni vlivy aktivit a tudiZz ani opatfeni na Zivotni
prostiedi (identifikovany byly pouze potencialné mirné negativni vlivy z hlediska ochrany pfirody,
naopak pozitivni vlivy zejména ve vztahu ke kvalité ovzdusi) vydal Krajsky urad Kraje Vysocina, odbor
Zivotniho prostredi a zemédélstvi dne 29. 1. 2018 souhlasné stanovisko k navrhu koncepce Strategie
rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017-2025.

Schvaleni Strategie CR

Navrh nového koncepcéniho dokumentu byl predstaven zastupcim kraje a projednan v relevantnich
organech, nez byl predlozZen ke schvaleni Zastupitelstvu Kraje Vysocina:

e Dne 15. 1. 2018 Vybor regionalniho rozvoje, MA 21 Zastupitelstva Kraje Vysocina usnesenim
¢.01/01/2018/Vrr, MA 21 doporudil dokument schvalit.

e Dne 6. 2. 2018 se uskutecnil pracovni semindf pro zastupitele kraje k predstaveni novych
strategickych dokumentd Kraje Vysocina (Strategie CR a Uzemni energetické koncepce).

e Dne 27. 2. 2018 byl dokument projednan Komisi kultury, cestovniho ruchu a vnéjsich vztah(
Rady Kraje Vysocina a usnesenim ¢. 03/01/2018/Kkcrvv doporuéen ke schvéleni.

e Dne 13. 3. 2018 dokument projednala také Rada Kraje Vysolina a usnesenim
¢. 0440/09/2018/RK jej doporudila schvalit.

Zastupitelstvo Kraje Vyso€ina na svém zaseddni dne 27. 3. 2018 schvalilo usnesenim
¢.0337/02/2018/ZK Strategii rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017-2025.

Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu

Ptikazem Feditele Krajského Ufadu Kraje Vysocina ¢. 1/18 ze dne 30. 1. 2018 a v souladu s usnesenim
Rady Kraje Vysocina ¢. 0149/04/2018/byl s G¢innosti od 1. 5. 2018 OKPPCR posilen o jedno funkéni
misto, a to Urednika na Useku cestovniho ruchu.

Personalni zajisténi Useku cestovniho ruchu s ucinnosti od 1. 5. 2018:
e Ufednik na useku cestovniho ruchu = 2
e ufednik na Useku cyklostrategie = 1

V souladu se Strategii CR, ¢asti Analyza systéml Fizeni cestovniho ruchu (kap. 8) se podafrilo naplnit
uvedeny navrh zoblasti fizeni cestovniho ruchu v Kraji Vysocina, a to rozSifeni personalniho
zastoupeni oblasti cestovniho ruchu.



Vysocina Tourism

Pro rok 2018 se v navaznosti na tvorbu Strategie CR (realizace aktivit/projektd prioritni oblasti
C - Efektivni marketing destinace a strategie znacky a v souladu c¢asti Analyza systémi fFizeni
cestovniho ruchu, kap. 8) podafilo pro organizaci vyjednat dualezité posileni — financni i personalni.

Rozpocet organizace byl schvalen ve vysi 12 164 tis. K¢, ztoho prispévek na provoz v Castce
10 664 tis. K¢ a mimoradny prispévek na provoz ve vysi 1500 tis. K¢ na rozvoj webového prostredi
véetné souvisejicich aktivit pro prezentaci turistické nabidky Vysociny. V navaznosti na rozsifeni
stavajicich a zavedeni novych aktivit vyplyvajicich ze Strategie CR byl prispévek na provoz trvale
navysen o ¢astku 4 000 tis. K¢.

Personalni posileni pocita se zavedenim nové pozice tzv. produktového manazera. Celkové by tak pro
organizaci mélo v roce 2018 pracovat 7 osob (persondlni zmény jsou planovany pocatkem 4. Ctvrtleti
roku).

BliZsi popis realizovanych aktivit Vysocina Tourism v roce 2018 je soucasti kapitoly 1.4 Akcni plan.

1.3 Organizacni struktura implementace Strategie CR

Soucasti implementace Strategie CR je vytvoreni funkéni Fidici a organizaéni struktury, kterd je
tvofena tzv. strategickym tymem, ktery bude spolupracovat na naplfiovani cil( strategie s dalSimi
klicovymi aktéry. Ustanoveni strategického tymu schvalila Rada Kraje Vysocina na svém zasedani dne
26. 6. 2018 usnesenim ¢. 1172/19/2018/RK.

Organizacni struktura implementace Strategie CR se sklada z tzv. strategického tymu:

> Rada pro Strategii CR;

> Manatzer Strategie CR.
Kromé strategického tymu se na napliovani cil Strategie CR podili Zastupitelstvo a Rada Kraje
Vysocina jako vrcholné a schvalujici organy, dale odbory (zaméstnanci) Krajského ufadu Kraje
Vysocina, komise/vybory Kraje Vysocina, pfispévkové organizace Kraje Vysocina, zastupci subjekt(
plsobicich v cestovnim ruchu na Vysociné a dalsi aktéfi.

Cleny Rady pro Strategii CR nominovala Rada Kraje Vysocina na zékladé doporuéeni odboru kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu (dale také jen , OKPPCR“), navrZeni clenové nominaci
odsouhlasili. Pfipadna néaslednd obména jednotlivych ¢leni bude fesena v ramci setkani Rady pro
Strategii CR.

Schvalené sloZeni ¢lenti Rady pro Strategii CR k 26. 6. 2018:

a) Radni pro oblast cestovniho ruchu (pfedseda Rady pro Strategii CR)
Ing. Jana Fischerova, CSc.

b) Radni pro oblast regionalniho rozvoje
Mgr. Pavel Pacal

¢) Zastupce Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu (OKPPCR)

Ing. Ladislav Seidl, MBA (vedouci OKPPCR)

Ing. Petr Stejskal (organizace a koordinace cyklodopravy a cykloturistiky, OKPPCR)
Ing. Zuzana Vondrakova (urednik na useku cestovniho ruchu, Manazer Strategie CR)



d) Zastupce Odboru regionalniho rozvoje (ORR)
doc. RNDr. Iveta FrySova, Ph.D. (vedouci ORR)

e) Zastupce Vysocina Tourism, pfispévkova organizace

Ing. Tomas Cihak (Feditel Vysocina Tourism)

f) Zastupce oblastnich destinaénich managementl (Koruna Vysociny, Rozvoj Trebicska,
prip. nové vzniklych)

Michal Smarda (piedseda spolku Koruna Vysociny)

Mgr. Pavel Pacal (predseda sdruzeni Rozvoj Trebicska)

g) Zastupce podnikatelského sektoru (Krajska hospodarska komora)
Ing. Richard Horky (prfedseda predstavenstva, OHK Trebic)

h) Zastupce mést a obci
Mgr. Roman Fabes (zastupce za SMO CR a Svazek obci Ceské dédictvi UNESCO)

i) Zastupce neziskového sektoru
Mgr. Gustav Charouzek (feditel krajské sité MAS)

j) Zastupce akademického sektoru — Vysoka skola polytechnicka Jihlava
RNDr. Eva Janouskova, Ph.D. (vedouci Katedry cestovniho ruchu)

1.4 Akcni plan - vyhodnoceni 2017 a plan 2018 (Akcni plan A)

Akéni plan predstavuje operativni dokument, prostfednictvim néhoz je implementovana strategie
cestovniho ruchu. Obsahuje typové projekty a aktivity, které povedou k naplnéni stanovenych cil{
a opatfeni. Akéni plan vychazi z Navrhové c¢asti Strategie CR 2017-2025. Kazdy projekt ¢i aktivita
v Akénim planu je navazan na konkrétni opatreni, nékteré projekty mohou svym obsahem presahovat
i do vice opatreni. Jelikoz se Akcni plan stava jednim z podkladli pro sestavovani rozpoctu kraje
na jednotlivé roky (u projektd realizovanych Krajem Vysocina, pfip. jeho pfispévkovymi
organizacemi), obsahuje predevsim projekty a aktivity v pfimé vazbé na rozpocet Kraje Vysocina.

Akéni pldn A na obdobi 2017-2018 predstavuje prvni realizované vystupy za rok 2017 a plany pro rok
2018, které jsou rozpoctové ukotveny. Predpokladané naklady za vSechny 3 prioritni oblasti byly pro
rok 2017 stanoveny ve vysi 65 mil. K¢ a 100 mil. K¢ pro rok 2018, skutecnost se od téchto hodnot
vyrazné neodlisuje.

V obdobi 2017-2018 byly realizovany/naplanovany nasledujici projekty/aktivity:

Naklady
(v tis. Kc)
Prioritni oblast Opatreni Konkrétni projekt/aktivita Ak¢ni plan A
2017 2018
Prioritni oblast A1: Rozvoj GP Cyklodoprava a cykloturistika 4000| 8400
A: Rozvoj a zkvalitnéni Podpora konkrétnich projektd nadregionalniho
a zkvalitnéni zakladni vyznamu v oblasti cykloturistiky 19701 3000
nabidky a doprovodné Obnova znacenf hipotras 0 160
cestovniho infrastruktury Podpora KCT na znaéeni cyklotras 100 150
ruchu D AE A Podpora KCT Vysotina znageni p&ich tras 220 220




v souladu

s principy
udrzitelnosti

Udrzovani lyzatskych béZeckych tras v Kraji Vysodina 0 500
Zlonliril’zgzg’il’eni vyplyvajicich z , Cyklostrategie 400 400
Monitoring cyklist( 500 500
Akce s dopadem do CR 541| 1000
VIP akce 6500| 6500
GP Regionalni kultura 1800| 1800
Dotace méstim s pamatkami UNESCO 900 1500
A2: Rozvoj Dotace vlastnikdm kulturnich pamatek 14 500 | 14 500
a zkvalitnéni Kaple hradu Kdmen 0| 5000
atraktivit Navstévnické centrum hrad Kdmen 0| 8000
cestovniho Hrad Rostejn (schvaleny projekt IROP) 14 025| 31076
ruchu/turistickych | Revitalizace navitévnickych prostor p.o. (GVU HB) 0| 5000
cila GP Klenotnice Vysoc€iny 1000 0
IndividudIni dotace na mimoradnou ¢innost 992 550
Dotace SE.S.TA "Uméni baroka ze sbirek NG v Praze" 200 200
Memorandum ,Kraj Vysocina a Stat. Mésto Jihlava“ 500 500
Dotace na podporu celoro¢ni ¢innosti CDF v Jihlavé 200 350
A3: Podpora Zasady Zastupitelstva Kraje Vysocina na podporu TIC| 1500| 2000
informovanosti
turisti/navEtsvnikd Ocenéni aktivity TIC 60 60
A4: Rozvoj
a zkvalitnéni sluzeb
CR, komplexni L .
nabidky a podpora -bez ndroki na rozpocet-
certifikacnich
systému
CELKEM Plén (v tis. K¢) 59 157 | 90 866
Skutecnost (rozpoctovdno, v tis. K¢) 49908 | 91 366

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy a planované aktivity/projekty patfi:

e GP Cyklodoprava a cykloturistika - tento grantovy program vramci Fondu Vysociny byl

vyhlasen poprvé vroce 2015 salokaci 1 500 tis. K¢ v ndvaznosti na schvalenou Strategii
rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy v Kraji Vysoc¢ina na obdobi 2014 - 2020. V roce 2016
byla podpora v této oblasti, doprovodna infrastruktura a projektova dokumentace, rozsirena
o podporu v oblasti obnovy povrchld komunikaci v rdmci sité cyklotras a navysena i financné
na 4 000 tis. K¢. Vyzva v roce 2017 byla ve stejném rozsahu i vysi alokace. Pro rok 2018 byla
podpora navysena na 8 400 tis. K¢ zejména s ohledem na rozsifeni zaméreni i na podporu
samotné vystavby zakladni infrastruktury tj. zejména vystavby ucelovych komunikaci pro
cyklisty. Timto by méla byt doplnéna i podpora na vystavbu samotnych cyklostezek primarné
z narodnich zdrojl (SFDI). Zadmérem je, aby vznikaly souvislé, bezpecné a komfortni koridory
pro cykloturistiku a cyklodopravu.
Podpora konkrétnich projekt( nadregionalniho vyznamu v oblasti cykloturistiky - Pumptrack
NMnM — v prosinci 2017 byla schvalena individudlni dotace Méstu Nové Mésto na Moravé
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smérovand do rozvoje infrastruktury pro terénni cyklistiku v ramci aredlu Vysocina Areny.
Tato investi¢ni dotace ve vysi 1 974 tis. K¢ ma za cil rozsifit nabidku o pumptrackovou drahu
vybudovanou na jinak jiZz nevyuZitelné plose cca 3000 m2 pfimo ve Vysoclina Arené, ktera
zatraktivni cyklodestinaci zejména pro cilovou skupinu rodiny s détmi a soucasné vznikne
v dosahu mésta nova volnocasova infrastruktura pro vyziti zejména mladezZe. Dojde také ke
zvysSeni atraktivity arealu Vysocina Areny pro kondni akci se zamérenim: zavody a festivaly,
Skoly jizdy, prezentacni a testovaci akce vyrobcl. Tento projekt Ize vnimat i jako pilotni.
Videalnim pripadé by obdobna ¢astka méla smérovat kazdoro¢né do vybraného zajimavého
zaméru v oblasti pravé terénni cyklistiky v rGznych castech kraje.

UdrzZovani lyzarskych bézeckych tras v Kraji Vysocina — do roku 2016 byla podpora na Upravu
lyZarskych béZeckych tras rozdélovana prostifednictvim Fondu Vysociny GP LyZarské bézecké
trasy (GP vyhlasen v letech 2013-2016 s celkové rozdélenou podporou ve vysi 1 410 tis. K¢).
Z dlivodu nepfiznivych klimatickych podminek a tudiz nedostatecného cerpani pridélené
alokace bylo rozhodnuto podporu pfehodnotit. V roce 2018 byla poskytnuta individudlni
financni podpora ve vysi 100 tis. K¢ Mikroregionu Novoméstsko formou finanéniho daru na
strojovou Upravu lyZarskych béZeckych tras mikroregionu (v rozpoctu alokovano 500 tis. K¢).
Monitoring cyklist(l — Kraj Vysocina od letosniho roku disponuje jiz celkem dvanacti scitaci ve
vybranych lokalitach. Vystupy jsou dostupné i verejnosti na webu Kraje Vysocina na odkazu
https://www.kr-vysocina.cz/monitoring-navstevnosti/ds-303751/p1=91198.

OKPPCR v roce 2017 realizoval projekt Monitoring cyklistl a péSich v ramci sité paternich
cyklotras a cyklostezek v Kraji Vysocina (etapa Il) — podprogram Rozvoj verejné infrastruktury
cestovniho ruchu. V Cervenci 2017 se uskutecnila instalace a aktivace 4 ks scitacl, ktera
sbiraji data o pohybu cyklist(i a pésich na nadregionalnich cyklotrasach. Data se poté vyuZivaji
nejen v oblasti cestovniho ruchu, ale také maji za cil podpofit argumentaci nutnosti
a opravnénosti investic do infrastruktury pro cyklisty a pési. (Vice informaci tiskovd zprava:
https://www.kr-vysocina.cz/automaticke-scitace-cyklistu-a-pesich-jsou-na-dalsich-ctyrech-
mistech-vysociny-data-lze-sledovat-na-krajskem-webu/d-4083945). Tato druhd etapa
(celkové naklady 664 tis. korun s 50% dotaci) navazovala na v roce 2016 realizovanou prvni
etapu 100% financovanou z rozpoctu kraje (celkové naklady 417 tis. K¢).

V srpnu 2018 byl monitoring cyklistd a pésich na Vysociné rozsifen o dalsi 4 mista (trasy
prochazejici Havlickovym Brodem, TrpiSovicemi, Jihlavou a Teléi, vice viz: https://www.kr-
vysocina.cz/cykliste-na-vysocine-vyijizdi-predevsim-o-nbsp-vikendu-v-nbsp-odpolednich-
hodinach/d-4089638/p1=1013). Etapa Il byla financovana z rozpo¢tu kraje ve vysi 498 tis. K¢.
Dotace méstim s pamatkami UNESCO - prostiednictvim Zasad Zastupitelstva Kraje Vysocina
pro poskytovani dotaci méstim s pamatkami UNESCO v Kraji Vysocina byl vroce 2017
méstim, ve kterych se nachdzeji pamatky UNESCO, poskytnut finanéni prispévek ve vysi
300 tis. korun. Od roku 2018 bylo vyjednano navyseni podpory na ¢astku 0,5 mil. K¢/mésto.
Kaple hradu Kamen - zacatkem roku 2018 byly uzavieny darovaci smlouvy mezi
Rimskokatolickou farnosti Vé7nd a krajem ve véci beztplatného prevodu kaple Panny Marie
Bolestné v obci Kamen, v¢. pozemku a soucdsti kaple a ve véci darovani movitych véci
souvisejicich s predmétnou kapli. V této souvislosti je vroce 2018 pldnovano investovat
na obnovu a restaurovani objektu kaple ¢astku cca 5 mil. K¢.

Navstévnické centrum hradu Kédmen — vroce 2018 bude zahdjen projekt revitalizace
byvalého pivovaru na hradé Kamen pro potfeby navstévnického centra s celkovymi
planovanymi naklady ve vysi 17,5 mil. K¢.

Projekt ,Hrad Rostejn — zpfistupnéni novych expozic” — v rdmci IROP (specificky cil 3.1) Kraj
VysoCina od roku 2016 realizuje projekt pro Muzeum Vysociny lihlava, prispévkovou
organizaci (koordinaci vsSech spolupracujicich subjektl zajistuje OKPPCR). S ohledem
na vysokou kazdoroéni navstévnost (cca 40 tis. osob/rok) avzhledem k moralni i faktické
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zastaralosti expozic, které v soucasnosti neodpovidaji muzejnim trendlm, je cilem projektu
prostfednictvim novych atraktivnich muzejnich expozic a s nimi souvisejici stavebni obnovy
nemovité kulturni pamatky hradu Rostejn zpfistupnit a prezentovat sbirkové predméty,
zajistit vétsi ochranu vystavovanych autentickych predmétd a vyssi bezpecnost navstévnika.
Nové stalé expozice a doplnujici vystavni programy umozni postupné predstavovat bohaty
sbirkovy fond muzea. V roce 2018 byly realizovany prvni dvé etapy tvorby novych expozic.
Navstévnikim byla oteviena dil¢i trasa B, véZ a hradni kaple s dokoncenymi stavebnimi
a expozi¢nimi Upravami. V soucasné dobé probihd restaurovani sbirkovych predmétd,
pokracuji stavebni prace na trase A a ptipravuje se treti etapa realizace novych expozic. Cely
projekt se od srpna 2018 nachazi ve své treti etapé z celkovych péti. Celkové zplsobilé vydaje
se pocitaji ve vysi 68,5 milionu korun, maximalni dotace cini cca 61,6 milionu korun (pres
58 miliond evropské zdroje, 3,4 milionu statni rozpocet).

e Revitalizace navstévnickych prostor — od Unora do ¢ervence 2018 byla pro vefejnost uzaviena
Galerie vytvarného uméni v Havlickové Brodé z divodu stavebnich oprav objektu (jedna se
napf. o vyménu osvétleni ve vystavnich prostorach i edukaéni mistnosti, zavedeni vody
a napojeni na kanalizaci edukacni mistnosti, rozsifeni vstupnich dveti zadniho stitu, ohrev
vody na toaletdch, pofizeni klimatizacnich jednotek do vystavnich prostor galerie, ...). Celkové
byly navstévnické prostory revitalizovany za vice nez 5 mil K¢.

e Grantovy program Fondu Vysociny Klenotnice Vysociny — navazuje na dotacni titul naposledy
vyhlaseny v roce 2008 s cilem vytvofit podminky pro podporu kvalitnéjsi péce o shromazdéné
hmotné kulturni dédictvi. GP s alokaci 1,8 mil korun je zaméren na vytvoreni i zkvalitnéni
dlouhodobych expozic, na ochranu uloZenych sbirek (vybaveni depozitare, véetné porizeni
pfistrojové techniky) a na péci o sbirkovy fond (restaurovani a konzervovani).

e Zasady na podporu TIC - dalsim dUlezitym nastrojem na podporu rozvoje cestovniho ruchu
jsou Zasady Zastupitelstva Kraje Vysocina pro poskytovani dotaci na podporu turistickych
informacnich center v Kraji Vysocina. Financ¢ni prostredky z tohoto dotacniho titulu pfispivaji
ke zkvalitnéni sluzeb poskytovanych TIC v kraji a pravidelné je vyuZiva cca 36 TIC. Jedna se
napriklad o tiSténé propagacni materidly, zlepSeni webovych stranek, poftizeni turistickych
aplikaci, mobilidfe, vzdélavani zaméstnancl apod. V ramci plnéni podminek programu pak
probiha spoluprace s prispévkovou organizaci Vysocina Tourism, aktualizuje se regionalni
databaze, zpracovavaji se statistické udaje, TIC podstupuji utajenou sluzbu kontroly sluzeb ze
strany agentury CzechTourism apod. Alokace pro rok 2017 byla stanovena ve vysi 1, 5 mil. K¢,
pro rok 2018 se podafilo vyjednat navyseni na 2 mil. K¢.

Naklady (v tis. K¢)

Prioritni oblast Opatreni Konkrétni projekt/aktivita Akcni plan A
2017 2018

Prioritni oblast B: Rozvijeni spoluprdace s partnery

Efektivni systém v regionu (podpora existujicim 375 1250

i nové vznikajicim DMO)

organizace a B1: Vybudovani — —
. ; ., Iniciace a podpora konani 15 100
fizeni cestovniho efektivniho , .,
. y j odbornych setkdni s partnery
ruchu, rozvoj a silného systému
destinacnich organizace a rizeni

managementu, cestovniho ruchu
funkéni

a efektivni




partnerstvi Poféadéni skoleni, seminard 226 450
subjekta B2: Rozvoj lidskych | @ konferenci
cestovniho ruchu, zdroju a jejich
rozvoj lidskych kvality
zdroju
CELKEM Plan (v tis. K¢) 1676 1550
Skutecnost (rozpoctovdno) 566 1800

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy a planované aktivity/projekty patfi:

e Rozvijeni spoluprace s partnery vregionu — zdmér vytvofeni nového dotacniho titulu
zaméreného na podporu rozvoje organizaci destinacniho managementu a dalSich subjektd
¢innych v oblasti cestovniho ruchu s cilem udriet stdvajici aktivity, rozvijet nové cinnosti
a posilit spolupraci vefejného a soukromého sektoru v rozvoji nabidky cestovniho ruchu.
V Kraji Vysocina neni vybudovana organizacni struktura cestovniho ruchu, coz vede
z dlouhodobého hlediska k neefektivnimu vyuZivani potencidlu destinace, duplicitam,
rozmélnovani aktivit atd., coZ ma za nasledek nizkou Uroven pfinosl v poméru
k vynaloZzenym prostfedkim. Cilem podpory je nastavit spolupréci a partnerstvi v destinaci,
pravidla fungovani organizaci destinacnich management( a jejich financovani, nastaveni roli
a kompetenci subjektd v organizaci/usporadani cestovniho ruchu v Kraji Vysocina. Na tuto
aktivitu je v akénim planu stanovena c¢astka ve vysi 1, 25 mil. K¢, i vzhledem k nepokryti Uzemi
kraje DMO (existuji pouze 2 DMO) nebylo zavedeni systémové podpory zatim schvaleno.
Vroce 2017 byly oblastni organizace destinacniho managementu v kraji podporeny
individualnimi dotacemi v celkové vysi 325 tis. K¢, vroce 2018 je dokondovana realizace
zahdjené spoluprace z minulych let a nové navazana je bez financni spoluticasti kraje
(v rozpoctu OKPPCR je pro rok 2018 alokovana cCastka 1, 25 tis. K¢ v ¢asti Dalsi moziné
pozadavky).

e Poradani skoleni, seminarl a konferenci — uréené pro subjekty pulsobici v cestovnim ruchu
v Kraji Vysocina, pravidelné akce pro partnery z regionu v ramci Zasad Zastupitelstva Kraje
Vysocina pro poskytovani dotaci na podporu TIC v Kraji Vysocina a spoluprace v ramci
¢innosti Vysocina Convention Bureau a Filmové kancelare Vysociny (Vysocina Film Office).
Nékolik skoleni se podafrilo uskutecnit také z realizovanych projektl Vysocina Tourism.

Naklady (v tis. Kc)
Prioritni oblast Opatieni Konkrétni projekt/aktivita Akcni plan A

2017 2018

.. Posilovani znacky Vysocina
C1: Budovani a ) ) vy L
. . (marketingovy a komunikacni
komunikace znacky

plan vE. vizuall a claima) 90 100
Prioritni oblast C: C2: Zaélenéni Turistickd karta Vysociny
Efektivni marketingovych | (studie) 0 150
marketing témat a produkti
destinace a oblastnich DMO do
strategie znacky marketingové

strategie a

marketingového

mixu turistického




regionu Vysocina

Inzerce a placena reklama v
online a tisténych médiich, na

billboardech, CLV, radiu, aj.) 643 2 500
Tvorba a dotisk propagacnich
materiall 311 2 865

Pofadani informacnich
cest/tripl (presstripy,
famtripy, blogtripy, tripy pro

influencery, ...) 50 250
C3: Realizace Prezentace prostfednictvim
marketingové socialnich siti 0 150

strategie na obdobi | Tvorba tisténych turistickych
2017 - 2025, novin (magazinu) - 2x ro¢ni

(letni, zimni) 100 100

Prezentace na veletrzich

stanoveni

indikatoru , h
a metodiky pro jeji cestovniho ruchu a dalSich

.. akcich 630 950
vyhodnocovani

Propagacni predméty 350 350

Webové portaly a aplikace 231 1500

Zakoupeni fotografii, vytvoreni

videf 68 500

Analyzy, strategie, Setfeni,

prazkumy, pofizeni

statistickych dat 115 150

Vysocina Film Office 112 250

Vysocina Convention Bureau 350 500
CELKEM Plan (v tis. KC) 4727 8 550

Skutecnost (rozpoctovdno) 3050 10315

Prioritni oblast C zaméfena na marketing destinace Vysolina je uréena zejména pro Vysocina

Tourism, ktera v roce 2017 realizovala tyto aktivity:

Pro rok 2017 bylo hlavnim komunikaénim tématem Baroko na Vysociné. Ze svého rozpoctu
vyclenila organizace 200 tisic korun a dalsi prostfedky byly soucasti projektu z Narodniho
programu podpory cestovniho ruchu v regionech (dale jen ,,NPPCRR”). Realizovala se CLV
kampan (city lighty) v prostorach prazského metra (partnefi: Mésto Havlickv Brod, Mésto
Zd3ar nad Sazavou, Mésto Trebi¢ a Mésto Tel€), medialni kampar prostifednictvim portélu
iDnes.cz (bannery, PR ¢lanky), prezentace v informa¢nim centru v Praze na Staromeéstském
namésti, nakoupily se fotografie sbarokni tematikou a projektové aktivity (NPPCRR)
zahrnovaly také rozvoj vyuZivani socidlnich siti (Facebook a Instragram). Vznikla analyza
online prostfedi a soucasného stavu komunikace, publikacni plan pro prvni kvartal 2018
a realizovala se dvé Skoleni na téma socidlni sité pro partnery Vysocina Tourism. Rozvoj
komunikace na socialnich sitich bude pokracovat i vroce 2018 (konzultace a podpora
placenych nastrojli na socialnich sitich).

Vysocina Tourism zajistila prezentaci na ceskych i zahranicnich veletrzich, zorganizovala
nékolik press tripll pro novinare — prevainé s tématem baroko na Vysociné, vydala turisticky
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magazin Léto a Zima na Vysociné (dvé vydani za rok 2017) a pfripravila letni i zimni verzi
e-turistickych novin pro partnery z oblasti cestovniho ruchu na Vysociné. Nadale rozvijela
spolupréci se subjekty v ramci regionu, spoluorganizovala Konferenci o cestovnim ruchu na
VSPJ, realizovala setkéni s pracovniky TIC, organizovala gastrofestival v Jihlavé, aktualizovala
turisticky portal Vysociny, zajistovala komunikaci na socialnich sitich (Facebook a Instagram).
Zaroven zajistila tisk novych propagacnich materidl( (napf. Kalendaf akci na Vysociné 2017
a 2018 a brozura 100 let pfibéhl Vysociny — aktivita v ramci projektu NPPCRR).

Vysocina Tourism zpracovala v souladu se Strategii CR 2017-2025, resp. Marketingovou
strategii (prioritni oblast C) Marketingovy a komunikacni plan destinace pro rok 2018.

PFi Vysocina Tourism byla zaloZena filmova kanceldf Vysocina Film Office. Vznikly vlastni
webové stranky filmové kancelare (http://www.filmvysocina.cz/cs/). Filmova kancelar se
propagovala v ramci Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filma (MFDF) v Jihlavé, vznikla
slevova broZura pro ucastniky MFDF a jednotlivé aktivity podpofila dotace Statniho fondu
kinematografie prostfednictvim projektu , Cinnost Filmové kancelafe Kraje Vysocina 2017,
Cinnost Vyso¢ina Convention Bureau vroce 2017 zahrnovala dvé velké série inzerce
v asopisu Brands and Stories, dalsi drobné inzertni aktivity. Zastupkyné Vysocina Tourism
se Ucastnily veletrhu ITB Berlin a dale tfi oborovych tuzemskych veletrh( — 2x Trend Event
a Event Day. Vysocina Tourism zorganizovala také skoleni pro poskytovatele konferenénich
prostor s tématem Revenue management. Vétsinu aktivit financné pokryl pfispévek 300 tisic
korun z dotace CzechTourism.

Na zacatku roku 2017 odstartovala realizace dvou projektl v ramci Programu preshrani¢ni
spoluprace Interreg V-A Rakousko — Ceska republika na obdobi 2014-2020, kde je Vysocina
Tourism finanénim partnerem. Jednd se o projekt ,Poznejte kulturni a pfirodni dédictvi
pfihraniéniho regionu na Evropském zeleném pasmu podél Zelezné opony na kole” — celkové
naklady za Vysocina Tourism: 2 629 045 K¢, vySe dotace odpovidajici 90 % uznatelnych
nakladl: 2 366 140 K¢. Aktivitami Vysocina Tourism jsou napf. organizace seminard na
zvySeni kvality sluzeb v cestovnim ruchu a podil na marketingovych a prezentacnich
aktivitach v oblasti cykloturistiky. Druhym projektem je projekt ,ZlepSeni pfistupu
a propagace kulturniho dédictvi v regionech Jizni Cechy-Vysoé&ina-Waldviertel-Miihlviertel”.
Rozpocet Vysocina Tourism by mél Cinit cca 5 814 180 K¢, vySe dotace odpovidajici 90 %
uznatelnych naklad(: 5 232 762 K. Realizace by méla probihat v obdobi 2017-2019,
planované aktivity napf.: tvorba pfihrani¢niho kulturniho produktu CR, propagace
a organizace akci na hradech a zamcich, prezentacni a vzdélavaci aktivity.

Organizace v roce 2017 zahdjila realizaci projektu Narodniho programu podpory cestovniho
ruchu v regionech (NPPCRR) snazvem ,Naplfiovani narodnich marketingovych témat
a zavedeni turistické karty na Vysociné” s planovanym rozpoc¢tem 1 620 000 K¢. V roce 2017
realizovala medialni kampan (CLV, bannery a PR ¢lanky na portdle iDnes.cz), byla vydana
barokni mapa Vysociny, spustén tematicky web www.baroknivysocina.cz, probéhly aktivity
zintenzivnéni komunikace na socidlnich sitich (analyza online komunikace, publika¢ni plan
sité FB, dva vzdélavaci seminare) a ¢astecné se realizovaly aktivity souvisejici se zamérem na
zavedeni turistické karty na Vysociné.

Pro rok 2018 jsou naplanovany tyto aktivity/projekty:

Cinnost Vyso¢ina Tourism vychazi ze zpracované Strategie CR 2017-2025, resp. jejiho akéniho
a finan¢niho planu. Cilem je zintenziviiovat spolupraci s poskytovateli sluzeb v cestovnim
ruchu na Vysociné, vyvijet také aktivity pro prezentaci ¢innosti ptispévkovych organizaci Kraje
Vysoclina na uUseku kultury. Zaroven je ptipravena efektivné spolupracovat s oblastnimi
organizacemi destinaniho managementu v Kraji Vysocina. TaktéZz chce byt nadale
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spolehlivym partnerem pro agenturu CzechTourism za turisticky region Vysocina a byt
platnym ¢lenem Asociace organizaci cestovniho ruchu.

Marketingové aktivity Vysocina Tourism, p. o. pro rok 2018 vychazeji z Marketingového
komunikaéniho planu pro rok 2018. Hlavni komunika&ni téma 100 let CSR a p¥ib&h(i na Gzemi
Vysociny doplnuji tradicni témata — cykloturistika, pési turistika, aktivity pro rodiny s détmi.
Pfed hlavni turistickou sezénou 2018 byly v jednotném vizualnim stylu graficky zpracovany
a zverejnény inzerdty v printu v hodnoté 200 tis. K¢ (celostatni noviny a lifestylové magaziny
— Lidové noviny, Ona DNES, COT, Vikend DNES) definované v ramci projektu ,Naplfovani
narodnich marketingovych témat a zavedeni turistické karty na Vysociné” (dotacni titul
Ministerstva pro mistni rozvoj CR — NPPCRR). Dal3i finanéni prostfedky Vyso&ina Tourism
vynaklada na vlastni medialni kampan, zahrnujici rozhlas (dle vybranych cilovych skupin
Evropa 2, Hit radio Faktor, Blanik Vychodni Cechy, Impuls — 2x tydenni kampafi — od
18.6.2018 a od 17. 9. 2018), print (Respekt — Inspirace Ceskem, Denik SME, Magazin
Hospodaiskych novin, Kam po Cesku,...) a online reklamu (SEO, bannerové kampanég, PPC)
v predpokladané hodnoté 1,5 milionu korun. Vétsi ¢ast prostredk(l vynaloZena do aktivit pred
pocatkem a v prlibéhu letni sezény, dalsi ¢ast prostfedk( planovana na zavér léta a podzim
2018. Vidy s ohledem na zvolenou cilovou skupinu, propagované aktivity a za podpory
jednotnych vizualnich nastroji marketingovo-komunikacni kampané pro rok 2018 (Cerveny
point, slogany s pfidavnym jménem ,Cisty”, webové stranky turistického portalu
www.region-vysocina.cz nebo webu www.vysocinalO0let.cz).

Vysocina Tourism koordinovala a spolufinancovala spole¢nou marketingovou kampan, ktera
prostfednictvim city lightl probihala v kvétnu v prazském metru. Do kampané se financéné
zapojila i mésta Trebi¢, Zdar nad Sazavou, Tel¢, Nové Mésto na Moravé, Bystfice nad
Pernstejnem a Jihlava.

Vzhledem kvyssi potrebé kvalitnich fotografii, jejich nedostatku a mensi aktualnosti,
Vysocina Tourism realizovala vybérové fizeni na poftizeni novych fotografii. Pofizeni novych
fotografii zajistuje Marie Motejlova. V pribéhu hlavni turistické sezény vznikne minimalné
215 fotografii (dle cilovych skupin a definovanych mist a aktivit) a zaroven 55 ks fotografii pro
potieby projektu Pamatky Ziji. Vysocina Tourism tak vyznamné rozsiti svij fotoarchiv.
Vyznamnou planovanou aktivitou pro rok 2018 je pofizeni zcela nového moderniho
turistického portalu Vysociny www.region-vysocina.cz.

Organizace pokracuje v tradi¢nich aktivitach, jako jsou ucast na veletrzich cestovniho ruchu,
organizace press tripl, fam tripQ, tripl pro bloggery a influencery ¢i organizace seminard
a workshopl.

Realizovalo se vybérové fizeni na tiskoviny pro rok 2018. Jedna se o tiskoviny, které spadaji
do projektovych aktivit (EuroVelo 13, Pamatky Ziji), ale zaroven o tiskoviny pro béznou
¢innost Vysocina Tourism. Celkem jde o 13 druh( tiskovin. VysoutéZend cena je ve vysi
2 079 990 K¢ (napfiklad Pivovary na Vysociné, Cykloregion Vysocina, Vysocina filmova, Kempy
na Vysocingé).

Pokracuje efektivni spoluprace se spolec¢nosti m-ARK Marketing a reklama, s. r. 0. na vydani
imageového turistického magazinu pro rok 2019. Realizuji se fotografie a pfipravuje
se tematicky obsah. Pokracuje komunikace s partnery, ktefi si v magazinu zaplatili inzerci.
Novou polozkou v rozpoctu je turisticka karta Vysociny. V roce 2018 byla pofizena studie,
ktera zanalyzovala prostfedi a navrhuje vhodny typ turistické karty na miru podminkam
Vysociny. Zaroven popisuje finan¢ni a organizacni narocnost na realizaci této aktivity. Dalsi
postup bude zaviset na projednavani zaméru v odbornych komisich, resp. organech Kraje
Vysocina.

Pokracuji aktivity Vysocina Convention Bureau. Prispévek od CzechTourism byl snizen oproti
pldnovanym 300 tis. K¢ na 200 tis. K¢. Soucasti vybérového fizeni na tiskoviny byl i novy
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katalog subjektl s nabidkou kongresového a incentivniho cestovniho ruchu na Vysociné —
s terminem dokonceni realizace do 31. 12. 2018. Dne 17. 4. 2018 probéhl se seminar na téma
GDPR. JiZ tradi¢nimi aktivitami kancelare jsou marketingova podpora konferen¢nim zatizenim
a prezentace nabidky na oborovych veletrzich.

e Prorok 2018 se v pfipadé Cinnosti Filmové kancelare Vysociny (Vysocina Film Office) podatilo
zajistit anglickou mutaci webu www.filmvysocina.cz. Dale probiha specializovana inzerce,
Ucast na seminafich i festivalech, podpora MFDF a na podzim je v planu organizace location
tripu pro tzv. location manaZery. Na tyto aktivity se organizaci podafilo ziskat dotaci
ze Statniho fondu kinematografie prostfednictvim projektu ,Cinnost Vysocina Film Office
v roce 2018“.

e V planovaném obdobi organizace pocitd s pokracovanim realizace dvou projektd v ramci
Programu preshraniéni spoluprace Interreg V-A Rakousko — Ceska republika na obdobi
2014-2020. V ramci projektu ,,Poznejte kulturni a pfirodni dédictvi prihrani¢niho regionu na
Evropském zeleném pasmu podél Zelezné opony na kole” (Kultura a pfiroda na Zeleném
pasu, resp. EuroVelo 13) se pfipravuji tiskoviny nejen pro prezentaci podminek pro
cykloturistiku na Vysociné, ale taktéZz pro potreby podnikatelll (ubytovateld) s ambici
zapojeni do systému Cyklisté vitani. V ramci projektu ,Zlepseni pfistupu a propagace
kulturniho dédictvi v regionech Jizni Cechy-Vysoc¢ina-Waldviertel-Miihlviertel“ (Pamatky Ziji)
jsou podporovany kulturni akce na Vysociné at uz formou organizace ¢asti programu, tak
marketingové - rozhlasové vysilani po cely rok, inzerce, billboardova kampan na Vysociné
(od srpna 2018). Diky projektu organizace zajistuje vzdélavani pro partnery — seminare,
workshopy.

e Organizace taktéZz pokracCuje v realizaci projektu ,Naplfiovani narodnich marketingovych
témat a zavedeni turistické karty na Vysociné“ predlozeného do dotacniho titulu Ministerstva
pro mistni rozvoj CR — NPPCRR. V roce 2018 se jednad zejména o komplexni marketingové
aktivity k tématu 100 let prib&hd CSR na dnednim Gzemi Vysociny, byla dokonéena studie pro
pfipadné zavedeni turistické karty Vysociny.

1.5 Monitoring a hodnoceni Strategie CR

U¢elem monitoringu a hodnoceni je sledovani pribéhu realizace Strategie CR a hodnoceni jejiho
naplfiiovani. V dobé realizace Strategie CR se provadi pribézné hodnoceni.

Pribézné hodnoceni Strategie CR

*KazdoroZné v pribéhu realizace Strategie CR

»Piedmétem evaluace bude vyhodnacovani napliovani Akéniho planu, 1 realizovanych projekt a
napliovani opatieni/specifickych cildl Strategie CR

» Souzasti je kazdaoraéni vyhodnoceni pinéni/posunu u stanovenych monitorovacich indikatort

*Hodnoceni bude predstavovat zpétnou vazbu, na jejimz zakladé budou pfijimana pfipadna
opatfeni pro vybér projektovych zamért do Akéniho planu na dalsi obdobi s ohledem na pfipravu
rozpottu Kraje Vysocina na dalsl rck, pfipadné pro aktualizaci Strategie CR

» Zpracovatel: ManaZer Strategie CR + Rada pro strategii CR

=\/ystup: Ro€ni zprava o realizaci Strategie CR

Pro hodnoceni Uspésnosti projektl/aktivit Akéniho planu je stézejni, jakym dilem prispéla jejich
realizace také k naplnéni stanovenych monitorovacich indikator(.
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Monitorovaci indikatory

Za Ucelem provadéni monitoringu a vyhodnocovani naplnéni stanovenych specifickych cil(i Strategie

CR jsou navrZieny také monitorovaci indikatory. Sledovany jsou 2 typy indikatord, primarni

(z oficidlnich statistik) a sekundarni (doplrikové, z neoficidlnich zdroja). S ohledem na srovnatelnost

dat jsou uvedena pouze Udaje za roky 2015 az 2017.

Primarni indikatory:

L Pozadovany trend/cil | Vazba na Pocatecni
ID Nazev indikatoru . . 2016 2017
do roku 2025 opatieni hodnota (2015)
, ) . oy Vazba na
Ubytovaci kapacita uréena pro | Minimalné udrzeni
PO1 B - L celou 23989 24 208 23 906
cestovni ruch — pocet llzek stavajici hodnoty .
strategii.
L . i Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . L .
P02 L, Narast navstévnosti celou 411012 456 734 491411
v HUZ, domaci turisté) .
strategii.
(vex . . Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . Lo .
PO3 Y, Narast navstévnosti celou 62 700 65 681 72237
v HUZ, zahranicni turisté) .
strategii.
L . . . Vazba na
Pocet prfenocovani v HUZ — Minimalné udrzeni
P04 e Y celou 1049585 | 1134348 | 1208925
domaci turisté stavajici hodnoty .
strategii.
L . L . Vazba na
Pocet prfenocovani v HUZ — Minimalné udrzeni
PO5 o Y celou 151944 | 152776| 170260
zahranicni turisté stavajici hodnoty B
strategii.
L L Vazba na
o . ., | Minimalné udrzeni
P06 | Primérny pocet pfenocovani L celou 2,5 2,5 2,4
stavajici hodnoty B
strategii.
Pocet akci konferencniho a . .
. . , Narust poctu
P07 | incentivniho cestovniho ruchu L. . i Al 951 1102 907
L. . uskutec¢nénych akci
(akce s 50 a vice ucastniky)
Pocet Gcastnikd akci
konferencniho a incentivniho | Narudst poctu
P08 , e e Al 75189 83190 79219
cestovniho ruchu (akce s 50 a | navstévniku
vice Ucastniky)
Navstévnost 10 nejvétsich
atraktivit kulturniho
P09 | a pfirodniho cestovniho ruchu | Narlst navstévnosti A2 375,5 tis. 423,9 tis. 425,3 tis.
(hrady, zdmky, muzea, galerie,
apod.)
Navstévnost regionalniho . Lo .
P10 o, j Narast navstévnosti A3 99 621 139718 171775
turistického portalu
Pocet zafizeni spliujicich
podminky certifikaéniho o Y T
P11 ) o L, i Naruast poctu zafizeni | A4 61 29 36
systému CSKS (Cesky systém
kvality sluzeb)
Délka sité turistickych tras — Minimalné udrzeni
P12 | . o Al 3124km| 3124km| 3124km
pési stavajici hodnoty
Délka sité turistickych tras — Minimalné udrzeni
P13 L Al 2449,5km | 2449,5 km | 2 449,5 km
cyklo stavajici hodnoty
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Pozadovany trend stanoveny u primarnich indikator(i se dafi naplfiovat u 8 z 13 definovanych

indikatorG. Odlisny vyvoj Ize identifikovat u:

P01 Ubytovaci kapacita urcena pro cestovni ruch — pocet llzek = pokles hodnoty o 83 lGzek
(rozdil roku 2015 a 2017) v pfimé vazbé na pokles poctu HUZ o 13 zafizeni (zejména
v kategorii penzion), coZ je zplisobeno mimo jiné obecnym trendem zaméreni se na kvalitu.
P06 Prlimérny pocet prenocovani = ukazatel klesajici dlouhodobé (v roce 2012 dosahoval
hodnoty 2,7). Stav odrazi aktualni trend v cestovnim ruchu spocivajici ve zkracovani ,hlavni“
dovolené, ktera je postupné nahrazovana vétsim poctem kratkodobych dovolenych.

P07 Pocet akci konferencniho a incentivniho cestovniho ruchu (akce s 50 a vice Ucastniky) =
i pres klesajici pocet akci se Vysolina v celorepublikovém srovnani stale drzi na 3. misté
(za Prahou a Jihomoravskym krajem). Ve sledovaném obdobi doslo k poklesu poctu MICE akci
v celé CR, naopak Ize vysledovat rostouci poéet G¢astnikd jednotlivych aki.

P08 Pocet Ucastnikd akci konferencniho a incentivniho cestovniho ruchu (akce s 50 a vice
Ucastniky) = viz indikator PO7.

P11 Pocet zafizeni spliiujicich podminky certifikaéniho systému CSKS (Cesky systém kvality
sluZeb) = od roku 2010 realizovalo MMR CR v ramci IOP projekt s ndzvem Narodni systém
kvality sluzeb cestovniho ruchu v CR, jeho? vystupem je CSKS. Od ledna 2016 (po skonéeni
projektu) systém prevzala agentura CzT, doslo k Upravé systému a tedy nové certifikaci

subjektl. Hodnota z roku 2015 tak neni srovnatelna s dalSimi roky.

Sekundarni indikatory:

; o Pozadovany trend do | Vazba na Pocatecni
ID Nazev indikatoru .. 2016 2017
roku 2025 opatieni hodnota (2015)
Délka sité turistickych tras— | Minimalné udrzeni DT nebyl
So1 . L, Al 521,2 km 532,3 km .
lyZe stavajici hodnoty vyhlasen
Délka sité turistickych tras— | Minimalné udrzeni
S02 . L, Al 846 km 846 km 846 km
hipo stavajici hodnoty
Navstévnost turistickych o vy .
S03 | . .. Narast navstévnosti A3 522 351 569 725 619 766
informacnich center
Pocet osob zapojenych do
vzdélavani v oblasti
cestovniho ruchu Nardst zapojenych
S04 ) i . B2 139 132 318
realizovaném krajskou nebo | osob
oblastnimi destinacnimi
spole¢nostmi
Pocet vytvorenych
regionalnich ¢i prevzatych Minimalné udrzeni
S05 ) . . , o C2 1 1 1
narodnich marketingovych stavajici hodnoty
témat
Pocet zpracovanych rocnich | Minimalné udrzeni
S06 . , - o a3 1 1 1
marketingovych plant stavajici hodnoty
Pocet zapojenych subjektl Vytvoreni stabilni
S07 | do setkavani v rdmci zakladny subjektl a jeji | B1 - - 2
cestovniho ruchu dlouhodobé udrzeni
Pocet uzivatell socidlnich siti . o .
S08 o . Nardst navstévnosti A3, C1 - 1000/1039 | 1600/2810
— navstévnost profil{
Pocet stazeni mobilnich . . .
S09 likaci Naruast poctu stazeni A3 - 9334 5637
aplikaci
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L, Pozadovany trend do | Vazba na Pocatecni
Nazev indikatoru .. 2016 2017
roku 2025 opatieni hodnota (2015)

S10

Navstévnost 10 nejvétsich
atraktivit volno¢asového
charakteru (ZOO, zabavni
parky, sportovni aredly,
relaxacni centra, vzdélavaci

Nardst navstévnosti A2 566,7 tis. 629,6 tis. 635,4 tis.

centra, apod.)

S11

Pocet vytvorenych . .
Nardst vytvorenych

regiondlnich produktt . Cc2 - 3 3+1
produktd

cestovniho ruchu

PoZadovany trend stanoveny u sekundarnich indikator(i se dafi naplfiovat u 8 z 11 definovanych.

Vyvoj jednotlivych indikator( byl nasleduijici:

S01 Délka sité turistickych tras — lyZe = sit lyzarskych béZeckych tras (LBT) se dafi dlouhodobé
udrzovat i diky dota¢nimu titulu na Upravu téchto trati (Udaj o délce prevzat z podporenych
projektl). Bohuzel z divodu nepftiznivych klimatickych podminek v poslednich letech nebyl
dotacéni program v roce 2017 vyhlasen (na zimu 2017/2018).
S02 Délka sité turistickych tras — hipo = obnovu sité jezdeckych tras ma ve své kompetenci
Vysocina Tourism, ktera zajistuje jejich pravidelnou obnovu v délce 846 km.
S03 Navstévnost turistickych informacnich center = statistiky ndvstévnosti TIC ziskané
od subjektll podporenych dotacnim titulem (Zasady Zastupitelstva Kraje Vysocina pro
poskytovani dotaci na podporu turistickych informacnich center v Kraji Vysocina).
Navstévnost TIC v kraji dlouhodobé roste, coz doklada jejich dlleZitou roli a opodstatnéni
krajské podpory.
S04 Pocet osob zapojenych do vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu realizovaném krajskou
nebo oblastnimi destinaénimi spole¢nostmi = uvedené pocty zahrnuji pouze akce pofadané
krajskou DMO, pfipadné ve spoluprdci s OKPPCR. Mirny pokles zapojenych osob v roce 2016
je zplisoben poklesem poctu realizovanych akci - v roce 2015 se uskutecnilo 8 vzdélavacich
aktivit, vroce 2016 to byly pouze 4 a vroce 2017 pocet vzrostl na 12 prevainé diky
realizovanym projektlim, ve kterych je VT zapojena.
S05 Pocet vytvorenych regionalnich ¢&i prevzatych narodnich marketingovych témat =
ve sledovaném obdobi byla rozvijena prevainé narodni témata stanovena agenturou CzT,
v roce 2016 bylo rozvijeno téma ,Karel IV.” a rok 2017 byl ve znameni ,Baroka”.
S06 Pocet zpracovanych roc¢nich marketingovych pland = organizace Vysocina Tourism
zpracovava marketingovy plan kazdym rokem, v roce 2017 byly do pfipravy poprvé zapojeny
také oblastni DMO (plan pro r. 2018).
S07 Pocet zapojenych subjektd do setkdvani v ramci cestovniho ruchu = 2 oblastni DMO
zapojené do pripravy rocniho marketingového planu VT pro r. 2018 (pfiprava spolecné
jednotné kampané , Cista Vysocina“ a spoluprace na prezentaci pomoci CLV nosic@).
S08 Pocet uZivatell socidlnich siti — navstévnost profilll = jedna se zejména o facebookovy
profil ,Dovolend na Vysociné”, ktery vroce 2016 dosahl v pridméru 1 000 sledujicich
(primérny dosah pfispévkd za jeden tyden v srpnu 2017: 1039 uZivatelll, v roce 2017 pak
doslo k navyseni, kdy mél v priméru 1 600 sledujicich (prdmérny dosah prispévkl za jeden
tyden v ¢ervenci 2018 vcetné placeného dosahu 2 810 uzivatel().
S09 Pocet stazeni mobilnich aplikaci = pocet stazeni je sledovan u aplikace Geohra a Mobilni
pravodce. V roce 2016 byla Geohra stazena 3 862 krat, Mobilni prlivodce 5 472 krat. V roce
2017 pak doSlo k poklesu u poctu stazeni u obou aplikaci (Geohra 2 777 krat, Mobilni
privodce 2860 krat) — vroce 2017 se obé aplikace potykaly stechnickymi problémy
a soucasné vyvoj odrazi i zastaralost aplikaci a potfebu jejich zatraktivnéni (feSeno v roce
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2018 mimoradnym pfispévkem na provoz pro VT na rozvoj webového prostiedi vcetné
souvisejicich aktivit pro prezentaci turistické nabidky Vysociny).

S$10 NAavstévnost 10 nejvétSich atraktivit volnocasového charakteru (ZOO, zabavni parky,
sportovni arealy, relaxacni centra, vzdélavaci centra, apod.) = vyvoj ukazatele je v souladu
s celkovou navstévnosti kraje (P02), roste tedy i pocet navstévnik( vybranych atraktivit
volnocasového charakteru. Celkova pocatecni navstévnost (za r. 2015) navic obsahuje
hodnotu 40 tis. navstévnikd Pohadkové fise Fabula, data pro nasledujici roky nam nebyla
poskytnuta (s odvolanim na interni Gdaj).

S11 Podet vytvofenych regionalnich produktd cestovniho ruchu = organizace VT
prostfednictvim webovych stranek http://region-vysocina.cz/temata propaguje 3 produkty
cestovniho ruchu: Rozhledny, Pamatky Zidovského osidleni a Gastronomie. V roce 2017 byl

vytvoren dalsi novy produkt — Baroko.

Hodnoceni uspésnosti projekti (hodnotici kritéria)

Zakladnimi podklady jsou prehledy realizovanych projektud/aktivit a prehledy vystupl téchto projektd

zpracovavané v kapitole 1.4 Akéni plan a vySe uvedené Monitorovaci indikatory. Pro vyhodnocovani

jednotlivych specifickych cild a projektd Strategie CR byla nastavena pétibodova skala, vyssi

hodnoceni specifického cile/projektu ma pozitivni vliv na rozvoj cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

Hodnotici kritéria:

1. Efektivnost financovani (jestli prostfedky byly vynaloZzeny tam, kde mély)

Neucelna podpora projektd, které
nejsou spjaty s prioritami Strategie CR.
Vycerpani finanénich prostiedkl na
neefektivni projekty, nepomér mezi
vynaloZenymi prostfedky a cili projektd.

adekvatné nastaveny rozpocet vzhledem
k planovanym vysledkiim. U projektt je

Vysociné.

Podpora pouze takovych projektd, které maji

ocekavan pfinos pro rozvoj cestovniho ruchu na

Textové zdUivodnéni hodnoceni

Realizovany jsou aktivity/projekty v souladu s Akénim planem, které napomahaji

naplriovat cile Strategie CR (napt. monitoring cyklistd, systémova i individualni

dotacéni podpora subjektl v kraji). U vSech projektl je uplatiiovan princip 3E.

2. Vicezdrojové financovani

Na financovani realizace projekti se
podili pouze samotny realizator.
Projevuje se nizka aktivita lokalnich
aktér pfi ziskavani finanénich
prostiedki z vice rtiznych zdroja.

Na financovani realizace projekti se podili vice

rtznych zdrojti (rozpocet kraje, mésta, obce, EU,

soukromé subjekty, stat a dalsi).

Textové zdUivodnéni hodnoceni

| kdyz je Ak¢ni plan navazan prevainé na rozpocet Kraje Vysocina, dafi se na

financovani realizace projektl vyuZivat také jiné zdroje. V roce 2017 to byly

mimo NPPCRR a

prostiedkll z preshranicni spoluprace Interreg V-A

Rakousko-Ceskd republika také prostiedky mést a obci (napf. CLV kampari
v Praze, spolutcasti u dotacnich titul(,...),také soukromé subjekty (napf. placené

inzerce v turistickém magazinu, zapojeni do fam/press tripd,...).
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3. Plnéni cilG a opatfeni Strategie CR

Jsou realizovany takové projekty, které L L. Y
Postupnou realizaci projektlt dochazi k naplfiovani

neprispivaji k napliovani specifickych 1
prispival P P v specifickych cilGi a opatfeni Strategie CR.

cilt a opatfeni Strategie CR.

Obecné lze konstatovat, Ze jsou Uspésné realizovany aktivity/projekty, které
Textové zdivodnéni hodnoceni naplnuji specifické cile a opatreni Strategie CR (coZz dokladaji také hodnoty

monitorovacich indikator).

4. PInéni indikatori Strategie CR

Monitorovaci indikatory nejsou . S, . .
.. L .. Monitorovaci indikatory jsou zcela naplnény,
napliiovany, nebo dochazi k opacnému 1 L. . , L
L .. . i dochazi k poZzadovanému vyvoji/trendu.
vyvoji/trendu, neZ je pozadovano.

Vétsina stanovenych monitorovacich indikatort se vyviji poZzadovanym smérem,
primarni i sekundarni. U nékterych se ale projevuji aktudlni trendy z oblasti CR
Textové zdUvodnéni hodnoceni (jako je napf. zkracovani doby pobytu), pfipadné jsou ovlivnény jinym zplsobem
(jako napf. CSKS - zména systému, dostupnost dat o navitévnosti - zména
SW,...).

1.6 Zaver

Na konci ¢ervence roku 2015 Rada Kraje Vysocina odsouhlasila zdmér zpracovani Strategie CR, ktera
bude navazovat na predchozi dokument ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina
na obdobi 2008 — 2013“. V kvétnu 2017 bylo spolec¢nosti PROCES — Centrum pro rozvoj obci
aregionll, s. r. 0. odevzdano finalni dilo, které bylo nasledné podrobeno procesu SEA. Novy
koncepcni dokument z oblasti cestovniho ruchu, ktery navrhuje smérovani této oblasti do dalSich let
v kraji, byl schvalen v bfeznu 2018. Realizace aktivit a projektl naplfiujici stanovené cile probiha
postupné jiz od roku 2017.

Rok 2017 byl zejména ve znameni zpracovani koncepcniho dokumentu a procesu SEA. U organizace
Vysocina Tourism se jednalo také o persondlni posileni o marketingového a PR manaZera. Pro rok
2018 se podafilo vyjednat posileni financni i persondlni, a to jak na krajském uUradé, tak i na Vysocina
Tourism. Po schvaleni Strategie CR byl schvélen i tzv. strategicky tym, ktery se sklada z Rady pro
Strategii CR a ManaZera Strategie CR.

Prehled naplriovani Akéniho planu za rok 2017 a aktualni vyvoj k roku 2018 je zpracovan do podoby
pfifazeni jednotlivych aktivit a projektd ke konkrétnimu opatfeni v dané prioritni oblasti.
Predpokladané celkové naklady za vSechny 3 prioritni oblasti byly pro rok 2017 planovany ve vysi
65 mil. K¢, skutecnost dosahuje ¢astky 53,5 mil. KE. Rozdil 11,5 mil. K¢ je dan zejména nizsimi naklady
za rok 2017 u projektu Hradu Rostejn (plan 21,6 mil. K¢), pfesunem pftip. Uplnym zruSenim nékterych
planovanych aktivit, a to i u realizovanych projektt (napf. nebyl vyhlasen dotacni titul na podporu
organizaci destinacniho managementu s planovanou alokaci 1,25 mil. K¢, probéhla zména
planovanych aktivit u projektu ,ZlepSeni pfistupu a propagace kulturniho dédictvi v regionech Jizni
Cechy-Vysocina-Waldviertel-Miihlviertel“ a jejich pfesun na jiného partnera projektu, aj.). Pro rok
2018 jsou celkové naklady planovany ve vysi 100,9 mil. K¢, aktualné je rozpoctovano s castkou
103,9 mil. K¢ (rozdil je dan zpresnénim poloZek rozpodtu a dale zejména zatazenim novych projekt(,
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jako je napf. Kaple Hradu Kamen). Celkové Ize konstatovat, Zze planované aktivity/projekty jsou
v souladu se stanovenym akcénim planem a dochazi k napliiovani cild Strategie CR.

Ve vazbé na naplanované aktivity a projekty byl proveden také pribéziny monitoring a hodnoceni
Strategie CR — vyhodnoceni napliiovani stanovenych monitorovacich indikatorli a hodnoceni
Uspésnosti aktivit/projektd pomoci hodnoticich kritérii. Realizované aktivity a projekty maji pozitivni
vliv na rozvoj cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

V prlbéhu realizace Strategie CR nebyla identifikovana Zadna nova rizika ani potfeba aktualizace
koncepcniho dokumentu.

Zavérem lze konstatovat, Ze realizované aktivity a projekty maji pozitivni vliv na rozvoj cestovniho
ruchu v Kraji Vysocina a postupné se dafi naplfiovat stanovené cile.

Priloha:

e Vyrocni zprava Vysocina Tourism za rok 2017 (ptiloha ke staZzeni zde)

Zpracovala: Z. Vondrakova, OKPPCR
Informace aktualni ke dni 31. 7. 2018
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