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Rocni zprava o realizaci ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017-2025“
(dale jen Strategie CR) je vystupem prlabéZiného hodnoceni realizace Strategie CR. Predmétem
evaluace je vyhodnocovani napliovani Akéniho planu a naplfiovani jednotlivych opatfeni Strategie
CR. Zakladni podklady tvoti prehledy realizovanych projektl/aktivit, kde nositelem byl Kraj Vysocdina
nebo jim zfizované ptispévkové organizace.

Rocni zprava o realizaci ,Strategie CR“ obsahuje souhrnné informace o realizaci projektd a akci
véetné vyhodnoceni roku 2021 vici Akénimu planu B Strategie CR a sledovani posunu u stanovenych
monitorovacich indikatord za rok 2021. Dotyka se také struktury implementace Strategie CR
prostfednictvim Rady pro Strategii, ktera je stéZejnim subjektem monitoringu a hodnoceni véetné
informaci o sloZeni Rady a kapacitach vyclenénych pro cestovni ruch na Odboru kultury, pamatkové
péce a cestovniho ruchu Krajského uradu Kraje Vysocina a v pfispévkové organizaci Vysocina Tourism
(ddle jen Vysocina Tourism). Hodnoceni ,Strategie CR“ poskytuje zpétnou vazbu, na jejimz zakladé
jsou prijimana pripadna opatfeni pro vybér projektovych zamérl do Akéniho planu na dalsi obdobi.

1. Realizace Strategie CR za rok 2021

Strategie CR je oficidlné realizovana od schvéleni Zastupitelstvem Kraje Vysocina v dubnu 2018.
Postupné jsou uplatiiovany, pfip. upravovany naplanované aktivity/projekty a dle potreby a aktualni
situace se zarazuji i nové.

Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu

Personalni zajisténi iseku cestovniho ruchu:

e Ufednik na Useku cestovniho ruchu: Veronika Svarcova, Dita Voborska
e Urednik na Useku cyklostrategie: Petr Stejskal



Useku cestovniho ruchu krajského Gfadu prosel v pribéhu roku 2021 personalnimi zménami.
Dosavadni manaZerku Strategie CR (toho ¢asu na matefské dovolené) zastupuje Veronika Svarcova.
Agendu druhé pozici na Useku cestovniho ruchu zajistuje od 1. 1. 2022 Dita Voborska.

BliZ$i popis realizovanych aktivit OKPPCR v roce 2021 je soucasti kapitoly 3. Akéni plan.

Vysocina Tourism, pfrispévkova organizace

Pro rok 2021 byl organizaci schvalen pfispévek na provoz ve vysi 11 097 tis. K.

Cinnost organizace zajistovalo k 31. 12. 2021 celkem 7 zaméstnanc(. V prabéhu roku 2021 prosla
organizace fadou personalnich zmén. Na vedouci pracovni misto feditelky Vysocina Tourism,
prispévkové organizace jmenovala Rada Kraje Vysocina dne 21. 9. 2021 s ucinnosti od 1. 10. 2021
Olgu Koénigovou. V pozici vystiidala dosavadniho feditele Ing. Tomase Cihaka, ktery mél chod
organizace na starost od roku 2009.

K dalsSim persondlnim zménam doslo vzavéru roku 2021. Konkrétné na pozici pracovnika
zodpovédného za oblast marketingu a soucasné zastupce regionalni kancelare Vysocina Film Office, a
pracovnika odpovédného za ¢innost Vysocina Convention Bureau.

Organizacni schéma Vysocina Tourism, prispévkové organizace (stav k 31. 12. 2021)

Olga
Koénigova

feditelka

Magdaléna Eva Martina Martin Michal Pavlina
Svatonova Nejezchlebova* Strnadova Kelbler* Placek Hartmanova
produktovy marketing, kancelaf marketing, PR marketing, marketing asistentka
manazer VCB manazer VFO

Pozn. *k31.10. 2021,

Podrobné informace o ¢innosti organizace za pfislusny rok jsou uvedeny ve Vyrocni zpravé Vysocina

Tourism, prispévkové organizace, kterd je ke staZeni na Vyrocni zprdva Vysocina Tourism,
prispévkoveé organizace za rok 2021.

vy

Bliz$i popis realizovanych aktivit Vysocina Tourism v roce 2021 je soucasti kapitoly 3. Akéni plan.

Organizace obhajila drzitelstvi certifikdtu vramci Kategorizace organizaci destinacniho
managementu, kterd definuje minimalni pozadavky na ¢innost DMO. Hlavnim cilem Kategorizace je
zkvalitnit vykon a efektivitu ¢innosti v oblasti destinaéniho managementu v Ceské republice a prispét
ke zvyseni kvality a efektivity realizovanych marketingovych aktivit na domacim a zahrani¢nim trhu, a

to prostifednictvim vytvoreni pravidel pro ¢innost organizaci destinaéniho managementu.



2.  Organizacni struktura implementace Strategie CR

Soucasti implementace Strategie CR je funkcni Fidici a organizacni struktura, kterd je tvorena tzv.
strategickym tymem, ktery spolupracuje na napliiovani cild strategie s dalSimi klicovymi aktéry.
Ustanoveni strategického tymu schvalila Rada Kraje Vysocina na svém zasedani dne 26. 6. 2018
usnesenim ¢. 1172/19/2018/RK.

Organizacni struktura implementace Strategie CR se sklada z tzv. strategického tymu:
> Rada pro Strategii CR,
> Manatzer Strategie CR.

Kromé strategického tymu se na napliovani cil Strategie CR podili Zastupitelstvo a Rada Kraje
Vysocina jako vrcholné a schvalujici organy, dale odbory (zaméstnanci) Krajského ufadu Kraje
Vysocina, komise/vybory Kraje Vysocina, pfispévkové organizace Kraje Vysocina, zastupci subjekt(
plsobicich v cestovnim ruchu na Vysociné a dalsi aktéfi.

Cleny Rady pro Strategii CR nominovala Rada Kraje Vysocina na zékladé doporuéeni odboru kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu (dale také jen , OKPPCR“), navrZeni clenové nominaci
odsoubhlasili. V prabéhu roku 2021 probéhlo nékolik renominaci. Usnesenim ¢. 0592/10/2021/RK ze
dne 30. 3. 2021 nominovala Rada Kraje Vysocina Mgr. Romana Fabese predsedou Rady pro Strategii
cestovniho ruchu a soucasné Mgr. Hanu Hajnovou a MgA. Karolinu Koubovou ¢lenkami Rady pro
Strategii cestovniho ruchu. Usnesenim €. 1664/28/2021/RK ze dne 5. 10. 2021 nominovala Rada Kraje
Vysocina Olgu Kénigovou ¢lenkou a Veroniku Svarcovou manazerkou Rady pro Strategii cestovniho
ruchu.

Schvalené sloZeni ¢lent Rady pro Strategii CR k 31. 12. 2021:

a) Radni pro oblast cestovniho ruchu (pfedseda Rady pro Strategii CR)
Mgr. Roman Fabes

b) Radni pro oblast regionélniho rozvoje
Mgr. Hana Hajnova

¢) Zastupce Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu (OKPPCR)

Ing. Ladislav Seidl, MBA (vedouci OKPPCR)

Ing. Petr Stejskal (organizace a koordinace cyklodopravy a cykloturistiky, OKPPCR)
Bc. Veronika Svarcova (Ufednik na Useku cestovniho ruchu, Manazer Strategie CR)

d) Zastupce Odboru regionalniho rozvoje (ORR)
doc. RNDr. Iveta FrySova, Ph.D. (vedouci ORR)

e) Zastupce Vysocina Tourism, pfispévkova organizace
Ol'ga Konigova (feditelka Vysocina Tourism)

f) Zastupce oblastnich destinaénich managementl (Koruna Vysociny, Rozvoj Trebicska,
pfip. noveé vzniklych)

Ing. Martin Mrkos, ACCA (predseda spolku Koruna Vysociny)

Mgr. Pavel Pacal (pfedseda sdruzeni Rozvoj Trebicska)

g) Zastupce podnikatelského sektoru (Krajska hospodarska komora)
Ing. Richard Horky (pfedseda predstavenstva, OHK Trebic)



h) Zastupce mést a obci
MgA. Karolina Koubova (predsedkyné Sdruzeni obci Vysociny a primatorka Jihlavy)

i) Zastupce neziskového sektoru
Mgr. Gustav Charouzek (feditel krajské sité MAS)

j)  Zastupce akademického sektoru — Vysoka skola polytechnicka Jihlava
RNDr. Eva Janouskova, Ph.D. (vedouci Katedry cestovniho ruchu)

V prlibéhu roku 2021 probéhla celkem 3 jednani Rady pro Strategii CR (dale jen RSCR). K jednanim
byli prlibézné prizvani hosté: zastupci obou certifikovanych oblastnich organizaci destinacniho
managementu (Koruna Vysociny, z.s. a Rozvoj Trebicska, z.s.p.o.), feditel nové zaloZené ptispévkové
organizace Statutarniho mésta Jihlavy s ndazvem Brana Jihlavy a Klara Hajek Velinskd z Asociace
kempovani a karavaningu. Clenové RSCR byli sezndmeni s aktivitami organizaci plsobicich v oblasti
cestovniho ruchu na Vysociné a jejich vizemi do budoucna. Klara Hajek Velinskd z Asociace
kempovani a karavaningu seznamila ¢leny s problematikou aktualniho trendu karavaningu a priklady
dobré praxe realizace karavanovych stani. Clenlim RSCR byly mimo jiné prezentovany vysledky
»Marketingového vyzkumu navstévnika Kraje Vysocina 2019 — 2020“ realizovaného ve spolupraci
Vysocina Tourism a Vysoké Skoly polytechnické Jihlava a pfipravy koncepce podpory cyklistiky pro
obdobi 2022+.

Jednani RSCR probihaji zpravidla 3x ro¢né. Mezi pravidelné projedndvané body patti ,Plan cinnosti
Vysocina Tourism“, ,,Marketingovy a komunikac¢ni plan“, ,,Akéni plan“ pro dany rok a ,Rocni zprava o
realizaci Strategie” za rok uplynuly.

3.  Akcni plan - vyhodnoceni Akcniho planu B

Akéni plan predstavuje operativni dokument, prostfednictvim néhoz je implementovana strategie
cestovniho ruchu. Vychazi z Navrhové Casti Strategie CR 2017-2025 a stava se jednim z podkladd pro
sestavovani rozpoctu kraje na jednotlivé roky (u projektd realizovanych Krajem Vysocina, pfip. jeho
prispévkovymi organizacemi - obsahuje predevsim projekty a aktivity v pfimé vazbé na rozpocet Kraje
Vysocina, resp. finanéni objem projektl navrzenych/zarazenych do akéniho planu). Naplriovani
stanovenych opatreni probihd prostfednictvim realizace projektl/aktivit (viz tabulka nize), nékteré
mohou svym obsahem presahovat i do vice opatreni.

Akcni plan obsahuje typové projekty a aktivity, které povedou k naplnéni stanovenych cild a opatieni
Strategie CR - ak¢ni plan B je vytvoren na trileté obdobi let 2019 aZ 2021. Predpokladané financni
objemy navrzenych projekt( a aktivit za vSechny 3 prioritni oblasti byly naplanovany ve vysi 91 mil. K¢
pro rok 2019, 65 mil. K& pro rok 2020 a 59 mil. K¢ pro rok 2021.



V prubéhu let 2019 - 2021 byly realizovany nasledujici projekty/aktivity:

Prioritni
oblast

Prioritni
oblast A:
Rozvoj
a zkvalitnéni
nabidky
cestovniho
ruchu
v souladu
s principy
udrzitelnosti

Opatreni

Konkrétni projekt/aktivita

Naklady (v tis. K¢)
Akeni plan A

2019 | 2020 | 2021

GP Cyklodoprava a cykloturistika 8 050 9000| 12500
3 j Podpora konkrétnich projektl nadregionalniho
aikv::::;ii V\'/zanu v oblasti cykllaotljristiky : 1630 1602 1320
zakladni GP Infrastruktura cestovniho ruchu 1500 1200
a doprovodné [ 5,64 znageni hipotras 200 200 160
infrastruktury Podpora KCT na znaceni cyklotras 150 170 150
cestovniho Podpora KCT na znaéeni pé&ich tras 220 272 200
ruchu Zgnliriizgggafeni vyplyvajicich z ,,Cyklostrategie 291 767 300
Akce s dopadem do CR 344 79 30
VIP akce 5500 6296| 13037
GP Regionalni kultura 1800 1412 1000
Dotace méstiim s pamatkami UNESCO 1500 1500 300
Dotace vlastnikdim kulturnich pamatek 13980| 14500| 15500
Hrad Rostejn (projekt IROP) 17 906 2510
iZ:Sttr:LIjgi\;:em prezentaci v muzejnich a galerijnich 1200 1200 1200
Revitalizace expozic p.o. na Useku kultury 309 254
Ejl\iiji\llizace navstévnickych prostor p.o. na Useku 496 196
Navstévnické centrum Hradu Kamen 59 1733 253
Kaple Panny Marie Bolestné v obci Kdmen 3 868 4830 10741
A2: Rozvoj Hrad Kamen — nové expozice a revitalizace objektu 325
a zkvalitnéni CTLK (Lidova kultura/Volkskultur AT-CZ) 18102
atraktivit Hordacka galerie (navstévnické zazemi, depozitaf, aj.) 500
cestovniho | 'ndividudini dotace na mimofédnou ¢innost 400 200 390
ruchu/turistick Dotac:e SE.S.TA "Uméni baroka ze shirek NG v 200 200 100
ych cilt Praze
Memorandum ,Kraj Vysocina a Stat. Mésto Jihlava“ 500 500 500
Dotace na podporu celoro¢ni ¢innosti CDF v Jihlavé 350 350 200
Dotace na podporu projektl Geoparku Vysodina 200 200
Individualni dotace pro ZOO Jihlava 785
Projekt , Cisterciackd kulturni krajina v Evropé
podklad pro ziskani oznaceni Evropské kulturni 100 200
dédictvi/European Heritage Label




Stavebné technicka ptiprava a prezentace sklarské 50
instalace ,,Pocta sklardm*

Zvyhodnéné vstupné do sbirkotvornych organizaci 4344 2 140
A3: Podpora
informovanost | FV Turisticka informacni centra 1860
i 1734
turistii/navsté | Ocenéni aktivity TIC 68
vniki

A4: Rozvoj
a zkvalitnéni
sluzeb CR,
komplexni | -bez ndrokii na rozpocet-
nabidky a
podpora certif.
systému

CELKEM Pldn (v tis. K¢) 81502 | 55840| 49340

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy patfi:

GP Cyklodoprava a cykloturistika — finan¢ni alokace programu byla postupné navySovana.
Pro rok 2021 byla schvalena ¢astka 8,5 mil K¢, kterd byla ndsledné i s ohledem na vyznamny
previs poptdvky navysena na 12, 5 mil. K¢ a rozdélena v plné vysi. V ramci vyzvy 2021 doslo
také krozSifeni o novy podprogram zaméfeny na terénni cyklistiku. Zrealizovanych
uspésnych projektl Ize jmenovat novy asfaltovy pumptrack v Havlickové Brodé. Maximalni
¢astkou 2 mil. K& byla podporena vystavba cyklostezky A. DGl — Stoky podél frekventované
silnice 1/38. Dalsi podporou v maximalni vysi byl projekt Mésta Pelhfimov na vystavbu
cyklostezky podél ficky Béla a vsoubéhu se silnici 11/112. Podprogram Doprovodna
infrastruktura byl ve sledovaném obdobi presunut do paralelné vyhlasovaného programu
,INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU“ a tim mohl byt roziifen na viechny druhy
turistickych tras.

Podpora konkrétnich projekti nadregionalniho vyznamu v oblasti cykloturistiky — ve
sledovaném obdobi byly podpoteny projekty zamérené na terénni cyklistiku. V roce 2019 byl
verejnosti otevien novy singletrailovy areal v atraktivni lokalité Lipky v blizkosti Telce
podporeny individuadlni dotaci Kraje Vysocina ve vysi 1630 tis. KE Vroce 2021 byla
individudIni dotaci podporena realizace projektu ,Pumptrack Cesky mlyn“ ve vysi 1 320 tis.
K¢.

Podpora znaceni turistickych tras (hipo, cyklistické, lyZaFské a pési)

Kraj Vysocina dlouhodobé podporuje obnovu a Udrzbu znaceni turistickych tras na Vysociné.
Od roku 2019 podpofil Klub ¢eskych turistl, oblast Vysocina ¢astkou ve vysi 1 162 tis. K¢ na
obnovu a udrzbu znaceni pésich, cyklistickych a lyZarskych tras na Uzemi turistické destinace
Vysocina. V souvislosti s klirovcovou kalamitou, ktera zvysila naroky na obnovu znaceni, byl
pfispévek na znaceni turistickych tras vroce 2020 mimoradné navySen na 500 tis. K¢,
z dlivodu epidemiologickych opatreni viak nebyl vyCerpan v pIné vysi.

Obnovu znaceni jezdeckych tras na uUzemi kraje zajistovala ve sledovaném obdobi
pfispévkova organizace Vysocina Tourism dodavatelsky, prostfednictvim spolecnosti SOTHIS
s.r.o. Mimo aktualizaci jezdeckych tras v GPS zaznamu probihala podél znacenych hipotras

6

Skutecnost (rozpoctovdno, v tis. KC) 79583 | 55994| 62896




pravidelnd aktualizace puUsobnosti jezdeckych stanic, jejich vybavenosti a rozsahu
poskytovanych sluzeb.

Potrebnost turistického znaceni se jasné prokazala v uplynulych dvou letech, kdy kvdli
nouzovému stavu byly uzavreny vnitfni i venkovni volnocasové arealy.

GP Infrastruktura cestovniho ruchu — ve sledovaném obdobi podpofil Kraj Vysocina celkem
31 projektd zamérenych zprevdiné casti na doprovodnou infrastrukturu v podobé
turistickych odpocivek a infopanelll podél turistickych tras a naucnych stezek. Zcela novy
program schvaleny Zastupitelstvem Kraje Vysocina v prosinci roku 2019 vznikl obnovenim
drive vyhlasovaného programu LyZarské bézecké trasy, ktery byl naposledy vyhlasen v roce
2016 a jeho doplnénim o podprogram B), ktery vznikl optimalizaci programu CYKLODOPRAVA
A CYKLOTURISTIKA.

Poskytované finan¢ni prostfedky jsou uréeny na podporu strojové Upravy stop lyZarskych
béZeckych tras a zvySeni vybavenosti rliznych druhi turistickych tras a stezek na uzemi Kraje
Vysocina. Divodem tohoto nastaveni je schopnost pruzné reagovat na nepfiznivé klimatické
podminky a moZnost prerozdélit pfipadné nevycerpané prostiedky z podprogramu A) do
podprogramu B), a tim do maximdlni mozné miry vyCerpat alokaci programu.

Monitoring cyklistl — zajem cyklistd a turistd o cyklostezky v regionu monitoruje Kraj
Vysocina od roku 2016. Od roku 2018 disponuje jiz celkem dvanacti scitaci ve vybranych
lokalitach. Vystupy jsou dostupné i vefejnosti na webu Kraje Vysocina na odkazu
https://www.kr-vysocina.cz/monitoring-navstevnosti/ds-303751/p1=91198.

UNESCO — ve sledovaném obdobi pfispél Kraj Vysocina jednotlivym méstiim souhrnnou
Castkou 3300000 KE. Prispévek od Kraje Vysolina mésta vyuzivaji napf. na vydani
propagacnich material(, marketingovou prezentaci nebo budovani doprovodné infastruktury
v blizkosti turistickych cil0.

Projekt ,,Hrad Rostejn — zpFistupnéni novych expozic” — v ramci IROP (specificky cil 3.1) Kraj
VysoCina od roku 2016 realizoval projekt pro Muzeum Vysociny lJihlava, pfispévkovou
organizaci (koordinaci vsech spolupracujicich subjektl zajistoval OKPPCR). S ohledem na
vysokou kazdorocni navstévnost a vzhledem k faktické zastaralosti expozic neodpovidajicich
souasnym muzejnim trendlm, bylo cilem projektu prostfednictvim novych atraktivnich
muzejnich expozic a s nimi souvisejici stavebni obnovy nemovité kulturni pamatky hradu
Rostejn zpfistupnit a prezentovat sbirkové predméty, zajistit vétsi ochranu vystavovanych
autentickych predmét( a vyssi bezpecnost navstévnikd. V roce 2020 byly ukonceny veskeré
realizacni prace na projektu a pokracovalo plné zpfistupnéni hradu. Zpfistupnéné expozice se
v sezoné roku 2020 tésily rekordni navstévnosti. Celkové vydaje projektu dosahly k 69,5 mil
KE., z toho tvorba novych expozic presahla 12 mil. K¢. Dotace z evropskych a statnich zdroja
dosahla 58,6 mil. K¢ V prlbéhu roku 2021 pokracoval projekt zavérecnou etapou, ktera
resila nadvofi hradu. Z dlivodu zajisténi bezpecnosti navstévnikl probéhla pravidelna udrzba
prilehlych ploch, dfevin a stfech venkovnich altanl vyuZivanych pro doprovodné programy ve
vysi 196 tis. K¢, hrazenad z prostredk( kraje. Projekt byl formalné ukoncen, Kraj Vysocina pfijal
posledni ¢ast dotace.

Zatraktivnéni prezentaci v muzejnich a galerijnich institucich — investi¢ni pfispévek
organizacim na useku kultury za ucelem rozsiteni a zkvalitnéni sbirkového fondu organizaci.
Tyto prostredky byly vyuZity napt. na nakup historickych jednostopych vozidel pro prezentaci
na Hradé Kamen.

Obnova rané barokni Kaple Panny Marie Bolestné v obci Kdmen — byla zrealizovana
stavebni obnova vCetné restaurovani mobiliafe.

Navstévnické centrum Hradu Kamen — ve sledovaném obdobi probihaly archeologické
prizkumy a dpravy projektové dokumentace stavby vzhledem k ndlezim provedenych
prazkum.




v

Dotacni podpora subjektli za Gcelem rozsifeni a zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
v kraji — mimo systémové dotacni ndstroje poskytl Kraj Vysocina také individudlni dotace na
podporu cinnosti subjektd plsobicich v oblasti cestovniho ruchu. Pro rok 2021 se jednalo o
pokracovani dlouhodobé podpory cinnosti Centra dokumentarnich filmG v Jihlavé. Nadale
probihala spoluprace v ramci uzavienych memorand (,,Memorandum o vzajemné spolupraci
mezi Krajem Vysoclina a Statutarnim méstem lJihlava“, jehoz cilem je pfispivat k rozvoji
regionu svédomim potfeby oboustranné spoluprace a koordinace aktivit, jak ve vztahu
k jediné profesionalni divadelni scéné v Kraji Vysocina, tak ve vztahu k zoologické zahradg,
jediné svého druhu na Uzemi Kraje Vysocina; ,Memorandum na podporu projektu Uméni
baroka ze sbirek Narodni galerie vPraze“). Kraj VysoCina mimo jiné podpofil rozvoj
turistického potencidlu Narodniho geoparku Vysocina s uplatnénim zejména v tvorbé Cci
inovaci nastroji a produkt( udrzitelného cestovniho ruchu a pfipravé novych vzdélavacich a
osvétovych aktivit geoparku. Cilem podporenych aktivit bylo pfildkat vice navstévnik( a
prodlouZit dobu jejich pobytu na Uzemi geoparku.

Turisticka informacni centra — cilem programu je podpora standardizace, zkvalitnéni a
rozsiteni sluzeb poskytovanych certifikovanymi (registrace znacky bilého ,,i“ v zeleném poli
jako ochranné znamky od roku 2019) turistickymi informacnimi centry v Kraji Vysocina
v oblasti cestovniho ruchu. Program pravidelné vyuzivd cca 40 TIC v kraji, které jsou
certifikovany dle Jednotné klasifikace turistickych informacnich center. Z divodu Uspornych
opatreni nebyl program v roce 2021 vyhlasen.

Zvyhodnéné vstupné do sbirkotvornych organizaci zfizovanych Krajem Vysocina — s cilem
prispét k podpore cestovniho ruchu a zvyseni navstévnosti muzei, galerii a pamatek na Uzemi
kraje vdobé uvolnéni protiepidemickych opatfeni se pro verejnost v letnich mésicich
oteviraly krajem zfizované pamatky, muzea a galerie za zvyhodnéné vstupné — v roce 2020
za symbolickou ¢astku 20 K¢, vroce 2021 v souladu s hlavnim tématem turistické sezdny
,Vysocina détem” pro déti a studenty zdarma. Navstévnost v roce 2020 byla v porovnani s
roky 2018 a 2019 rekordni a zejména béhem cervence a srpna dosahla v souctu za vSechny
organizace dvojnasobku oproti béiné navstévnosti. Vroce 2021 presahla 78 tisic
navstévnik(, cozZ je zhruba o deset tisic vice neZ organizace evidovaly v béZnych letech pred
pfichodem pandemie.

Hrad Kamen — probihala projektova pfiprava vnitfnich Uprav hradu vzhledem k pfipravenému
projektu novych expozic a k nutnosti generalni opravy veskeré elektroinstalace a rozvodu
v objektu. Zaroven byl pfipraven samostatny stavebni projekt pro obnovu vnéjsiho plasté a
praceli.

Pozn. opattfeni A4: ,Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb cestovniho ruchu, komplexni nabidky a podpora
certifikacnich systém(“ zamérené na nabidku cestovniho ruchu s akcentem na zvySovani kvality
sluZzeb, tvorbu produktli a motivacnich program( v CR, nema v rdmci zpracovaného Akcniho planu
Zadné naroky na rozpocet kraje. | presto jsou realizovany aktivity v souladu s timto opatfenim, a to
z dlivodu presahu obsahu nékterych aktivit do vice opatfeni i prioritnich oblasti (jako napf. podpora
4 typU certifikace TIC v ramci grantového programu Fondu Vysociny TIC, podpora certifikace Cyklisté
vitani v ramci GP Infrastruktura cestovniho ruchu, realizace vzdélavacich akci pro subjekty pUsobici
v CR apod.).



Prioritni oblast

Opatreni

Konkrétni projekt/aktivita

Naklady (v tis. K¢)
Akeni plan B

(r.2019) (r.2020) (r.2021)

Rozvijeni spoluprace s partnery
. e 145 0 621
Prioritni oblast B: v regionu (podpora existujicim
Efektivni systém i nové vznikajicim DMO)
organizace a B1: Vybudovani Iniciacela podpolra, konani 120 25
tizeni cestovniho efektivniho odbornych setkani s partnery
ruchu, rozvoj a silného systému | ¢\ organizace CR v kraji na
destinacnich organizace a fizeni | b3z partnerstvi 6 500
managementﬁ' cestovniho ruchu
funkéni SoutéZe na podporu nabidky 2 000 2 000
a efektivni v oblasti cestovniho ruchu
partnerstvi
subjektu B2: Rozvoj lidskych | = ; .
h e e Poraddni skoleni, seminard 216 105 33
cestovniho ruchu, zdroju a jejich ,
. a konferenci
rozvoj lidskych kvality
zdroja CELKEM Plén (v tis. K¢) 1600 1600 1650
Skutecnost (rozpoctovdno) 481 8630 2654

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy patfi:
e Rozvijeni spoluprace s partnery v regionu

Ve sledovaném obdobi plsobily na Uzemi Kraje Vysocina 2 oblastni organizace destina¢niho
managementu (dale také jen ,,DMO“).

Od roku 2015 Koruna Vyso€iny, z.s., kterd vsouasné dob& pokryva Uzemi Zdarska,
Novomeéstska, Bystficka a Nedvédicka a od roku 2016 Rozvoj Trebicska, z.s.p.o., které tvofi
oblasti Trebi¢sko, Naméstsko, Hrotovicko, Jaroméricko, Moravskobudéjovicko a Jemnicko.
Obé oblastni organizace destinacniho managementu jsou drziteli certifikdtu Kategorizace
organizaci destinacniho managementu a mohou tak cerpat finan¢ni podporu z narodnich
zdroju. V roce 2021 zadaly certifikované organizace destinacniho managementu v Narodnim
programu podpory cestovniho ruchu vregionech, podprogramu Marketingové aktivity
v cestovnim ruchu o podporu projekt:

o Rozvoj a propagace destinace Trebicsko — moravska Vysocina: 1 153 715 K¢
o Zvyseni povédomi o turistické oblasti Koruny Vysociny: 419 865 K¢

Porovnani stavu plosného pokryti Uzemi Kraje Vysocina certifikovanymi organizacemi
destinaéniho managementu k31. 1. 2022 sdalsimi kraji dokladd mapova aplikace
destina¢niho managementu agentury CzechTourism.
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Kraj Vysocina vnima oblastni DMO jako klicové partnery v oblasti fizeni cestovniho ruchu na
Uzemi kraje. Za ucelem spoluprace voblasti sbéru, prezentace a analyzy vybranych
kvalitativnich a kvantitativnich dat o turistické destinaci Vysocina na uUrovni oblastnich
destinaci podpofila Vysocina Tourism, pfispévkova organizace vroce 2021 prostfednictvim
jejiho rozpoctu certifikované oblastni organizace ¢astkou v souhrnné vysi 230 tis. K¢. Dalsi
podpora smérovala do marketingovych aktivit jednotlivych oblasti.

Diky certifikaci napfic drovnémi destinacnich managementld dochazi mimo jiné
k zintenzivnéni spoluprace na aktivitich CzechTourism, krajské a oblastnich organizaci
destina¢niho managementu.

Ke konci roku 2021 zahdjila ¢innost nova, v poradi tfeti oblastni organizace destinacniho
managementu s ndzvem Vysoclina West, z.s. scilem propagace a systematického fizeni
cestovniho ruchu v zdpadni ¢asti turistické destinace Vysocina.

Svoji ¢innost zahajila vroce 2021 také prispévkova organizace statutarniho mésta Jihlavy
pUsobici v oblasti kultury a cestovniho ruchu s nazvem Brana Jihlavy.

Soutéze na podporu nabidky v oblasti cestovniho ruchu

Kraj Vysocina vyhlasil vletech 2020 a 2021 soutéZe na podporu tvorby novych produktl
cestovniho ruchu z Uzemi turistické destinace Vysocina, do které se mohli zapojit nejen
oblastni destinacni spole¢nosti, ale také podnikatelé, spolky, svazky obci, mistni akéni skupiny
a dalsi subjekty cestovniho ruchu z Vysociny.

Nastroj k oZiveni cestovniho ruchu a podpofe podnikateld, ktefi jsou na toto odvétvi
bezprostfedné vazani, soutéz ,Vysocina - nejlepsi dovolena”, vyuzilo v roce 2020 celkem 30
subjektd s 42 soutéznimi prispévky.
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S ohledem na projeveny zadjem partner( v Uzemi, navazal kraj v roce 2021 druhym rocnikem
soutéze s ndzvem ,,ProZIJTE DOVOLENOU NA VYSOCINE“ s cilem rozsifit nabidku pro doméci
turisty. Z 52 soutéznich prispévkl od 38 subjektl ziskalo ocenéni ve formé financniho daru 23
nejkvalitnéjsich produkta.

Iniciace a podpora konani odbornych setkani s partnery

Za uUcelem vzajemné vymény informaci, koordinace realizovanych aktivit a spoluprace
v destinaci probihaji vramci 3K platformy destinacni spolecnosti Vysocina Tourism
nékolikrat rocné setkdni na urovni destinacnich managementd, turistickych informacnich
center, zastupcll soukromého a verejného sektoru a dalSich partnerd v oblasti cestovniho
ruchu scilem rozvijet turistickou destinaci Vysocina, aby byla konkurenceschopna a
udrzitelna.

VysoCina Tourism z pozice krajské organizace destinaéniho managementu kaZzdorocné
seznamuje aktéry v cestovnim ruchu s Marketingovym a komunikaénim planem turistické
destinace Vysocina pfti prileZitosti akce s ndzvem Setkani s partnery, kterého se ucastni
zastupci verejného i soukromého sektoru. Marketingové plany za jednotlivd obdobi jsou
dostupné na webovych strankach organizace: https://www.vysocinatourism.cz/cinnost-
vysocina-tourism/marketingova-komunikace

Kategorie hradd a zamkU patfi k druhému nejnavstévovanéjsimu segmentu turistickych cill
na Vysociné. S cilem sdilet priklady dobré praxe v oblasti vyuZivani kulturniho dédictvi a
trendy v navstévnosti pamatkovych objekt( inicioval Kraj Vysolina Setkani majitelti a
spravch hradd a zamkl na Vysoc€iné. Prvni setkani se konalo v roce 2019 na zdmku Velké
Mezifici; druhé setkani, jehoz zdmérem bylo poskytnout majiteldm a spravciim objekt(
vzajemnou inspiraci k vyuZziti zameckych park( a zahrad, hostil Chateau Heralec.

Krajska prispévkova organizace Vysocina Tourism spolu s Katedrou cestovniho ruchu Vysoké
Skoly polytechnické Jihlava pravidelné porfada mezinarodni konferenci ,,Aktudlni problémy
cestovniho ruchu” a kompletné zajistuje doprovodny program konference.

Poradani skoleni, seminaru a konferenci

V souladu s podminkami grantového programu na podporu TIC pfipravovala prispévkova
organizace Vysocina Tourism nabidku Skoleni pro pracovniky TIC, kterd byla nejcastéji
zamérena na praci se socidlnimi sitémi, praci v online prostfedi a nové metody v cestovnim
ruchu. Nékolik akci se uskutecnilo s pfispénim EU (v ramci realizovanych projektd Vysocina
Tourism).

Slevy na ubytovani (systém turistickych voucherti)

Podplrna aktivita v podobé slevovych voucherl, do které se zapojilo 120 hromadnych
ubytovatelll z Vysociny, prispéla k navazani spoluprace mezi krajskou organizaci destinacniho
managementu Vysocina Tourism a poskytovateli ubytovacich sluzeb na Vysociné.
Nastavenymi podminkami mohla kompenzace zajistit regiondlni ubytovatellm vice nez
30 000 prenocovani.
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Naklady (v tis. K¢)
Akcni plan B (r. 2020)

Prioritni oblast Opatreni Konkrétni projekt/aktivita

C1: Budovani a | posjlovani znacky Vysoéina
komunikace (marketingovy a komunika¢ni plén
znacky v&. vizudla a claimd) 50

C2: Zaclenéni
marketingovych
témat a produktu
oblastnich DMO
do marketingové
strategie a

. . Zaclenéni témat a produktd DMO 400
marketingového
mixu turistického
regionu Vysocina
Prioritni oblast C:
Efektivni Inzerce a placena reklama v online a

tisténych médiich, na billboardech,
CLV, rddiu, aj. 1400
Tvorba a dotisk propagacnich

marketing
destinace a

strategie znack
9 y materiall 400

C3: Realizace Pofadani informacnich cest/tripl 500

marketingové | Prezentace prostiednictvim
strategie na socialnich siti 40

obdobi 2017 — | Tvorba tisténych turistickych novin

2025, stanoveni | (Magazinu) -

Prezentace na veletrzich CR a

indikatoru

a metodiky pro dalsich akcich 110
jeji Propagacni predméty 500
vyhodnocovani Webové portdly a aplikace 200
Zakoupeni fotografii/ videi 270

Analyzy, strategie, Setfeni,
prizkumy, pofizeni stat. dat 0
Vysocina Film Office 2
Vysocina Convention Bureau 193
CELKEM Pldn (v tis. KC) 8200
Skutecénost (rozpoc&tovdno) 4449
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Aktivity, které jsou uvedeny v Prioritni oblasti C: Efektivni marketing destinace a strategie znacky,
realizuje prispévkova organizace Vysocina Tourism.

V roce 2021 planovala Vysocina Tourism aktivity s ohledem na stdle trvajici pandemii onemocnéni
Covid-19 a s ni spojenymi protiepidemickymi opatfenimi, kterd vyznamné zasahla cestovni ruch
a zasadné ovlivnila turistickou poptavku. Fakt, Ze vroce 2021 vzrostla navstévnost turistické
destinace Vysocina, doklada, Ze kroky, které ucinila Vysocina Tourism, byly spravné. Kraj Vysocina se
umistil na 3. misté v anketé Kraj mého srdce.

Vroce 2021 predstavila Vysolina Tourism turistickou destinaci Vysocina prostfednictvim
komunikacniho claimu ,VSude dobfe, na Vysociné nejlip” jako Cisty a bezpecny kraj, ve kterém
nalezne navstévnik klid a pohodu.

VysocCina Tourism zvolila jako hlavni marketingovd témata roku 2021, na kterd navazovaly
marketingové kampané, Vysoclina détem a Ochutnej a daruj Vysocinu. Marketingova kampan
Vysoclina détem predstavila turistické cile vhodné pro rodiny sdétmi. Vramci kampané byla
vyhlasena soutéZ Vysolinou s Igrackem, ktera byla zavrSena Igrackovym festivalem plnym zabavy
v Outdoor Resortu Brezova. V pribéhu kampané byly vytvoreny propagacni materialy a propagacni
predméty jako napfriklad Cestovatelsky denik, ktery obsahoval 32 tip( na rodinné vylety a stejny
pocet Ukoll pro déti, broZzura Vysocinou s détmi, kreslena mapa, pexeso nebo hracka Igracek (figurka
turistky a turisty) a na zakladé spoluprace se Seznam Brand Studiem, které nabizi sluzbu Seznam
Native, vznikla microsite Vysocina — cil vyletli pro déti a dospélé, ktera obsahuje 25 tipl na rodinné
vylety. Kampan ndsledné ziskala specidlni cenu v kategorii Nejlepsi jednotna kampan Velké ceny
cestovniho ruchu. Cilem kampané Ochutnej a daruj Vysocinu byla podpora gastroturistiky a prodeje
regionalnich produkt(i a potravin v obdobi adventu prostfednictvim turistického portalu Vysociny,
ktery byl propojen s webovymi strankami producentl regionalnich produktd a potravin, a videa se
Séfkucharem Tomasem Seitlem a Lukasem Hejlikem, autorem gastromapy, které zachycuje pfipravu
vanocnich pokrmu z regionalnich produkttd a potravin.

Mezi vedlejsi marketingova témata roku 2021 pattila Vysocina v srdci, Vysocina sklarska a Vysocinou
na koni. Kampan Vysocina sklarska pripomnéla sklarskou tradici v regionu a plynule navazala na
hlavni marketingové téma roku 2020, jelikoZ nékteré aktivity, jako je napfiklad détska hra Vysocinou
za sklenénkou, nemohly byt realizovany kvuli epidemiologické situaci. V prlibéhu kampané byl vydan
katalog Vysocina — dilo sklarG. Cilem kampané Vysocinou na koni byla propagace hipoturistiky,
jezdeckych stanic a stezek.

Vysoclina Tourism pravidelné aktualizovala obsah webovych stranek prispévkové organizace
https://www.vysocinatourism.cz/, webovych stranek filmové kancelafe Vysocina Film Office

https://www.filmvysocina.cz/cs/, webovych stranek regiondlni kanceldfe na podporu kongresové

a incentivni turistiky Vysodina Convention Bureau https://www.vysocina-konference.cz/cs/,

turistického portalu Vysocina https://www.vysocina.eu/, e-shopu s propagacnimi predméty

a propagacnimi materidly https://eshop.vysocina.eu/, facebookové stranky Dovolend na Vysocing,

instagramového profilu Vysocina Region, ktery obsadil 3. misto v soutéZi Zlaty lajk za rok 2021,
a videokanalu Vysocina Tourism na YouTube.
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Vedle propagace turistické destinace Vysocina zvySovala povédomi o marketingové znacce Vysocina
prostfednictvim on-line a off-line kampani (Vysocina détem, Ochutnej a daruj Vysocinu, Vysocina
sklarska, Vysocinou na koni atd.), outdoorovych kampani v Praze (klasické i digitdlni billboardy) a
v Brné (klasické billboardy) s komunikaénim claimem VSude dobfe, na Vysociné nejlip, které
spolufinancovala Ceska centréla cestovniho ruchu — CzechTourism, propagaénich materiald (brozury
Vysocinou s détmi v ndkladu 7 500 ks, Vysocina — dilo sklara v nakladu 5 000 ks, Vysocinou na koni v
nakladu 5 000 ks, Vysocina pfibéh(i a osobnosti v nakladu 3 000 ks atd.) nebo tisténé a on-line inzerce
(magaziny Léto na Vysoliné a Léto v Cesku jako piilohy deniku MF Dnes, ¢asopisy Turista a
Brands&Stories, tydenik Jihlavské listy a WochenKurier Dresden, webové stranky Pro Zeny, Blesk,
CNN Prima NEWS, Prima ZOOM, socialni sité Facebook a Instagram atd.).

Vysocina Tourism pripravila dva press tripy pro novinare Petra Althause a Chrise Woutera a devét
influencer tripQ, naptiklad s influencery Chrisem Borgem, Annou Simonian alias Anshule, jejiz video
z letni navétévy umisténé na YouTube mélo pres 50 tis. zhlédnuti, nebo Evou Sedivou alias Flabgee,
jejiz video z podzimniho vyletu umisténé na YouTube mélo pres 17 tis. zhlédnuti.

Zorganizovala nataceni televiznich porad( pro ceské televizni stanice (televizni porady Loskutak na
vyleté s Petrem Rychlym pro TV Nova, Cyklosalon pro TV Prima, Béikotoulky a V karavanu po Cesku
s Aleem Hamou a Ceskem nejen za sportem s Evou Samkovou a Tomasem Krausem pro CT 2)
a americkou televizni stanici Czech American TV.

Vysocina Tourism zajistovala chod filmové kanceldfe Vysocina Film Office a regionalni kanceldfe na
podporu kongresové a incentivni turistiky Vysocina Convention Bureau. Zadala inzerci do tydeniku
Wochenkurier Dresden a do ¢asopisu Brands&Stories k propagaci MICE a zastupci Vysocina Tourism
se zUcastnili gkoleni o problematice MICE, které usporadala Ceskd centrala cestovniho ruchu —
Czechtourism.

Spravovala e-shop s propagacnimi predméty a propagacnimi materialy, jako je tricko, ndkrcnik,
hrnek, tuzka, sesit, zapisnik, pexeso, kreslend mapa, deskova hra, hracka Igracek (figurka turistky a
turisty), Cestovatelsky denik, broZury Vysocinou s détmi, Vysocina sklarska, Vysocinou na koni,
Vysocina pribéhd a osobnosti, Priivodce Vysocinou aj., jehoz smysl zvyraznila pandemie onemocnéni
Covid-19 a sni spojend protiepidemicka opatfeni, kvali kterym se nemohly konat veletrhy, a
propagacni predméty a propagacni materidly tedy nemohly byt bezprostifedné distribuovany.

Vysocina Tourism se sice tradi¢né ucastnila konferenci a veletrhd souvisejicich s cestovnim ruchem,
ale vzhledem k pandemii onemocnéni Covid-19 a s ni spojenymi protiepidemickymi opatfenimi se
nekonal ani 16. rocnik konference Aktualni problémy cestovniho ruchu, ani veletrhy cestovniho ruchu
jako napriklad Holiday World & Region World, Regiontour, Infotour a Cykloturistika nebo For Bikes.
VysocCina Tourism pravidelné organizovala doprovodny program konference Aktualni problémy
cestovniho ruchu, kterou kazdoro¢né pofdda Vysoka Skola polytechnicka v Jihlavé. Vysocina Tourism
se zucastnila jen dostihového zavodu Velkd pardubicka, a to v souvislosti s kampani Vysocinou na
koni.

Na podzim roku 2021 usporadala Vysocina Tourism 14. rocnik dobrocinné akce Kfizem krazem
Vysocinou na kole. Poradatelé stanovili pro Ucastniky 5 etap. Nadace Pomahej pohybem zaloZena
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CEZ, a. s., vénovala finanéni dar Domovu Kamélie Kfizanov, prispévkové organizaci za 231 kilometr(,
které Ucastnici dobrocinné akce ujeli na kole napfic regionem.

V prdbéhu roku 2021 se v ramci 3K platformy, ktera slouzi ke kooperaci, koordinaci a komunikaci
subjektl v cestovnim ruchu za ucelem podpory rozvoje cestovniho ruchu v regionu, setkavala
Vysocina Tourism s podnikatelskymi subjekty navdazanymi na cestovni ruch, zastupci certifikovanych,
necertifikovanych nebo formujicich se organizaci destinacniho managementu a turistickych
informacnich center, pokud to epidemiologicka situace dovolila.

Vzhledem k pandemii Covid-19 a s ni spojenymi protiepidemickymi opatfenimi, kterd aktivity
vétsSinou presunula do on-line prostfedi, Vysocina Tourism prezen¢né usporddala pro partnery v
cestovnim ruchu napfiklad vzdélavaci akci Technicky marketing, ktera se konala na podzim roku 2021
v rozsahu Sesti hodin.

Vysocina Tourism pokracovala v realizaci projekt(i v ramci programu Interreg V-A Rakousko — Ceskd
republika Kulturni a pfirodni pamatky — Sance pro obnovu pteshranic¢niho cestovniho ruchu po
ukonceni pandemie koronaviru — zkratka projektu je Venkovské pamatky, jehoz cilem je zvySeni
navstévnosti venkovskych pamatek v Jihoceském kraji, Kraji Vysocina, Hornim Rakousku a Dolnim
Rakousku, a Spolupréce instituci na Vysociné a v Hornim Rakousku pfi podpore zvySovani kvalifikace
v oblasti digitalizace v kulturnim cestovnim ruchu (,Digitalizace v cestovnim ruchu”) — zkratka
projektu je Digitalizace v cestovnim ruchu, jehoZ cilem je vytvoreni sité verejnych instituci v oblasti
digitalizace a pfispéni ke zlepSeni spolupriace mezi vzdélavacimi institucemi a poskytovateli vefejnych
sluzeb

v oblasti kulturniho cestovniho ruchu. V Hornim Rakousku se konala prvni ¢ast preshrani¢niho
semindfe Muzeum a cestovni ruch v ramci projektu Digitalizace v cestovnim ruchu.

Z marketingového vyzkumu navstévnika Kraje Vysocina, ktery zpracovala Vysoka Skola polytechnicka
v Jihlavé pro Vysocina Tourism na zakladé dat sesbiranych od vice nez 3 400 respondentd, vyplynulo,
e typickym ndavstévnikem turistické destinace Vysocina je obyvatel Ceské republiky ve véku 35-49
let, ktery ma minimalné stfedoskolské vzdélani s maturitou, pfijizdi do destinace autem s partnerkou,
partnerem nebo skupinou pratel za poznanim a sportem.
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4.

Monitoring a hodnoceni Strategie CR

U¢elem monitoringu a hodnoceni je sledovani pribéhu realizace Strategie CR a hodnoceni jejiho

napliiovani. V dobé realizace Strategie CR se provadi pribézné hodnoceni.

Pribézné hodnoceni Strategie CR

*KazdoroZné v prabéhu realizace Strategie CR
»Piedmétem evaluace bude vyhodnacovani napliovani Akéniho planu, 1 realizovanych projekt a

napliovani opatfeni/specifickych cilGl Strategie CR

» Souzasti je kazdaoraéni vyhodnoceni pinéni/posunu u stanovenych monitorovacich indikatort
*Hodnoceni bude predstavovat zpétnou vazbu, na jejimz zakladé budou pfijimana pfipadna
opatfeni pro vybér projektovych zamért do Akéniho planu na dalsi obdobi s ohledem na pfipravu

rozpottu Kraje Vysogina na dalsl rok, pfipadné pro aktualizaci Strategie CR

» Zpracovatel: ManaZer Strategie CR + Rada pro strategii CR
=\/ystup: Ro€ni zprava o realizaci Strategie CR

Pro hodnoceni Uspésnosti projektl/aktivit Akéniho planu je stézejni, jakym dilem prispéla jejich
realizace také k naplnéni stanovenych monitorovacich indikator(.

Monitorovaci indikatory

Za Ucelem provadéni monitoringu a vyhodnocovani naplnéni stanovenych specifickych cil(i Strategie
CR jsou navrieny také monitorovaci indikatory. Sledovany jsou 2 typy indikator(, primarni
(z oficidlnich statistik) a sekundarni (doplrfikové, z neoficidlnich zdroja). S ohledem na srovnatelnost

dat jsou uvedeny Udaje za roky 2015 a porovnani roku 2021 s rokem pfedchozim.

Primarni indikatory:

Pozadovany Vazb Pocatecni
azba na
ID Nazev indikatoru trend/cil do roku opatieni hodnota 2019 2020 2021
i
2025 & (2015)
Ubytovaci kapacita urcena L ., |Vazbana
i . Minimalné udrzeni
PO1 pro cestovni ruch — pocet L. celou 23989 24 034 26 677 26721
. stavajici hodnoty .
lGzek strategii
o . , Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . o .
P02 L, NarUst navstévnosti | celou 411012 528 689 369 136 417 552
v HUZ, domdci turisté) B
strategii
(ovex . , Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . o .
P03 Y NarUst navstévnosti | celou 62 700 76 637 28373 33147
v HUZ, zahranicni turisté) .
strategii
. L. . . . |Vazbana
Pocet pfenocovani v HUZ — | Minimalné udrzeni
P04 U T celou 1049585 | 1282447| 1024392| 1121400
domaci turisté stavajici hodnoty B
strategii
. L, . . . |Vazbana
Pocet pfenocovani v HUZ — | Minimalné udrzeni
PO5 ., L, celou 151944 171413 68 467 82 535
zahraniéni turisté stavajici hodnoty B
strategii
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Pozadovany VT Pocatecni
azba na
ID Nazev indikatoru trend/cil do roku tFeni hodnota 2019 2020 2021
opatfeni
2025 g (2015)
. ., v . ., lvazbana
Pramérny pocet Minimalné udrzeni
P06 y A o celou 2,5 2,4 2,7 2,7
pfenocovani stavajici hodnoty .
strategii
Pocet akci konferencniho a
incentivniho cestovniho Nardst poctu
P07 ) S o |A1 951 983 340 519
ruchu (akce s 50 a vice uskutecnénych akci
Ucastniky)
Pocet Gcastnikd akci
konferencniho a L. .
. L, } Narust poctu
P08 incentivniho cestovniho e Al 75189 86 522 26 894 38 368
B navstévnikl
ruchu (akce s 50 a vice
ucastniky)
Navstévnost 10 nejvétsich
atraktivit kulturniho
P09 a pfirodniho cestovniho Nardst navstévnosti | A2 375,5 tis. 424 4 tis. 253,9 249,85
ruchu (hrady, zamky,
muzea, galerie, apod.)
Navstévnost regionalniho L. L .
P10 L i NarUst navstévnosti | A3 99621 130 681 247 481 319980
turistického portalu
Pocet zafizeni splnujicich Udrzitelnost
podminky certifikacniho Nardst poctu skoncila
P11 R L o A4 61 17 15
systému CSKS (Cesky zafizeni k31.12.
systém kvality sluzeb) 2020
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni
P12 Y Al 3124 km | 3200,3 km | 3200,3 km | 3218, 5km
— pési stavajici hodnoty
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni
P13 o Al 2449,5km| 2450km| 2450km| 2455km
—cyklo stavajici hodnoty

Pozadovany trend stanoveny u primarnich indikator( se za rok 2021 dafti naplfiovat pouze u 7 z13

definovanych indikator( (ke srovnani dochazi s poc¢atecni hodnotou).

P01 Ubytovaci kapacita uréena pro cestovni ruch

V souvislosti s poskytovanim slevovych voucher( probéhla ve sledovaném obdobi revize HUZ
registrovanych v ramci CSU, ktera pravdépodobné ovlivnila nar(ist po¢tu IGZek v roce 2020.
Hodnota indikdtoru zroku 2021 zahrnuje lGzkovou kapacitu celkem 491 hromadnych
ubytovacich zafizeni (v mezikrajském porovnani poctu ubytovacich zafizeni se jednd o druhou

evvs

Z celkového poctu se cca 146 HUZ nachazi na uUzemi destinace Koruna Vysociny, 191
v destinaci Trebi¢sko a 80 v destinaci Vysocina West.

P02, P03 Navstévnost kraje (hosté v HUZ, domaci turisté, zahranicni turisté)

Ackoliv dosahuje vysledna hodnota indikatoru v roce 2021 vyssi hodnoty, neZ je vychozi stav,
cestovni ruch naddle ovliviiovala koronavirovda pandemie a s ni spojené restrikce.
V meziro¢nim porovnani vsak turisticka destinace Vysocina zaznamenala jeden z nejvyssich
narlstl navstévnosti v porovnani s ostatnimi kraji, a to o necelych 13,4 %.
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Polet zahrani¢nich hostd byvd zdlouhodobého hlediska druhy nejnizéi vramci Ceské
republiky. Strukturu zahrani¢nich hostl tvofi nejcastéji navstévnici ze Slovenska, Némecka a
Polska. Z celkového poctu host(, ktefi pricestovali na Vysocinu v roce 2021, tvofili navstévnici
ze zahranici pres 7%.

P04, P05 Pocet prenocovani v HUZ (domaci turisté, zahrani¢ni turisté)

Rok 2021 byl z pohledu cestovniho ruchu pfileZitosti pro domaci cestovni ruch. Pocet
prenocovani se pohyboval v priiméri okolo 2-3 noci. Zajimavosti sledovaného obdobi je
rostouci pocet prenocovani nejen v hlavni turistické sezéné. Nad priamérem se pohybuje i
pocet prenocovani v pribéhu podzimni sezény (v souctu za mésice zafi a fijen je hodnota nad
Cisly z roku 2019). Ve srovnani s hlavni turistickou sezénou je nizsi pouze o jednu tretinu.

Na Uzemi Koruny Vysodiny se uskutecnilo 149 475 prenocovani/priimérny pocet pfenocovani
2,8, na Uzemi Trebiéska 91 060 prenocovani/primérny pocet pfenocovani 2,9 a na Uzemi
Vysocina West 50 421 pfenocovani/pramérny pocdet pfenocovani 2,7.

P06 Primérny pocet prenocovani

Dlouhodobé klesajici ukazatel se podafrilo vratit na hodnotu z roku 2012. K rostoucimu trendu
prispélo mimo jiné nastaveni podminek ¢erpani slevovych voucher(l v roce 2020, podminéné
minimalné tfemi prenocovanimi. Predevsim vSak nejistota pfi rozhodovani o zahranicni
dovolené, ktera z turistické sezony roku 2020 vytvofila prileZitost pro domaci cestovni ruch.
Rostouci trend prlimérného poctu prenocovani vroce 2021 navic nadale ovliviiovaly
pandemické podminky a ne zcela jednotna ,,covidova“ pravidla pro cestovani do zahranici.
P07, P08 Pocet akci incentivnhiho a konferencéniho cestovniho ruchu, Podet ucastnikd akci
kongresového a incentivniho cestovniho ruchu

Hodnota indikator( potvrzuje potencial turistické destinace Vysocina v oblasti kongresové a
incentivni turistiky. Ackoliv se po covidové pauze nepodafilo vratit na pavodni hodnotu, patti
vysledné hodnoty poctu akci uskutecnénych na Vysociné a jejich ucastnikd k tfeti nejvyssi
v rdmci CR (za Prahou a Jihomoravskym krajem). V pfedchozich letech zaujala Vysocina étvrté
misto.

P09 Navstévnost 10 nejvétSich atraktivit kulturniho a pfirodniho cestovniho ruchu

Pokles ndavstévnosti zapfiCinila rozsahld stavebni obnova zamku Tel¢, kde ndvstévnost
v letech 2020 a 2021 vyznamné klesla. V roce 2021 proto navstévnosti pamatek ve spravé
NPU na Gzemi Kraje Vysocina poprvé vévodil hrad Lipnice.

Z divodu oprav omitek a interiéru kostela klesla navstévnost také u Poutniho kostela sv. Jana
Nepomuckého na Zelené hore.

Naopak nadprlimérné navstévnosti se tésilo Muzeum Vysociny lihlava, kde byla navstévnost
podporena slevovou akci Kraje Vysocina.

Snizena Cisla navstévnosti souvisi mimo jiné se zménou metodiky statistik navstévnosti
v pfispévkovych organizacich na useku kultury.

P10 Navstévnost regiondlniho turistického portdlu = ndavstévnost turistického portdlu
zaznamenala vroce 2021 maxima. Rlst tohoto indikatoru ovlivnilo pravdépodobné vice
faktord. Vysocina Tourism zacala aktivné pracovat se socidlnimi sitémi a influencery, rezidenti
Castéji hledali tipy na vylety/mista, ktera nejsou tolik znama (Vysocina v tomto ohledu mohla
sehrat roli neobjevené destinace) a v neposledni fadé propojeni se systémem poskytovani
slevovych voucheri. Rekordni navstévnost v roce 2021 zaznamenal také portal Kudy z nudy,
ktery u jednotlivych tip(i na vylety odkazuje na webové stranky turistického portalu.

P11 Pocet zafizeni spliiujicich podminky certifikaéniho systému CSKS (Cesky systém kvality
sluZzeb) = konec udrzitelnosti k 31. 12. 2020.

3
s
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Sekundarni indikatory:

Pozadovany Vazba Pocatecni
ID Nazev indikatoru trend do roku na hodnota 2019 2020 2021
2025 opatfeni (2015)
z ddvodu
neptiznivych
Minimalné klimatickych
Délka sité turistickych nmaine -y
S01 ¢ v3 udrZeni stavajici | Al 521,2 km DT nebyl podminek 303,8 km
ras —lyZe
v hodnoty vyhlasen nebyly
podany
zadosti
i e Minimalné
Délka sité turistickych .,
S02 ) hi udrZeni stavajici | Al 846 km 845,1 km 845,1 km 864 km
ras — hipo
P hodnoty
Navstévnost .
e L Narust
S03 | turistickych L. . A3 522 351 726 391 513 899 523 434
. - névstévnosti
informacnich center
Pocet osob zapojenych
do vzdélavani v oblasti
cestovniho ruchu .
K i i Narust
S04 | realizovaném krajskou L, B2 139 450 170 54
L zapojenych osob
nebo oblastnimi
destinacnimi
spole¢nostmi
Pocet vytvorenych .
o Minimalné
regionalnich ci Y
S05 | 3 j i udrZeni stavajici Cc2 1 2 2 5
prevzatych narodnich
. , X hodnoty
marketingovych témat
Pocet zpracovanych Minimalné
S06 | ro¢nich udrZeni stavajici | C3 1 1 1 1
marketingovych plan | hodnoty
Pocet zapojenych Vytvoreni stabilni
subjektl do setkavani | zakladny subjekt(
S07 o i L . | Bl - 2+13+40 2+13+40+50 | 3+13+40+50
v ramci cestovniho a jeji dlouhodobé
ruchu udrzeni
Pocet uZivatell .
o » Narust
S08 | sociélnich siti — . . A3, C1 - 2722/9766 5378/12265 6807/9735
Cuix - ndvstévnosti
navstévnost profilli
Pocet stazeni NarGst poctu
509 7 o L A3 - 836 184 20
mobilnich aplikaci stazeni
Navstévnost 10
nejvétsich atraktivit
volnoc¢asového
charakteru (20O, .
; B Narust . . .
S10 | zabavni parky, L. . A2 566,7 tis. 596,3 tis. 421,6 tis. 532,9
navstévnosti

sportovni aredly,
relaxacni centra,
vzdélavaci centra,
apod.)
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Pozadovany Vazba Pocatecni
ID Nazev indikatoru trend do roku na hodnota 2019 2020 2021
2025 opatfeni (2015)
Pocet vytvorenych Narlst
S11 | regiondlnich produkt | vytvofenych Cc2 - 5+2 5+2 2
cestovniho ruchu produktd

PoZadovany trend stanoveny u sekundarnich indikator(i se dafi naplfiovat u 5 z 11 definovanych.

Vyvoj jednotlivych indikator( byl nasleduijici:

S01 Délka sité turistickych tras — lyZe

Udrzbu sité lyzafskych béZeckych tras (LBT) se podafilo od roku 2020 opét zaclenit do dotaéni
politiky kraje. | diky této podpore ziskavame Udaje o délce upravovanych tras v Uzemi a
prehled o zvefejiovani stavu aktudlni sjizdnosti smérem k vefejnosti. Udaj z roku 2021
vychazi pouze z podporfenych projektd Subregionu Velké Darko (84,51 km), pfispévkové
organizace mésta Zdar nad Sazavou SPORTIS (80 km), mésta Zdirec nad Doubravou (30,3 km)
a Svazku obci mikroregionu Zalesi (109 km). Na uzemi kraje puUsobi dalsi subjekty, které
zajistuji Upravu LBT, ovSem o podporu v roce 2021 nepozadaly.

S02 Délka sité turistickych tras — hipo

Kvalitni fungovani sité hipotras v Kraji Vysolina zajistovala ve sledovaném obdobi
pfispévkova organizace Vysocina Tourism prostifednictvim spoluprdce se spolecnosti Sothis
CZ, ktera kazdorocné provedla revizi a obnovu % hipotras.

S03 Navstévnost turistickych informacnich center

Relevantni data ndvstévnosti TIC na Uzemi kraje se dafi ziskat diky Jednotné klasifikaci
turistickych informac&nich center Asociace turistickych informacénich center Ceské republiky.
Udaj za rok 2021 je souctem navitévnosti certifikovanych TIC, z toho 7616 tvofili zahraniéni
navstévnici. Monitoring navstévnosti je jednim ze zavaznych pozadavkd minimalniho
standardu sluzeb poskytovanych certifikovanym TIC. Rocni navstévnost TIC je zaznamenana
do statistik v el. systému JK TIC. Navzdory omezeni ptijezdového cestovniho ruchu doklada
navstévnost v roce 2021 jejich duleZitou roli v oblasti cestovniho ruchu a opodstatnéni
krajské podpory.

S04 Pocet osob zapojenych do vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu realizovaném krajskou
nebo oblastnimi destinacnimi spole¢nostmi = v roce 2021 se konaly celkem 3 vzdélavaci akce,
kterych se Ucastnilo 54 osob. Doposud se pocet vzdélavacich akci dafilo navySovat diky
realizovanym projektim, jejichZ realizace skoncila v roce 2019. Ke sniZeni poc¢tu vzdélavacich
akci vyznamnou meérou pfispéla pandemickd situace, jelikoZz vétSina vzdélavacich akci
nemohla byt realizovdna v plnohodnotné formé (kurzy fotografie, Upravy webl apod.).
Z dlivodu nevyhlaseni dotacniho titulu na podporu TIC, neprobihalo ani tradi¢ni setkani TIC
v mésici lednu a kvétnu.

S05 Pocet vytvorenych regiondlnich ¢i prevzatych ndrodnich marketingovych témat = v roce
2021 byl kladen diraz na hlavni marketingové téma , Vysocina détem” a , Ochutnej a daruj
Vysocinu“ doplnéné o ,Vysolina vsrdci, ,VysoCinou na koni“ a ,VysoCina sklarska”.
Jednotliva témata propojil komunikacni claim ,VSude dobre, na Vysociné nejlip”.

S06 Pocet zpracovanych rocnich marketingovych pldnd = organizace Vysocina Tourism
zpracovava marketingovy plan kazdym rokem. Do pfipravy zapojuje oblastni DMO a dalsi
partnery s cilem neduplikovat aktivity na Uzemi kraje. Material je zverejnén na webovych
strankach Vysocina Tourism.

S07 Pocet zapojenych subjektd do setkavani v rdmci cestovniho ruchu = 2 oblastni DMO
zapojené do pripravy rocniho marketingového planu VT. Od zafi 2018 se pravidelné schazi
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také Rada pro Strategii CR (13 ¢lend, blize viz kapitola 2. Organizacni struktura implementace
Strategie CR). Hodnota indikatoru zahrnuje dale zastupce TIC pUsobici na Uzemi kraje. Na
zakladé pokracujici spoluprace s majiteli a spravci hrad(i a zamk( z Uzemi Kraje Vysocina byla
hodnota indikatoru ve sledovaném obdobi roku 2020 navysena o zastupce 50 hradl a zamkd
se sidlem na Vysociné.

V roce 2021 se zacala formovat nova oblastni DMO s nazvem Vysocina West, ktera rozsifila
seznam partnerd na Urovni destinacniho managementu.

S08 Pocet uZivatell socidlnich siti — navstévnost profilll = jedna se zejména o facebookovy
profil ,,Dovolenda na Vysociné“, ktery vroce 2021 dosahl v prlméru 6 807 sledujicich
(primérny dosah prispévki za jeden tyden v letni sezéné 2021: 9 735 uzivateld), v porovnani
s pfedchozim rokem je moZné sledovat téméf dvojnasobny narlst. Navstévnost u
instagramového profilu Vysocina Region za rok 2021 dosahla v priiméru 4 438 sledujicich
(primérny dosah prispévk( za jeden tyden v letni sezéné 2021: 386 uZivateld).

S09 Pocet staZzeni mobilnich aplikaci = pocet stazeni ovliviiuje zvysujici se nedlvéra verejnosti
k pouzivani mobilnich aplikaci z dlivodu trasovani pohybu osob v dobé pandemie. V roce
2021 navic dosSlo ke zméné nazvu a obsahu aplikace, ktera byla spusténa pod nazvem
,Privodce Vysocinou”.

$10 Navstévnost 10 nejvétSich atraktivit volnofasového charakteru (ZOO, zdbavni parky,
sportovni aredly, relaxacni centra, vzdélavaci centra, apod.) Rlst indikatoru ovlivnila rekordni
navstévnost ZOO lJihlava v pribéhu letnich prazdnin, ktera tvofi vice nez 60 % vykazované
navstévnosti vsech 10 sledovanych atraktivit. Vyslednou hodnotu ovliviiuje dalsi ze
sledovanych subjektt, Pohadkova fise Fabula, ktery ukondil v roce 2021 svoji ¢innost.

S11 Podet vytvofenych regionalnich produktd cestovniho ruchu = organizace VT
prostfednictvim webovych stranek www.vysocina.eu propagovala vroce 2021 produkty
atraktivni pro domaci navstévniky (,,Vysocinou za sklenénkou” a , Cestovatelsky denik”).

Hodnoceni Uspésnosti projekti (hodnotici kritéria)

Zakladnimi podklady jsou prehledy realizovanych projektud/aktivit a prehledy vystupl téchto projektd

zpracovavané v kapitole 4. Akcni plan a vySe uvedené Monitorovaci indikatory. Pro vyhodnocovani

jednotlivych specifickych cild a projekt( Strategie CR byla nastavena pétibodova skala (-2 aZ +2), vyssi

hodnoceni specifického cile/projektu ma pozitivni vliv na rozvoj cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

Hodnotici kritéria:

1. Efektivnost financovani (jestli prostiedky byly vynalozeny tam, kde mély)

Neucelna podpora projektd, které
nejsou spjaty s prioritami Strategie CR.
Vycerpani finanénich prostiedkl na
neefektivni projekty, nepomér mezi
vynaloZenymi prostifedky a cili projektu.

Podpora pouze takovych projektt, které maji
adekvatné nastaveny rozpocet vzhledem

k planovanym vysledkiim. U projektt je
ocekavan pfinos pro rozvoj cestovniho ruchu na
Vysociné.

Textové zdUvodnéni hodnoceni

Realizovany jsou aktivity/projekty v souladu s Akénim planem, které napomahaji
naplriovat cile Strategie CR (napf. monitoring cyklistd, systémova i individualni
dotacni podpora subjektl v kraji). U vSech projektl je uplatriovan princip 3E.

2. Vicezdrojové financovani

Na financovani realizace projekti se
podili pouze samotny realizator.

Na financovani realizace projekti se podili vice
rtznych zdrojti (rozpocet kraje, mésta, obce, EU,
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Projevuje se nizka aktivita lokalnich soukromé subjekty, stat a dalsi).
aktér pfi ziskavani finanénich

prostiedki z vice rtiznych zdroju.

| kdyz je Ak¢ni plan navazan prevaziné na rozpocet Kraje Vysocina, dafi se na
financovani realizace projektld vyuZivat také jiné zdroje jako prostiedky z
Textové zdUvodnéni hodnoceni preshrani¢ni spoluprace Interreg V-A Rakousko — Ceskd republika, IROP,
prostiedky mést a obci (napf. spolutcasti u dotacnich tituld,...) a také soukromé

subjekty (napf. zapojeni do fam/press tripd,...).

3. PInéni cilti a opatfeni Strategie CR

Jsou realizovany takové projekty, které
neprispivaji k napliovani specifickych 1
cilt a opatfeni Strategie CR.

Postupnou realizaci projekti dochazi k naplfiovani
specifickych cili a opatfeni Strategie CR.

Obecné lze konstatovat, Ze realizované aktivity naplnuji specifické cile a
R .. 3 opatreni Strategie CR. Pfi sestavovani turistické nabidky byl zohlednovan
Textové zdlivodnéni hodnoceni o ) B ) Lo
aktualni stav na trhu cestovni ruchu, ktery v poslednich dvou letech ovladli

domdci turisté.

4. PInéni indikatoru Strategie CR

Monitorovaci indikatory nejsou
napliovany, nebo dochazi k opacnému -2
vyvoji/trendu, neZ je pozadovano.

Monitorovaci indikatory jsou zcela naplnény,
dochazi k pozadovanému vyvoji/trendu.

PoZadovany vyvoj monitorovacich indikator( (primarnich i sekundarnich) nadale
ovliviiovaly restriktivni opatfeni souvisejici se zamezenim Sifeni pandemie
L. L. ; koronaviru. U nékterych pretrvavaji aktudlni trendy, jako je napf. prodlouzeni
Textové zdlivodnéni hodnoceni L L i o L oy,
doby pobytu v ramci domaciho cestovniho ruchu, pfipadné jsou ovlivnény jinym
zptsobem (jako napf. CSKS - zména systému, dostupnost dat o navétévnosti -

zména SW,...).

5. Zaver
V pribéhu roku 2021 doslo k nékolika renominacim v ramci Strategického tymu, tzv. Rady pro
Strategii CR a persondlnim zméndm na Useku cestovniho ruchu krajského dGradu. Vyznamnou
personalni zménou prosla také prispévkova organizace Vysocina Tourism. Na vedouci pracovni misto
reditelky byla s platnosti od 1. 10. 2021 jmenovana Olga Konigova. Persondlni zménou prosla
soucasné filmova kancelar a kanceldr zamérena na kongresovou turistiku.

Prehled naplfiovani Akéniho planu B za roky 2019 az 2021 je zpracovan formou pfifazeni jednotlivych
aktivit a projektd ke konkrétnimu opatfeni v dané prioritni oblasti a obsahuje predevsim projekty a
aktivity ve vazbé na rozpocet Kraje Vysocina (resp. finan¢ni objemy projektl navrzenych/zafazenych
do akéniho planu a blizsi popis nejdllezitéjsich vystup). Akéni plan B na roky 2019 az 2021 navazuje
na splnény Akcni plan A, ktery byl napliiovan v letech 2017 — 2018. Predpokladané celkové naklady za
vSechny 3 prioritni oblasti byly pro rok 2021 planovany ve vysi 59 190 tis. K¢, skutecnost dosahla
castky necelych 70 000 tis. KC. K vysledku prispéla nejen néktera navyseni dotacnich titul v pribéhu
roku, ale i mozZnost realizace kulturnich, sportovnich a dalSich akci na Vysociné.
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Ve vazbé na naplanované aktivity a projekty byl proveden také pribéZzny monitoring a hodnoceni
Strategie CR — vyhodnoceni naplfiovani stanovenych monitorovacich indikatorl (primarnich
z oficialnich statistik i sekundarnich doplfiujicich textovou ¢ast vyhodnoceni) a hodnoceni Uspésnosti
aktivit/projektd pomoci hodnoticich kritérii.

Pozitivni zpravou pro cestovni ruch na Vysociné je jednoznacné pretrvavajici chut lidi cestovat a
kvalitné travit sv(j volny cas, kterou dokladaji hodnotici indikatory z vefejné dostupnych zdroju.
Navstévnosti v hromadnych ubytovacich zatizenich na Vysociné vyznamné dominovali domdci turisté,
a to nejen v hlavni turistické sezéné, ale také v pribéhu podzimnich mésic. Podzimni navstévnost
dokonce preddila ¢isla z roku 2019. D4 se usoudit, Ze chovani turistl/navstévnikd se méni a aktéry v
cestovnim ruchu nuti naucit se na prudké zmény pruzné reagovat. Pfispévkova organizace Vysocina
Tourism proto zavérem roku spustila kampané k prodlouZeni turistické sezény s nazvem ,,Ochutnej a
daruj Vysocinu“ na podporu mistnich producentli a vyrobcl na Vysocing, a také ,Vychutnej si
pfitomnost na lyZich“.

Navzdory nékterym vyznamnym omezenim souvisejicim se stavebnimi opravami pamatkovych
objektl na Vysociné v roce 2021 vykazuje i navstévnost turistickych cilG pozitivni Cisla, v nékterych
pfipadech byla dokonce rekordni.

Cestovni ruch stal vroce 2021 pred novou zkouskou, a to udrZet rostouci trend pridmérného poctu
prenocovani zroku 2020. Turistickd destinace Vysolina si tento trend udrZela. Pretrvavajici

epidemiologicka situace a nejednotna ,covidova pravidla“ pro cestovani napfi¢ Evropou totiZ
pravdépodobné ovlivnila rozhodovani Cechd travit svoji hlavni dovolenou v tuzemsku.

Rok 2021 byl jednoznacné prileZitosti pro domdci cestovni ruch. Kraj Vysocina proto vyhlasil soutéz
s cilem rozsifit nabidku pro cilové skupiny navstévnikl a vzbudit jejich zdjem pfi rozhodovani o
vybéru destinace. Vzhledem ktomu, Ze se Vysocina dlouhodobé tési zajmu ze strany turistd i
jednodennich vyletnikl o pozndvani kulturnich pamatek, vyuZil Kraj Vysocina platformu Setkani
maijitel(l a spravct hradd a zamk( k predstaveni aktivit prispévkové organizace Vysocina Tourism a
predani informaci o turistické nabidce. A pravé predavani informaci hralo a bude hrat dulezitou roli
v pfipravenosti destinace vyuZit zajmu domacich turistd a presvédCit je k opakované navstévé
Vysociny v dalsich letech. Vyménu informaci bude do budoucna nutné zajistovat nejen mezi krajem a
turistickymi informacnimi centry, ale i napftic¢ oblastnimi destinacnimi managementy.

Prijezdovy cestovni ruch byl v roce 2021 pod vlivem neustale se opakujicich vin pandemie Covid-19 a
s tim spojenych restrikci ze strany vlad jednotlivych zemi.

Sekundarni indikatory dokladaji nutnost klast dliraz na kvalitu produkt cestovniho ruchu, neZ na
jejich kvantitu, usilovat o jejich dalsi rozvoj a orientovat se detailnéji na cilové skupiny navstévnikd.

Napfric¢ aktivitami v cestovnim ruchu rezonuje téma udrzitelnosti, které vsak v soucasné dobé celi
problému podnikatell obstat pred dalsimi zkouskami v podobé zmény geopolitické situace v Evropé
a odlivu pracovnikll ze sektoru sluzeb cestovniho ruchu.

Zpracovala: V. Svarcova (OKPPCR)
Informace aktualni k 25. 8. 2022
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