Pe g
KrajVysocina

Vlysocina = atraktivni region v srdci Ceské republiky
vhodny pro aktivni traveni volného €asu,
odpocinek, poznavani i setkavani

Strategie rozvoje cestovniho ruchu
v Kraji Vysocina na obdobi 2017 - 2025

Roé€ni zprava o realizaci
2020




Rocni zprava o realizaci ,,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na

obdobi 2017-2025" za rok 2020

Obsah
1. Realizace Strategie CR za rok 2020...........uuiiiieeieeciiiieeee e e eeecteee e e e e e esectrreeeeeeeessnsssaeeeeessennnnes 1
Odbor kultury, pamatkové péce a cestovnino ruChU.........cceeieiiiiiiiieice e 1
VYSOCING TOUIISIM «.uviiiiiiiiiee ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e eetteeeeeeataeeeeeasaeaesassaeaeeassaseesassasaesassasaesassaeassassaneeanns 2
2. Organizacni struktura implementace Strategie CR .........ccccuviieeiiiieeeeciee et e 2
3. Akeni plan — vyhodnoceni AKENThO PIANU B......cooocuviiiiciieec e 4
4, Monitoring a hodnoceni Strategie CR .........oiiiiiii i it e 14
MONItOrOVACT INAIKATOIY ...vviiiiiiiiie ettt e e e e e e e e e e e e abe e e e e abaeeeesaneeeeeeasees 15
Hodnoceni Uspésnosti projektl (hodnotici KFitéria) .........cccvveeeeeeiiiieeciee e 19
5. & 1= O PSPPSR 20

Roc¢ni zprava o realizaci ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi 2017-2025“
(dale jen Strategie CR) je vystupem prabéiného hodnoceni realizace Strategie CR. Predmétem
evaluace je vyhodnocovani napliovani Akéniho planu a naplfiovani jednotlivych opatfeni Strategie
CR. Zakladni podklady tvoti prehledy realizovanych projektl/aktivit, kde nositelem byl Kraj Vysodina
nebo jim zfizované ptispévkové organizace.

Rocni zprava o realizaci ,Strategie CR“ obsahuje souhrnné informace o realizaci projektd a akci
véetné vyhodnoceni roku 2020 vici Akénimu planu B Strategie CR a sledovani posunu u stanovenych
monitorovacich indikatord za rok 2020. Dotyka se také struktury implementace Strategie CR
prostfednictvim Rady pro Strategii, ktera je stéZejnim subjektem monitoringu a hodnoceni véetné
informaci o sloZeni Rady a kapacitach vyclenénych pro cestovni ruch na Odboru kultury, pamatkové
péce a cestovniho ruchu Krajského uradu Kraje Vysolina a v pfispévkové organizaci Vysocina
Tourism. Hodnoceni ,Strategie CR“ poskytuje zpétnou vazbu, na jejimZz zakladé jsou pfijimdana
pfipadna opatreni pro vybér projektovych zamért do Akéniho planu na dalsi obdobi.

1. Realizace Strategie CR za rok 2020

Strategie CR je oficidlné realizovana od schvéleni Zastupitelstvem Kraje Vysocina v dubnu 2018.
Postupné jsou uplatiiovany, pfip. upravovany naplanované aktivity/projekty a dle potreby a aktualni
situace se zarazuji i nové.

Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu

Personalni zajisténi useku cestovniho ruchu:

e Ufednik na Useku cestovniho ruchu: Zuzana Vondrakova, Veronika Svarcova
e Urednik na Useku cyklostrategie: Petr Stejskal



Usek CR je personalné posilen od roku 2018, od té doby se podafilo navazat spolupraci v
oblasti pfeshrani¢nich aktivit v rdmci ERDV, usporadat Setkani majitel a spravc hradd a zamku se
sidlem v Kraji Vysocina (1. setkani tohoto druhu v historii Kraje Vysocina) a od roku 2020 zajistit
administraci dalSiho dotacniho titulu na podporu zkvalitnéni a rozsifeni infrastruktury cestovniho
ruchu s ndzvem ,,INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU 2020

Bliz8i popis realizovanych aktivit OKPPCR v roce 2020 je soucasti kapitoly 3. Akéni plan.

Vysocina Tourism

Pro rok 2020 byl organizaci schvalen prispévek na provoz ve vysi 12 409 tis. K¢. V pribéhu roku bylo
schvaleno jeho navyseni mimoradnym prispévkem na propagaci v rdmci veletrhu Regiontour Brno
2020 o 79 tis. K¢.

K 31. 12. 2020 méla organizace Vysocina Tourism celkem 7 zaméstnanc(. V pribéhu roku doslo
k personalni obmeéné u pozice pracovnika zodpovédného za oblast marketingu a soucasné zastupce
regionalni kancelare Vysocina Film Office, kterd posiluje a upevnuje pozici Kraje Vysocina v oblasti
audiovizualni produkce.

Organizace obhdjila pFisluinost mezi subjekty — nositeli znacky Cesky systém kvality sluieb a je
drzitelem certifikdtu v rdmci Kategorizace organizaci destinatniho managementu, ktera definuje
minimalni pozadavky na ¢innost DMO. Hlavnim cilem Kategorizace je zkvalitnit vykon a efektivitu
¢innosti v oblasti destinaéniho managementu v Ceské republice a pFispét ke zvy$eni kvality a
efektivity realizovanych marketingovych aktivit na domdcim a zahrani¢nim trhu, a to prostfednictvim
vytvoreni pravidel pro ¢innost organizaci destinacniho managementu.

Organizacni schéma Vysocina Tourism, prispévkova organizace

Tomas Cihak
reditel
|
Eva Martina Strnadova Martin Kelbler Michal Placek Magdaléna Pavlina
Nejezchlebova marketing, produkt mgmt marketing Svatonova Hartmanova
marketing, PR manazer Vysoéina Film produktovy asistentka
kancelaf VCB Office manazer

Podrobné informace o ¢innosti organizace za pfislusny rok jsou uvedeny ve Vyrocni zpravé Vysocina
Tourism, p.o., ktera je ke stazeni na Vyrocni zprava Vysocina Tourism, p.o. za rok 2020.

Bliz$i popis realizovanych aktivit Vysocina Tourism v roce 2020 je soucasti také kapitoly 3. Akcni plan.

2.  Organizacni struktura implementace Strategie CR

Soucasti implementace Strategie CR je funkdni Fidici a organizacni struktura, kterd je tvorena tzv.
strategickym tymem, ktery spolupracuje na napliiovani cild strategie s dalSimi klicovymi aktéry.



Ustanoveni strategického tymu schvalila Rada Kraje Vysocina na svém zasedani dne 26. 6. 2018
usnesenim ¢. 1172/19/2018/RK.

Organizacni struktura implementace Strategie CR se sklada z tzv. strategického tymu:
> Rada pro Strategii CR,
» Manaizer Strategie CR.

Kromé strategického tymu se na napliovani cill Strategie CR podili Zastupitelstvo a Rada Kraje
Vysocina jako vrcholné a schvalujici organy, dale odbory (zaméstnanci) Krajského ufadu Kraje
Vysocina, komise/vybory Kraje Vysocina, prispévkové organizace Kraje Vysocina, zastupci subjektd
plsobicich v cestovnim ruchu na Vysociné a dalsi aktéfi.

Cleny Rady pro Strategii CR nominovala Rada Kraje Vysocina na zékladé doporuéeni odboru kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu (ddle také jen , OKPPCR“), navrZeni clenové nominaci
odsouhlasili. V prabéhu roku 2020 doslo k obméné na pozici jednoho ze zastupcl oblastniho
destina¢niho managementu. Novym predsedou spolku Koruna Vysociny byl zvolen Ing. Martin Mrkos,
ACCA.

Schvalené sloZeni ¢lent Rady pro Strategii CR k 31. 12. 2020:

a) Radni pro oblast cestovniho ruchu (pfedseda Rady pro Strategii CR)
Ing. Jana Fischerova, CSc.

b) Radni pro oblast regionélniho rozvoje
Mgr. Pavel Pacal

¢) Zastupce Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu (OKPPCR)

Ing. Ladislav Seidl, MBA (vedouci OKPPCR)

Ing. Petr Stejskal (organizace a koordinace cyklodopravy a cykloturistiky, OKPPCR)
Ing. Zuzana Vondrakova (urednik na Useku cestovniho ruchu, Manazer Strategie CR)

d) Zastupce Odboru regiondlniho rozvoje (ORR)
doc. RNDr. Iveta FrySova, Ph.D. (vedouci ORR)

e) Zastupce Vysocina Tourism, prispévkova organizace
Ing. Tomas Cihak (Feditel Vysocina Tourism)

f) Zastupce oblastnich destinaénich managementd (Koruna Vysocdiny, Rozvoj Trebicska,
pfip. noveé vzniklych)

Ing. Martin Mrkos, ACCA (predseda spolku Koruna Vysociny)

Mgr. Pavel Pacal (pfedseda sdruzeni Rozvoj Trebicska)

g) Zastupce podnikatelského sektoru (Krajska hospodarska komora)
Ing. Richard Horky (predseda predstavenstva, OHK Trebic)

h) Zastupce mést a obci
Mgr. Roman Fabe3 (zastupce za SMO CR a Svazek obci Ceské dédictvi UNESCO)

i) Zastupce neziskového sektoru
Mgr. Gustav Charouzek (rfeditel krajské sité MAS)

j) Zastupce akademického sektoru — Vysoka skola polytechnicka Jihlava
RNDr. Eva Janouskova, Ph.D. (vedouci Katedry cestovniho ruchu)



Pravidelnd jednani Rady pro Strategii CR (dale jen RSCR), kterd poskytuji prostor pro sdileni
aktualnich informaci z OKPPCR a Vysocina Tourism, p.o. ovlivnila protiepidemicka opatreni zavedena
s cilem zabranit Sifeni onemocnéni COVID — 19. V uplynulych letech se ¢lenim RSCR podafilo setkat
minimalné dvakrat v pribéhu kalendarniho roku. V roce 2020 standardni jednani RSCR s ohledem na
epidemiologickou situaci neprobéhlo. Mezi pravidelné projednavané body patti ,Plan cinnosti
Vysocina Tourism*“, ,Marketingovy a komunikacni plan“ a ,,Akéni plan“ pro dany rok.

3.  Akcni plan - vyhodnoceni Akcniho planu B

Akéni plan predstavuje operativni dokument, prostfednictvim néhoz je implementovana strategie
cestovniho ruchu. Vychazi z Navrhové Casti Strategie CR 2017-2025 a stava se jednim z podkladd pro
sestavovani rozpoctu kraje na jednotlivé roky (u projektl realizovanych Krajem Vysocina, pfip. jeho
prispévkovymi organizacemi - obsahuje predevsim projekty a aktivity v pfimé vazbé na rozpocet Kraje
Vysocina, resp. finanéni objem projektl navrzenych/zarazenych do akéniho planu). Naplriovani
stanovenych opatfeni probihd prostfednictvim realizace projektl/aktivit (viz tabulka nize), nékteré
mohou svym obsahem presahovat i do vice opatreni.

Ak¢ni plan obsahuje typové projekty a aktivity, které povedou k naplnéni stanovenych cild a opatieni
Strategie CR - ak¢ni plan B je vytvoren na tfileté obdobi let 2019 aZ 2021. Predpokladané financni
objemy navrZenych projekt(l a aktivit za vSechny 3 prioritni oblasti naplanovany ve vysi 91 mil. K¢ pro
rok 2019, 65 mil. K¢ pro rok 2020 a 59 mil. K¢ pro rok 2021.

V roce 2020 byly realizovany nasledujici projekty/aktivity:

Naklady
(v tis.
. Kc)
Prioritni . i s . . . =
oblast Opatreni Konkrétni projekt/aktivita Akcni
plan B
(r.
2020)
GP Cyklodoprava a cykloturistika 9000
Podpora konkrétnich projektl nadregionalniho vyznamu v 1602
Prioritni A1: Rozvoj oblasti cykloturistiky
oblast A: e GP Infrastruktura cestovniho ruchu 2021 1500
Rozvoj zakladni
a zkvalitnéni a doprovodné Obnova znaceni hipotras 200
nabidky infrastruktury Podpora KCT na zna&eni cyklotras 170
cestovniho cestovniho ruchu | Podpora KCT na zna&eni p&Sich tras 272
ruchu PInéni opatfeni vyplyvajicich z ,Cyklostrategie 2014-2020“ 767
v souladu Monitoring cyklist{ 60
s principy Akce s dopadem do CR 79
udrzitelnosti VIP akce 6 296
GP Regionalni kultura 1412
Dotace méstiim s pamatkami UNESCO 1500




Dotace vlastnikdim kulturnich pamatek 14 500
Hrad Rostejn (projekt IROP) 2510
Zatraktivnéni prezentaci v muzejnich a galerijnich
A2: Rozvoj institucich 1200
a zkvalitnéni N&vstévnické centrum Hradu Kamen 1733
atraktivit cestovniho | Kaple Panny Marie Bolestné v obci Kdmen 4830
ruchu/turistickych | |nqividuaini dotace na mimoradnou &innost 200
cild Dotace SE.S.TA "Uméni baroka ze sbirek NG v Praze" 200
Memorandum ,Kraj Vysocina a Stat. Mésto Jihlava“ 500
Dotace na podporu celoroéni ¢innosti CDF v Jihlavé 350
Dotace na podporu projektl Geoparku Vysocina 200
Individualni dotace pro ZOO Jihlava 785
Stavebné technickd pfiprava a prezentace sklarské instalace 50
,Pocta sklaram*
Vstupné 20 K¢ do sbirkotvornych organizaci ztizovanych 4344
Krajem Vysocina
A3: Podpora
informovanosti FV Turistickd informacni centra 2020 1860
turisti/navstévnika
A4: Rozvoj
a zkvalitnéni sluzeb
CR, komplexni -bez ndrokii na rozpocet-
nabidky a podpora
certif. systému
CELKEM Plan (v tis. K¢) 55 840
Skutecnost (rozpoétovdno, v tis. K¢) 56 120

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy patfi:

GP Cyklodoprava a cykloturistika 2020 — program na podporu rozvoje sité cyklotras a
cyklostezek a na zvySeni atraktivity a bezpecnosti cyklistiky je soucdsti schvalené Strategie
rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy v Kraji Vysocina na obdobi 2014 — 2020. Zdmérem je
podpora vzniku souvislych, bezpecnych akomfortnich koridorll pro cykloturistiku a
cyklodopravu. Pro rok 2020 doslo ke snizeni prostfedk( na 9 000 tis. K¢. Oproti roku 2019
zahrnoval 2 podprogramy: A) Projektovda dokumentace a B) Cyklotrasy a cyklostezky.
Podprogram Doprovodna infrastruktura byl prfesunut do paralelné vyhlasovaného programu
,INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU 2020“ a tim mohl byt roziifen na viechny druhy
turistickych tras. Zrealizovanych projektd lze jmenovat Uspésnou realizaci Sportovniho
okruhu Zamis — BaZantnice (3,5 km dlouhy okruh pro cyklisty, in-line, béZce i pési uzivatele) a
dalsi etapu paterni cyklostezky v Novém Mésté na Moravé.

Podpora konkrétnich projekti nadregionalniho vyznamu v oblasti cykloturistiky — v dubnu
2020 byl verejnosti otevien novy singletrailovy areal v atraktivni lokalité Lipky v blizkosti
TelCe, projekt v oblasti terénni cyklistiky podporeny individualni dotaci Kraje Vysocina ve vysi
1 630 tis. KC. Traté v celkové délce 3 km navazuji na realizovanou priméstskou cyklostezku a

vvvvv
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rybnika Rostejn zejména pro cilové skupiny rodin s détmi a mladeZe. Tento individualné
podporeny projekt navazuje na jiz dfiv realizovany projekt pumptracku v ramci singletracku
v Novém Mésté na Moravé a ma za cil témito pilotnimi projekty postupné pripravit prostor
pro systémovou podporu terénni cyklistiky v rdmci programu Cyklodopravy a cykloturistiky.
Druha trat svého druhu na Vysocing, ,Singletraily Tel¢” je zafazena na seznamu nejlepsich
single traild v CR.

Podpora znaceni turistickych tras (hipo, cyklistické, lyzafské a pési) — Kraj Vysocina
dlouhodobé pfispiva na obnovu a Udribu turistickych tras na svém tzemi. S KCT dlouhodobé
spolupracuje na obnové znaceni pésich a lyzarskych turistickych tras a udrzbé turistickych
informacnich prvk(. V roce 2020 byla podpora pro Klub c¢eskych turistd, oblast Vysocina, na
obnovu a udrzbu znacenych pésich turistickych tras a obnovu a udrzbu znaceni cyklotras
navysSena na 500 tis. K¢ z divodu vyssi naroCnosti udrzby tras poskozenych klrovcovou
kalamitou, ale predevsim vymény poskozenych rozcestnik(i, map a instalaci novych znacek a
smérovnikd. Obnovu znacdeni jezdeckych tras na Uzemi kraje smluvné zajistuje Vysocina
Tourism, prispévkova organizace; vroce 2020 pokracovalo dodavatelské zajisténi sluzeb
spole¢nosti SOTHIS s.r.o. ve vysi 200 tis. K¢.

GP Infrastruktura cestovniho ruchu — v prosinci 2019 schvalilo Zastupitelstvo Kraje Vysocina
vyhlaseni nového programu sndzvem ,INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU 2020“
Poskytované financ¢ni prostifedky byly uréeny na podporu strojové Upravy stop lyZarskych
béZeckych tras a zvySeni vybavenosti rliznych druhi turistickych tras a stezek na uzemi Kraje
Vysocina. Celkovd alokace programu ve vysi 1500000 K¢ byla rozdélena do dvou
podprogram(l. Vramci Podprogramu A) LyZarské béZecké trasy salokaci 800 000 K¢,
ur¢eného pro upravovatele lyzarskych béZzeckych tras, mohli pfijemci Zadat o podporu
v minimalni vysi 10 000 K&, maximalné az 200 000 K¢ na jeden projekt. Zbyvajicich 700 000 K¢
alokovanych v podprogramu B) Doprovodnd infrastruktura bylo uréeno pro vlastniky
doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu s podporou v rozmezi od 20 000 K¢ do 100 000
K¢ vramci jednoho projektu. Minimalni podil spolutcasti Zadatele Cinil 50 % z celkovych
naklad( projektu. Program ,,INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU 2020“ vznikl obnovenim
drive vyhlasovaného programu LyZarské béZzecké trasy, ktery byl naposledy vyhlasen v roce
2016 a jeho doplnénim o podprogram B), ktery vznikl optimalizaci programu CYKLODOPRAVA
A CYKLOTURISTIKA. Divodem tohoto nastaveni je schopnost pruzné reagovat na nepfriznivé
klimatické podminky a moZnost prerozdélit pfipadné nevycerpané prostiredky z podprogramu
A) do podprogramu B), a tim do maximalni mozné miry vyCerpat alokaci programu.

Projekty byly nejcastéji zaméreny na budovani novych nebo rozsifovani stavajicich
odpocivek, pofizovani informacnich panell podél tras, vybaveni provozoven zafazenych do
programu certifikace sluzeb ,Cyklisté vitani“ a vznik novych naucnych stezek. Podporeno bylo
napf. vybudovani prvni turistické trasy pro vozickare v Kraji Vysocina, odpocivek pod
rozhlednou na Pekelném kopci a obnoveny naucné stezky v Balinském a Nesmérském udoli.
Monitoring cyklistl — zajem cyklistl a turistl o cyklostezky vregionu monitoruje Kraj
Vysocina od roku 2016. Od roku 2018 disponuje jiz celkem dvanacti scitaci ve vybranych
lokalitach. Vystupy jsou dostupné i verejnosti na webu Kraje Vysocina na odkazu
https://www.kr-vysocina.cz/monitoring-navstevnosti/ds-303751/p1=91198. Rok 2020
poskytuje zajimava data z pohledu analyzy navstévnosti. Zavedeni protiepidemickych
opatrenni vyvolalo vinu zajmu o cyklistiku, ktera se ve vybrané lokalité Na Losich v Havlickové
Brodé (TrpisSovice, Jihlava, Tel¢) projevila celkovou navstévnosti, kde s¢ita¢ zaznamenal pres
300 tis. prichodud. Zvysenou ndavstévnost zaznamenal také scitac pfi rekreacni cyklostezce
v lokalité Pilak ve Zdaie nad Sazavou.

UNESCO 2020 - v roce 2020 byla jednotlivym méstiim poskytnuta dotace ve vysi 500 000 K¢
na jedno mésto. Pfispévek od Kraje Vysocina mésta vyuZivaji napf. na vydani propagacnich
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material(, marketingovou prezentaci nebo budovani doprovodné infastruktury v blizkosti
turistickych cilG.

Projekt ,,Hrad Rostejn — zpFistupnéni novych expozic” — v ramci IROP (specificky cil 3.1) Kraj
VysocCina od roku 2016 realizoval projekt pro Muzeum Vysociny lJihlava, pfispévkovou
organizaci (koordinaci vSech spolupracujicich subjektd zajistuje OKPPCR). S ohledem na
vysokou kazdoroCni navstévnost a vzhledem k mordlni i faktické zastaralosti expozic
neodpovidajicich sou¢asnym muzejnim trendim, bylo cilem projektu prostrfednictvim novych
atraktivnich muzejnich expozic a s nimi souvisejici stavebni obnovy nemovité kulturni
pamatky hradu Rostejn zpfistupnit a prezentovat sbirkové predmeéty, zajistit vétsi ochranu
vystavovanych autentickych predmétl a vyssi bezpecnost navstévnikl. Vroce 2020 byly
ukoncéeny veskeré realizacni prace na projektu. V pribéhu tohoto kalendarniho roku
pokracoval projekt zavérecnou etapou, kterd reSila nadvofi hradu. Veskeré prace
v interiérech byly naplnény vramci predchozich etap a vroce 2020 pokracovalo plné
zptistupnéni hradu. Zpfistupnéné expozice se vsezoné roku 2020 tésSily rekordni
navstévnosti. Celkové vydaje projektu dosahly k 69,5 mil K¢., ztoho tvorba novych expozic
presahla 12 mil. KE. Dotace z evropskych a statnich zdroji dosahla 58,6 mil. K¢. Z dGvodu
zajisténi bezpecnosti navstévnikl probéhla pravidelna udrzba prilehlych ploch, dfevin a
stfech venkovnich altand vyuZivanych pro doprovodné programy ve vysi 196 tis. K¢, hrazena
z prostredkd kraje.

Po rozvolnéni protiepidemickych opatfeni podpofil Kraj Vysocina ndvstévnost ve svych
organizacich jednotnou vysi vstupného ve vysSi 20 K¢, pro studenty a seniory byl vstup
zdarma. Béhem hlavni sezény (Cervenec — zafi) navstivilo hrad cca 44 000 navstévnikd.
Zatraktivnéni prezentaci v muzejnich a galerijnich institucich — investi¢ni pfispévek
organizacim na uUseku kultury za Ucelem rozsiteni a zkvalitnéni sbirkového fondu organizaci.
Tyto prosttedky byly vyuzity napf. na nakup historickych jednostopych vozidel pro prezentaci
na Hradé Kamen.

Obnova rané barokni Kaple Panny Marie Bolestné v obci KAmen — realizace akce pokracuje
jak stavebnimi Upravami, tak restauratorskymi pracemi.

Ndavstévnické centrum Hradu Kamen — vroce 2020 byly zahajeny stavebni prace, doslo
k demolici stavajiciho objektu. V ¢ervnu 2020 byly stavebni prace pozastaveny. Na zakladé
novych ndlezi byl proveden archeologicky prlzkum. Zdlvodu téchto nalezli bylo
generalnimu projektantovi zadano nové reseni stavebniho projektu.

Dotacni podpora subjektli za Gcelem rozsifeni a zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
v kraji — mimo systémové dotacni nastroje poskytl Kraj Vysocina také individudlni dotace na
podporu cinnosti subjektd plsobicich v oblasti cestovniho ruchu. Pro rok 2020 se jednalo o
pokracovani dlouhodobé podpory cinnosti Centra dokumentarnich filmG v Jihlavé. Nadale
probihala spoluprace v ramci uzavienych memorand (,,Memorandum o vzajemné spolupraci
mezi Krajem Vysocina a Statutarnim méstem lJihlava®“, jehoz cilem je pfispivat k rozvoji
regionu svédomim potfeby oboustranné spoluprace a koordinace aktivit, jak ve vztahu
k jediné profesionalni divadelni scéné v Kraji Vysocina, tak ve vztahu k zooologické zahradg,
jediné svého druhu na Uzemi Kraje Vysocina; ,,Memorandum na podporu projektu ,Uméni
baroka ze sbirek Narodni galerie v Praze“). V roce 2020 byla dale nad rdmec memoranda
poskytnuta mimoradna dotace na projekt vybudovani zimni expozice brodivych ptakd a
bahnakl. Kraj Vysofina mimo jiné podpofil rozvoj turistického potencidlu Narodniho
geoparku Vysocina suplatnénim zejména vtvorbé ¢i inovaci nastroji a produktd
udrzitelného cestovniho ruchu a pripravé novych vzdélavacich a osvétovych aktivit geoparku.
Cilem podporenych aktivit bylo pfilakat vice navstévnikl a prodlouzit dobu jejich pobytu na
Uzemi geoparku. V rdmci marketingového tématu Vysocina Tourism, prispévkové organizace
s nazvem ,Vysocina sklarska“ podpofil Kraj Vysocina realizaci plastiky ,Pocta sklarim*“ na
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zamku ve Svétlé nad Sazavou. Na jeji tvorbé se podileli sklarny a vytvarnici nejen z Vysociny,
ale z celého Ceska. Zdmek ve Svétlé nad Sazavou se stal mistem konani celodenni akce
»Zamecky sklarsky den”, jejiz soucasti byly vernisaze, vystavy a sklarsky jarmark.

Turisticka informacni centra 2020 — financni prostfedky z tohoto dotacniho titulu pfispivaji
ke zkvalitnéni sluzeb poskytovanych TIC v kraji a pravidelné je vyuziva cca 36 TIC. Dne 3. 4.
2019 vstoupila v platnost registrace znacky bilého ,,i“ v zeleném poli jako ochranné znamky,
s niz jsou spojeny ¢innosti a sluzby informacnich center. Pfijemcem dotace tak poprvé v roce
2020 mohla byt pouze TIC certifikovana dle systému Jednotné klasifikace turistickych
informacénich center Ceské republiky nebo u nich byl proces certifikace zahajen (poddna
prihlaska). V ramci jednoho projektu mohla TIC se sezdonnim provozem poprvé Zadat o dotace
v minimalni a soucasné maximalni vysi 20000 K¢ Pro celorocné provozovana TIC byla
maximalni vySe dotace naddle tvorena souctem zakladu ve vysi 20 000 K¢ a miry naplnéni
doplniikovych podminek v maximalni hodnoté do 50 000 K¢. Doplikové podminky byly nové
vazany na plnéni v roce 2019. Podporené projekty byly nejcastéji zaméreny na vznik novych
nebo dotisk stavajicich propagacnich material(, zaméstnavani sezénnich pracovniki na
zakladé DPP nebo DPC, které provozovatelim umoZfiovalo zajistit provoz TIC v priib&hu
hlavni turistické sezény, o vikendech a statnich svatcich, poftizeni vypocetni techniky a
softwaru, Uhradu ¢lenstvi a certifikace v profesnich organizacich. V ramci plnéni podminek
programu probiha spoluprace s Vysocina Tourism, aktualizuje se regionalni databaze,
zpracovavaji se statistické udaje, TIC podstupuji utajenou sluzbu kontroly sluzeb tzv.
»Mystery shopping” ze strany agentury CzechTourism apod. Alokace ve vysi 2 mil. K¢ zlstala
stejna jako v roce 2019.

,Prispévek na prezentaci Kraje Vysocina na veletrhu GO a REGIONTOUR 2020“ — v lednu
2020 se Kraj Vyso€ina za Ucasti prispévkové organizace Vysocina Tourism prezentoval na
veletrhu ,,GO a REGIONTOUR 2020“ v Brné. Prezentaci kraje zatraktivnila nejvétsi ceska
pohybliva kovova loutka zapsana v Ceské knize rekordd pdvodem z dilny tfedtskych kovard.
V souvislosti s realizaci doslo k navyseni ptispévku na provoz Vysocina Tourism, pfispévkové
organizace o ¢astku 79 tis. K¢.

Vstupné 20 K¢ do sbirkotvornych organizaci zfizovanych Krajem Vysoc¢ina — Rada Kraje
Vysocina schvdlila na podporu navstévnosti plosnou Upravu vstupného do vsech stalych
expozic a na vystavy ve svych sedmi sbirkotvornych organizacich (véetné pobocek). V obdobi
od 1. ¢ervence az do konce zati 2020 mohla verejnost navstivit instituce sidlici v historickych
objektech hradl, zamkd a méstanskych dom( za vstupné ve vysi 20 korun. Bezplatné
expozice navstivili Zaci, déti, studenti, seniofi a handicapovani. Uprava vstupného se
nevztahovala na specidlni akce — predstaveni, koncerty, predndsky, kostymované nebo
cizojazytné prohlidky, vytvarné dilny apod. OKPPCR ve spolupraci s pfispévkovymi
organizacemi zajistoval plosnou Upravu vstupného, sledovani navstévnosti a vyuctovani ztrat
ze vstupného. Celkovd navstévnost za tyto mésice v porovnani s roky 2018 a 2019 byla
rekordni a zejména béhem cervence a srpna dosdhla v souctu za vSechny organizace
dvojndsobku oproti bézné navstévnosti. Nejvétsi zajem byl o hrady Rostejn a Kdmen a také o
zamek v Trebici. Celkem za Cervenec aZ zafi navstévnost presahla 115 tisic navstévnikd, z
toho Rostejn vice nez 43 tisic a Kdmen vice nez 28 tisic.

Pozn. opattfeni A4: ,Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb cestovniho ruchu, komplexni nabidky a podpora
certifikacnich systém(“ zamérené na nabidku cestovniho ruchu s akcentem na zvySovani kvality
sluZzeb, tvorbu produktli a motivacnich program( v CR, nema v rdmci zpracovaného Akcniho planu
Zzadné naroky na rozpocet kraje. | presto jsou realizovany aktivity v souladu s timto opatfenim, a to
z dlvodu presahu obsahu nékterych aktivit do vice opatreni i prioritnich oblasti (jako napf. podpora
4 typ( certifikace TIC v rdmci grantového programu Fondu Vysociny TIC 2020, podpora certifikace
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Cyklisté vitani vramci GP Infrastruktura cestovniho ruchu 2020, realizace vzdélavacich akci pro
subjekty plsobici v CR, apod.).

Naklady (v tis. K¢)

Prioritni oblast Opatreni Konkrétni projekt/aktivita

Akcni plan B (r. 2020)

Rozvijeni spoluprdce s partnery
Prioritni oblast B: v regionu (podpora existujicim i 0
Efektivni systém B1: Vybudovani nové vznikajicim DMO)
organizace a efektivniho Iniciace a podpora konani
fizeni cestovniho | a silného systému odbornych setkani s partnery 25
ruchu, rozvoj organizace a Fizeni ey , CRv kra' na bazi
sy 0zv0j organizace raji na ba
destinacnich cestovniho ruchu zvoyorgantz vl 8 6 500
. partnerstvi
managementu,
vy . " . 2 000
funkéni SoutéZ Vysocina nejlepsi dovolena
a efektivni
partnerstvi B2: Rozvoj lidskych | = = . o
. o vo e e Poradéni skoleni, seminarl 105
subjektd zdroju a jejich ,
h . a konferenci
cestovniho ruchu, kvality
rozvoj lidskych
zdroji CELKEM Plan (v tis. KC) 1 600
Skutecnost (rozpoctovdno) 8 630

Mezi nejvyznamnéjsi vystupy patfi:

e Rozvijeni spoluprace s partnery vregionu — na Uzemi Kraje Vysocina plsobi 2 oblastni

organizace destina¢niho managementu: Koruna Vysociny, z.s. (od roku 2015) a Rozvoj
Trebicska, z.s.p.o. (od roku 2016). V pribéhu roku 2020 se certifikovanou organizaci
destinacniho managementu stala také Koruna Vysociny, z.s. Certifikace je jednou z podminek
umoznujicich Cerpani z narodnich zdroja. Dalsi vyhodou certifikace je také zintenzivnéni
spoluprace s narodni DMO (moZnost zapojit se a spolupracovat na aktivitdich agentury
CzechTourism a jeji sité zahranicnich zastoupeni a dosahnout tak zviditeInéni destinace na
evropskych i vzdalenych trzich).
Kraj Vysocina vnima oblastni DMO jako klicové partnery v oblasti fizeni cestovniho ruchu na
Uzemi kraje a jejich ¢innost se snazi podporovat. V roce 2020 byly obé organizace podporeny
vramci mimoradného podplrného opatieni, soutéze ,VysoCina - nejlepsi dovolena”
financnimi dary v souhrnné c¢astce 570 000 K¢.

e SoutéZ ,Vysocina — nejlepsi dovolenda” — tématem soutéZe byla podpora vzniku novych
konkurenceschopnych produkt(l v oblasti cestovniho ruchu z uréitého Uzemi Kraje Vysocina
pro turistickou sezonu 2020, v reakci na trh ovlivnény pandemii COVID-19. Propojovala
ubytovatele, provozovatele atraktivit a producenty regionalnich produkt(. Finanénim darem
ve vySi 10-100 tisic K¢ bylo ocenéno vsech 42 soutéZnich prispévkl. Celkem byly mezi
soutézici rozdéleny dva miliony K¢ a deseti nejkvalitnéjSim soutéznim prispévkim byla
nabidnuta mozZnost dalsi propagace marketingovymi kanaly kraje. Novy ¢i inovovany produkt
cestovniho ruchu z urcitého uzemi Kraje Vysocina byl definovan pro stanovenou cilovou
skupinu na dobu nejméné 2 dnl vcetné navrhu adekvatni marketingové kampané
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v kategoriich: 1) Vikendovy pobyt (jedna se o produkt zahrnujici 1 — 2 prenocovani) a 2)
Dovolena (jedna se o produkt zahrnujici 3 a vice pfenocovani).

Iniciace a podpora kondni odbornych setkani s partnery — diky covidu-19 a souvisejicim
restriktivnim opatfenim bylo organizovani setkavani, workshopl a seminar problematické.
Distanc¢né, online formou probéhlo dne 18. 12. 2020 setkani s partnery za Ucasti zastupcl
verejného a soukromého sektoru, které poskytlo prostor pro rekapitulaci roku 2020 z
pohledu cestovniho ruchu na Vysociné a predstaveni Marketingového a komunikaéniho
planu turistické destinace Vysocina na rok 2021.

Vysocina Tourism rozvijela spolupraci se zastupci oblastnich DMO, kromé pravidelného
setkdvani a sdileni zkusenosti zorganizovala dvé skoleni zamérend pouze pro DMO v Kraji
Vysocina — spoluprace pti online kampanich, kampanich na socidlnich sitich a obecné strategii
v online prostiedi (1. a 8. 12. 2020).

Jako partner Vysoké Skoly polytechnické Jihlava zorganizovala Vysocina Tourism dne 4. 3.
2020 doprovodny program mezinarodni konference s nazvem , Aktudini problémy cestovniho
ruchu”. Prostfednictvim exkurzi na sklarska mista ve Svétlé nad Sazavou pfibliZila ucastnikiim
sklarskou tradici na Vysociné.

Poradani Skoleni, seminart a konferenci — 29. 1. 2020 probéhlo tradi¢ni setkani TIC za
ucelem seznamit pracovniky s podminkami nového dotacniho titulu Fondu Vysociny TIC
2020. Nékolik akci se uskutecnilo s prispénim EU (v ramci realizovanych projektli Vysocina
Tourism). Pro subjekty plsobici v cestovnim ruchu v Kraji Vysocina organizovala Vysocina
Tourism v roce 2020 tfi Skoleni. Fyzicky probéhl pouze workshop zaméreny na Instagram (8.
9. 2020), workshopy Nové metody v cestovnim ruchu (23. 9. 2020) a Bezpecnost a bezpecné
chovdni na internetu (13. 10. 2020) probéhly online formou.

Slevy na ubytovani (systém turistickych vouchert) — slevu 1 000 K¢ na osobu bylo mozné
uplatnit pouze u ubytovatel(l registrovanych na webu slevy.vysocina.eu. Cilem bylo
prostfednictvim slevy na pobyt ve vysi 1 000 K¢ na osobu pfildkat do uzemi vice navstévniku
a zdrzet je na minimalné tfi noci. Do systému slev se zapojilo 120 hromadnych ubytovatell
(podnikatelskych subjekt(l) z Vysociny, kterym bylo v obdobi od poloviny ¢ervence do konce
fijna vyplaceno formou refundace za poskytnutou slevu pres 6,5 milionu K¢. Sleva platila pro
nové rezervace. Vouchery byly uréeny fyzickym osobam — pro rodiny, resp. skupiny 2—6 osob,
pficemz minimalné jedna osoba ze skupiny musela byt starsi 18 let.
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Naklady (v tis. K¢)

Prioritni oblast Akéni plan B (r. 2020)

Opatieni

Konkrétni projekt/aktivita

C1: Budovani a | posjlovani znacky Vysotina
komunikace (marketingovy a komunika¢ni plén
znacky v&. vizudla a claimd) 0
C2: Zaclenéni
marketingovych
témat a produktu
oblastnich DMO
do marketingové
strategie a L .
Zaclenéni témat a produktli DMO 162
marketingového
mixu turistického
regionu Vysocina
Prioritni oblast C: Inzerce a placena reklama v online a
Efektivni tigténych médiich, na billboardech,
marketing CLV, radiu, aj. 1395
destinace a Tvorba a dotisk propagaénich
strategie znacky materiald 400
Pofadani informacnich cest/tripl 80
(G e ez Prezentace prostfednictvim
marketingoveé socidlnich siti 78
strategie na Tvorba tisténych turistickych novin
obdobi 2017 - (magazinu) 91
2025, stanoveni | presentace na veletrzich CR a
indikatoru dalgich akcich 1198
a metodiky pro | propagatni predméty 650
Jeji GP Marketing v cestovnim ruchu 10 000
vyhodnocovani Webové portdly a aplikace 335
Zakoupeni fotografii/ videi 204
Analyzy, strategie, Setfeni,
prizkumy, pofizeni stat. dat 247
Vysocina Film Office 126
Vysocina Convention Bureau 184
CELKEM Pldn (v tis. K¢) 7 850
Skutecnost (rozpoctovdno) 15150
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Prioritni oblast C zaméfena na marketing destinace Vysocina je urena zejména pro Vysocina
Tourism, ktera v roce 2020 realizovala mimo jiné tyto hlavni aktivity:

Naplnovani prioritni oblasti C aktivitami bylo z pozice Vysocina Tourism v r. 2020 obtiZznéjsi nez kdy
predtim, kvali protiepidemickym opatfenim a souvisejicim restrikcim bylo nutno velmi flexibilné
reagovat na zmény na trhu cestovniho ruchu a ménici se poptavku ze strany turistl. Pfes vyraznou
zménu podminek se organizaci podafrilo zrealizovat vétSinu naplanovanych aktivit, a navic z hlediska
marketingu pripravila zcela novou kampan zamérenou na domadci cestovni ruch ,Dovolend doma, to
je dovolena na Vysociné”, kterou realizovala prakticky po cely rok — obsahové zaméreni je lisilo podle
aktualni epidemické situace v CR.

Vysocina Tourism se v reakci na pandemii COVID-19 zapojila spolu s Krajem Vysocina do pfipravy a
nasledné administrace pobidky — poskytovani slev na ubytovani v Kraji Vysocina (slevové vouchery
v hodnoté 1000 K¢ pro rodiny, resp. skupiny 2—6 osob ubytovanych v hromadnych ubytovacich
zafizenich po dobu min. 3 noci) — nastavila podminky, obsluhovala infolinku od 1. 7. do 31. 10. 2020
(telefonické a emailové vyfizovani dotazli a pozZadavk() a zajistila komunikaci smérem
k ubytovatelim i turistim. Spolu s touto pobidkou komunikovala i akci zvyhodnéného vstupného na
kulturni pamatky ve vlastnictvi Kraje Vysocina.

Co se tyCe ,béiné agendy”, organizace jako kazdy rok stanovila zakladni marketingové téma, které
v pribéhu roku naplfiovala vybranymi aktivitami, pro rok 2020 se jednalo o téma ,Vysocina sklarska“.
Vedle informacni brozury Vysocina sklafska vzniklé v predchozim roce pripravila organizace produkt
cestovniho ruchu Vysocinou za sklenénkou — putovani po sedmi hernich mistech s motivaci ziskat
cenu. Veskeré aktivity Vysociny sklafské se sousttedily do ptislusné sekce na turistickém portalu
Vysociny, kterd obsahovala mimo jiné i kalendar akci Vysociny sklarské, kratkd videa z Cinnych
sklarskych mist pristupnych vefejnosti a samoziejmé informace ke hre Vysocinou za sklenénkou.
Vedle tohoto produktu pokracovala i Pivovarska stezka Vysociny (16 pivovard). Vysocina Tourism
pfipravila ve spoluprdci s partnery tyto propagacni materialy: Vysocina sklarska (angli¢tina, polstina),
Vysocina (rustina, ¢inStina — Taiwan, korejstina), Kalendar akci Vysociny sklarské, Vysocinou za
sklenénkou, Pivovary na Vysociné, image broZura Vysocina (trojjazy¢nad), set obsahujici priivodce
z oblasti Havlickobrodsko, Jihlavsko, Pelhfimovsko, Trebi¢sko a Zdarsko. Tradiéné se zastupci
organizace Ucastnili veletrznich a prezentacnich akci, byt kvali covidu-19 byly mnohé akce zruseny i
presunuty do roku 2021. Z veletrh(l se organizace zucastnila Regiontouru v Brné, Ferienmesse Viden,
ITF Slovakiatour v Bratislavé, Reisemesse v Drazdanech, Holiday World & Region World v Praze a
Dovolend Ostrava. Veletrhy planované na brfezen a duben 2020, na nichZ zastupci Vysocina Tourism
taktéZ planovali prezentovat turistickou nabidku Vysociny, byly organizatory pro rok 2020 zruseny
(Infotour a Cykloturistika Hradec Kralové, For Bikes Praha, GLOBanie Katowice a Regiony Ceské
republiky vLysé nad Labem). Vysocina Tourism naopak zajistila vobdobi 13. 6. — 10. 9. 2020
prezentaci v jihlavském obchodnim centru City Park, kde ¢ast expozice byla stald a ¢ast se prabéziné
obmeénovala. Dale turistickou nabidku prezentovala organizace v prazskych obchodnich domech
Chodov a Novy Smichov a prostfednictvim TV kampané i obchodnim domé Flora.

Vysocina Tourism tradi¢né spolupracovala s fadou influencerl, diky cemuz kromé zvyseni zasahu na
soci. sitich pofidila i fadu velmi kvalitnich fotografii ¢i promo video (Tereza Vachalova, Chris Borg,
Tereza Menclova, David Falat). Ve spolupraci s CzechTourismem zorganizovala press trip pro
slovenské novinare. Bohuzel fada dalsich tripl musela byt zrusena ¢i odsunuta na neurdito.

Vysocina Tourism ve spoluprdci s medidlni skupinou MAFRA pfipravila pfilohy MF Dnes Léto na
Vysociné a Zima na Vysociné, ve spolupraci se spole¢nosti m-ARK Marketing a reklama, s.r.o. vznikl
v poradi 2. prlivodce Vysocinou (image).

Vysocina Tourism zajistovala inzerci a placenou reklamu. Z tisténych médii vyuzila k prezentaci
Vysociny napf. turisticky magazin KAM na vylet special, Denik Vysocina a okoli, turisticky magazin
Moje zemé, Turista, pfilohu magazinu Inspirace na léto, Denik Jizni Morava a Vysocina ¢i holandsky
magazin Kampeer Caravan Kampioen. Pro rozhlasovou kamparn se organizace domluvila na spolupraci
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se stanici Dalnice (celkem 300 spott). Daraz byl kladen na on-line prezentaci (PR ¢lanky na portalech
IDNES, na epochanacestach.cz), kde dominovala bannerova kampan prostfednictvim sluzby Sklik —
dvé viny. Co se tyce outdoor reklamy, realizovaly se dvé kampané v Praze (rollingboardy) a Brné
(billboardy). Prvni ze dvou kampani byla realizovana spolecné s mésty Bystfice nad Pernstejnem,
Chotébot, Nové Mésto na Moravé, Trebi¢, Tel¢, Zdar nad Sazavou a Jihlava. Druhd kampati obsahujici
claim ,Dovolend doma, to je dovolend na Vysociné” byla spolufinancovdana CzechTourismem diky
zahrnuti do jejich kampané #svétovéCesko. Pro propagaci na TV vyuZila Viyso&ina Tourism spolupraci
s CzechTourismem, diky které byly nato¢eny dily z Vysociny pro pofady Snidané s Novou, Loskutak na
vylet&, Toulavd kamera a V karavanu po Cesku. Vysoé&ina Tourism financovala nataéeni poradu CT
s Evou Samkovou a Tomasem Krausem a pofadu o Vysociné pro Czech-American TV. Vysocina
Tourism byla aktivni na svych socidlnich sitich — Facebook, Instagram — samostatné v¢. placenych
prispévkl Ci ve spolupraci s partnery (sdileni). Realizovala taktéZz kampan #instavysocina — propojeni
instagramového uctu s tur. portalem Vysociny.

Vysocina Tourism pribézné vylepSovala a obsahové dopliovala tur. portal Vysociny
WWW.vysocina.eu, za ktery obdrzela 2. misto v rdmci soutéze Zlaty erb v kategorii ,,Nejlepsi turisticka
prezentace — kraje a regiony”. Portal byl mimo jiné rozsiten o ruskou jazykovou mutaci a zejména pak
o eshop pro distribuci propagacnich materialll a prodej propagacnich predmétl — hrnecky, tricka,
nakréniky, Skolni sesity a zapisniky + tuzka, igracci — chlapecek a holcicka.

Vysocina Tourism pfipravila vramci aktivit Vysociny sklarské vystavu na Krajském uaradé Kraje
Vysocina a zejména spoluorganizovala dva vyznamné eventy, a to diky ziskané podpore projektu
,,Cesko-rakouskd sklarska tradice znovu oZiva“ v ramci Fondu malych projekt( programu Interreg V-A
Rakousko — Ceska republika. Jednalo se o Zdmecky sklafsky den na Zdmku Svétla nad Sazavou (13. 6.
2020) a Sklafskou pout na Hradé Ledel nad Sazavou (12. 9. 2020). Projekt umoznil i natoceni TV
pofadu Autobusem na vylet (regionalnitelevize.cz), vznik propagacniho videa k tématu sklarstvi,
potizeni propagacnich predmét( (foukané a vinuté perly) a propagaci aktivit Vysociny sklarské v CR a
Rakousku (online — bannerova kampan — Seznam.cz, print — Denik Extra, placené ptispévky na soc. siti
Facebook, tisk a vylepy plakatl — pouze po Vysocingé).

Vysocina Tourism zapocala ve spolupraci s dalSimi partnery a pod koordinaci hlavniho partnera

Vysoké skoly polytechnické Jihlava realizaci projektu Spoluprace instituci na Vysociné a v Hornim
Rakousku pti podpofe zvySovani kvalifikace v oblasti digitalizace v kulturnim cestovnim ruchu
(,,Digitalizace v cestovnim ruchu®) v rdmci programu Interreg V—A Rakousko — Ceska republika 2014~
2020, pricemz do aktivit projektu zahrnula primarné vsechny kulturni organizace zfizované Krajem
Vysocina, dle moZnosti projektu pak i dalsi kulturni organizace na Vysociné. V reakci na pandemii
covid-19 spolu s dalSimi partnery pod vedenim lead partnera JihoCeska Silva Nortica ptipravila novy
projekt takté? do programu Interreg V-A Rakousko — Ceska republika 2014-2020 s ndzvem , Kulturni
a prirodni pamatky — Sance pro obnovu pfeshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonceni pandemie
koronaviru” (,,Venkovské pamatky“).

V ramci aktivit Vysocina Convention Bureau realizovala kampan na Aktudlné CZ, bannerovou kampan
na portalech nakladatelstvi Economia, spustila anglickou jazykovou mutaci webu www.vysocina-
konference.cz, inzerovala v Brand and Stories, zicastnila se HR meetingu s managery a personalisty
z celé CR a inzerovala v tydeniku Respekt a mési¢niku Hospodarska komora.

Aktivity Vysocina Film Office vychdazely prevainé z podporeného projektu ze Statniho fondu
kinematografie — ,Cinnost Vysocina Film Office v roce 2020“. Jednalo se predevsim o vydani bookletu
(¢esko-némecky) prezentujiciho ¢innost kancelare, pofizeni fotografii filmovych mist Vysociny,
pofizeni videospotu Vysocina — to pravé misto pro filmare a ddle pak propagaci filmovych mist
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Vysociny a aktivit filmové kancelare prostfednictvim placenych prispévkl na socidlni siti Facebook

(@regionvysocina) a prostfednictvim soukromych subjektl na veletrhu Holiday World & Region
World Praha ve dnech 13. - 16. 2. 2020.

Vysocina Tourism pokracovala v podpore vzniku dokumentu Marketingovy vyzkum navstévnika Kraje

Vysocina (Profil navstévnika Vysociny) - na zékladé zadani Vysocina Tourism zajistovala Vysoka skola

polytechnicka Jihlava). Organizace si nechala zpracovat analyzu modelovych dopadl na odvétvi

cestovniho ruchu v Kraji Vysocina vyplyvajici z celosvétové pandemie zplsobené onemocnénim

Covid-19 a souvisejicimi restrikcemi, analyzu tykajici se smysluplnosti, popf. zaméreni propagace na

zménéném trhu ovlivnéném pandemii covid-19 ,spocitej a komunikuj a v neposledni fadé SEO

analyzu tur. portalu www.vysocina.eu.

4.

GP Marketing v cestovnim ruchu 2020 — v dubnu 2020 zrealizoval kraj dotaznikové Setfeni
mapuijici aktualni a ocekavané dopady prvni viny pandemie Covid-19 na podnikatelsky sektor
v Kraji Vysocina, do néjz se zapojilo na 400 respondent(. S cilem podpofit a znovunastartovat
nejvice zasazené odvétvi, tedy cestovni ruch pfipravil kraj koncept nékolika vzajemné
provazanych nastrojli, mezi které patfil také program Marketing v cestovnim ruchu 2020.
Program s financni alokaci 10 mil. K¢ byl vyhlasen jako program nesoutézni. Podnikatelské
subjekty, zajmova sdruzeni pravnickych osob, prispévkové organizace nezfizované krajem
nebo obecné prospésné spolecnosti mohly ziskat dotaci ve vysi 30 az 200 tis. pfi minimalné
20% spolufinancovani na propagaci své nabidky v oblasti cestovniho ruchu v letni sezéné
2020 nebo zimni sezéné 2020/2021. Podpofené subjekty pfi zohlednéni konkrétni cilové
skupiny vhodné kombinovaly klasické formy propagace, tzv. off-line marketing (letaky,
billboardy, bigboardy, radio a videospoty apod.) i moderni formy propagace predevsim za
vyuZziti on-line nastrojl (PPC bannerové a textové kampané, facebookové, instagramové a
youtube kampané, Upravy webovych stranek ve vazbé na produkty, apod.). Z celkové 61
prijatych Zadosti bylo podporeno 59 Zadosti.

Monitoring a hodnoceni Strategie CR

U&elem monitoringu a hodnoceni je sledovani pribé&hu realizace Strategie CR a hodnoceni jejiho

napliiovani. V dobé realizace Strategie CR se provadi pribézné hodnoceni.

Pribézné hodnoceni Strategie CR

*KazdoroZné v pribéhu realizace Strategie CR

»Piedmétem evaluace bude vyhodnacovani napliovani Akéniho planu, 1 realizovanych projekt a
napliovani opatieni/specifickych cildl Strategie CR

» Souzasti je kazdaoraéni vyhodnoceni pinéni/posunu u stanovenych monitorovacich indikatort

*Hodnoceni bude predstavovat zpétnou vazbu, na jejimz zakladé budou pfijimana pfipadna
opatfeni pro vybér projektovych zamért do Akéniho planu na dalsi obdobi s ohledem na pfipravu
rozpottu Kraje Vysocina na dalsl rck, pfipadné pro aktualizaci Strategie CR

» Zpracovatel: ManaZer Strategie CR + Rada pro strategii CR

=\/ystup: Ro€ni zprava o realizaci Strategie CR
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Pro hodnoceni Uspésnosti projektl/aktivit Akéniho planu je stézejni, jakym dilem prispéla jejich

realizace také k naplnéni stanovenych monitorovacich indikatoru.

Monitorovaci indikatory

Za Ucelem provadéni monitoringu a vyhodnocovani naplnéni stanovenych specifickych cila Strategie

CR jsou navrieny také monitorovaci indikatory. Sledovany jsou 2 typy indikator(, primarni

(z oficidlnich statistik) a sekundarni (doplrfikové, z neoficidlnich zdroja). S ohledem na srovnatelnost

dat jsou uvedeny Udaje za roky 2015 a porovnani roku 2020 s rokem predchozim.

Primarni indikatory:

Pozadovany Pocatecni
; o i Vazba na
ID Nazev indikatoru trend/cil do roku . .| hodnota 2019 2020
opatreni
2025 (2015)
Ubytovaci kapacita urcena . ., | Vazbana
i . Minimalné udrZeni
PO1 pro cestovni ruch — pocet L celou 23989 24 034 26 677
oY stdvajici hodnoty N
l0zek strategii
(vex . . Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . o .
P02 L, Narlst navstévnosti | celou 411 012 528 689 369 136
v HUZ, domdci turisté) B
strategii
o . , Vazba na
Navstévnost kraje (hosté . . .
P03 Y NarUst navstévnosti | celou 62 700 76 637 28373
v HUZ, zahranicni turisté) .
strategii
L. L . ., | Vazbana
Pocet pfenocovani v HUZ — | Minimalné udrzeni
P0O4 L, L, celou 1049585 | 1282447 | 1024392
domaci turisté stavajici hodnoty .
strategii
. L, . . ., |Vazbana
Pocet pfenocovani v HUZ — | Minimalné udrzeni
PO5 N 0 celou 151 944 171413 68 467
zahranicni turisté stavajici hodnoty .
strategii
Y . . . . ., |Vazbana
Primérny pocet Minimalné udrzeni
P06 . L, L celou 2,5 2,4 2,7
prenocovani stavajici hodnoty .
strategii
Pocet akci konferenéniho a
incentivniho cestovniho NarGst poctu
PO7 i Yo . | Al 951 983 340
ruchu (akce s 50 a vice uskutecnénych akci
ucastniky)
Pocet ucastnikd akci
konferencniho a . .
. L , Narust poctu
P08 incentivniho cestovniho L eie e Al 75 189 86 522 26 894
i navstévniku
ruchu (akce s 50 a vice
Ucastniky)
Navstévnost 10 nejvétsich
atraktivit kulturniho
P09 a prirodniho cestovniho Narast navstévnosti | A2 375,5 tis. 4244 tis. 253,9
ruchu (hrady, zamky,
muzea, galerie, apod.)
Navstévnost regionalniho . o .
P10 L ] Narast navstévnosti | A3 99 621 130 681 247 481
turistického portalu
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Pozadovany Pocatecni
R s e A , Vazba na
ID Nazev indikatoru trend/cil do roku tFeni hodnota 2019 2020
opatreni
2025 g (2015)
Pocet zafizeni spliujicich
podminky certifikacniho Narlst poctu
P11 N o A4 61 17 15
systému CSKS (Cesky zafizeni
systém kvality sluzeb)
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni
P12 e Al 3124 km | 3200,3 km | 3200,3 km
— pési stavajici hodnoty
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni
P13 0 Al 2449,5km| 2450km| 2450 km
—cyklo stdvajici hodnoty

Pozadovany trend stanoveny u primarnich indikator( se za rok 2020 dafi naplfiovat pouze u 5 z 13

definovanych indikator( (ke srovnani dochazi s pocatecni hodnotou). Oproti pfedchozim sledovanym

obdobim zaznamendvaji primarni indikatory vyznamny propad. Tuto skutecnost zpUsobil negativni

vliv restrikci zavedenych v souvislosti s dalSim Sifenim onemocnéni COVID-19, ktery zpUsobil znacné

poklesy vdomaci i zahrani¢ni navstévnosti kraje a tim i poctu prenocovani. Rozdil v celkové

navstévnosti Kraje Vysocina oproti roku 2019 cini celkem 207 817 hostd.

V ramci primarnich indikatorli ovSsem mulzeme sledovat rostouci trendy ovlivnéné, az na nékteré

vyjimky, mimoradnym opatienim v podobé slevovych vouchert:

P01 Ubytovaci kapacita uréend pro cestovni ruch = v souvislosti s nastavenim podminek
poskytovani slevovych vouchertl probéhla revize HUZ registrovanych v ramci CSU (slevové
vouchery mohly poskytovat pouze HUZ = 5 pokoji/10 ldzek). K registraci nékterych
poskytovatell ubytovacich sluzeb mohlo dojit pravé v souvislosti s mozZnosti zaregistrovat své
ubytovaci zatizeni do systému slevovych voucherl a jejim prostrednictvim dané ubytovaci
zafizeni zviditelnit v konkurenénim prostfedi domaciho cestovniho ruchu. Poc¢et hromadnych
ubytovacich zafizeni na Uzemi Kraje Vysocina vzrostl oproti pfedchozimu roku z hodnoty 434
na 485 zafizeni.

P06 Primérny pocet prenocovani = dlouhodobé klesajici ukazatel se podafilo vratit na
hodnotu, které dosahoval pfed osmi lety, v roce 2012. K rostoucimu trendu prispélo mimo
jiné nastaveni podminek cerpani slevovych voucherli, podminéné minimalné tremi
prenocovanimi. Pfredevsim vsak nejistota pfi rozhodovani o zahrani¢ni dovolené, ktera z
turistické sezdony roku 2020 vytvofrila pfilezitost pro domaci cestovni ruch.

P10 Navstévnost regiondiniho turistického portalu = vroce 2019 byl spustén zcela novy
portal turistické destinace Vysoclina s ndazvem www.vysocina.eu. Rast tohoto indikatoru
v roce 2020 ovlivnilo pravdépodobné vice faktor(l. Vysocina Tourism zacala aktivné pracovat
se socialnimi sitémi a influencery, rezidenti ¢astéji hledali tipy na vylety/mista, kterad nejsou
tolik znama (Vysocina vtomto ohledu mohla sehrat roli neobjevené destinace) a v
neposledni fadé propojeni se systémem poskytovani slevovych voucherd.

Pozn. P11 Pocet zafizeni splfiujicich podminky certifika¢niho systému CSKS (Cesky systém
kvality sluzeb) = od roku 2010 realizovalo MMR CR v ramci IOP projekt s ndzvem Narodni
systém kvality sluzeb cestovniho ruchu v CR, jeho? vystupem je CSKS. Od ledna 2016 (po
skonceni realizace projektu) systém prevzala agentura CzT, doSlo k Upravé systému a tedy
nové certifikaci subjektld. | pres snahu CzT oZivit systém napf. prostfednictvim
marketingovych kampani CSKS, diky které se mohly subjekty s platnou certifikaci CSKS podilet
na reklamé v televizni a radiové produkci, hodnota ukazatele klesa.
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Sekundarni indikatory:

; o Pozadovany trend | Vazba na Pocatecni
ID Nazev indikatoru .. 2019 2020
do roku 2025 opatfeni | hodnota (2015)
DT nebyl z dGvodu
vyhlasen nepfriznivych
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni klimatickych
s01 ) 0 Al 521,2 km ;
—lyze stavajici hodnoty podminek
nebyly podany
Zadosti
Délka sité turistickych tras | Minimalné udrzeni
502 ) Y Al 846 km 845,1 km 845,1 km
— hipo stavajici hodnoty
Navstévnost turistickych . . .
S03 | . . Nardst navstévnosti | A3 522 351 726 391 513899
informacnich center
Pocet osob zapojenych do
vzdélavani v oblasti
cestovniho ruchu . o
) i . Narlst zapojenych
S04 | realizovaném krajskou b B2 139 450 170
0s0
nebo oblastnimi
destina¢nimi
spole¢nostmi
Pocet vytvorenych
regionalnich ¢i prevzatych | Minimalné udrzeni
sos | o e c2 1 2 2
narodnich stavajici hodnoty
marketingovych témat
Pocet zpracovanych . _
L, . , Minimalné udrzeni
S06 | rocnich marketingovych . Cc3 1 1 1
. stavajici hodnoty
plant
. L, Vytvoreni stabilni
Pocet zapojenych X o
o, L zakladny subjektl a
S07 | subjektl do setkavaniv o, ) B1 - 2+13+40 2+13+40+50
L. | jeji dlouhodobé
ramci cestovniho ruchu .,
udrzeni
Pocet uZivatel( socidlnich . . .
so8 | ., ... . Narlst navstévnosti | A3, C1 - 2722/9766 5378/12265
siti — navstévnost profilQ
Pocet stazeni mobilnich . . _
S09 L, Narast poctu stazeni | A3 - 836 184
aplikaci
Navstévnost 10 nejvétsich
atraktivit volnoc¢asového
charakteru (ZOO, zabavni . . . . . .
S10 . i NarUst navstévnosti | A2 566,7 tis. 596,3 tis. 421,6 tis.
parky, sportovni arealy,
relaxacni centra,
vzdélavaci centra, apod.)
Pocet vytvorenych . L,
L, . Nardst vytvorenych
S11 | regionalnich produktd Cc2 - 5+2 5+2

cestovniho ruchu

produktd

PoZadovany trend stanoveny u sekundarnich indikator(i se dafi naplfiovat u 6 z 11 definovanych.

Vyvoj jednotlivych indikator( byl nasleduijici:

S01 Délka sité turistickych tras — lyZze = v roce 2020 byla podpora Upravy lyZarskych bézeckych
tras zafazena v ramci grantové programu Fondu Vysociny, ,Infrastruktura cestovniho ruchu
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2020“ s celkovou alokaci 800 tis. K¢. Z dlivodu nepfiznivych snéhovych podminek nebyly
podany Zadosti.

S02 Délka sité turistickych tras — hipo = obnovu sité jezdeckych tras ma ve své kompetenci
Vysocina Tourism, kterd zajistuje jejich pravidelnou obnovu v délce cca 846 km. Pokraduje
spoluprace se spolecnosti Sothis CZ, ktera kazdym rokem provede obnovu 1/4 tras.

S03 Navstévnost turistickych informacnich center = od roku 2020 tvofi statistiku navstévnosti
TIC na Uzemi Kraje Vysocina informace ziskané od Asociace turistickych informacnich center
Ceské republiky. Udaj za rok 2020 je souctem navitévnosti 39 subjekt(l certifikovanych
v ramci Jednotné klasifikace turistickych informacnich center (provozujicich TIC na Uzemi
Kraje Vysocina), z toho 7 660 tvofili zahrani¢ni navstévnici. Monitoring navstévnosti je jednim
ze zavaznych poZadavkd minimalniho standardu sluzeb poskytovanych certifikovanym TIC.
Rocni navstévnost TIC je zaznamenana do statistik v el. systému JK TIC. Navzdory omezeni
pfijezdového cestovniho ruchu doklada navstévnost v roce 2020 jejich dlleZitou roli v oblasti
cestovniho ruchu a opodstatnéni krajské podpory.

S04 Pocet osob zapojenych do vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu realizovaném krajskou
nebo oblastnimi destina¢nimi spole¢nostmi = uvedené pocty zahrnuji pouze akce poradané
krajskou DMO, pfipadné poradané ve spolupraci s OKPPCR. V roce 2020 se konalo celkem 7
vzdélavacich akci, kterych se tcastnilo 170 osob. Doposud se pocet vzdélavacich akci dafilo
navysSovat diky realizovanym projektiim, ve kterych je VT zapojena, vyslednou skutecnost
ovlivnila restriktivni opatfeni zamezujici jejich poradani.

S05 Pocet vytvorenych regiondlnich Ci ptevzatych narodnich marketingovych témat = v roce
2020 byl kladen dliraz na hlavni marketingové téma , Vysocina sklarska” doplnéné o kampan
,Dovolend doma, to je dovolend na Vysociné”, kterou Vysocina Tourism cilila na domaci
turisty.

S06 Pocet zpracovanych roc¢nich marketingovych pland = organizace Vysocina Tourism
zpracovava marketingovy plan kazdym rokem. Do pfipravy zapojuje oblastni DMO a dalsi
partnery s cilem neduplikovat aktivity na Uzemi kraje. Material je zverejnén na webovych
strankach Vysocina Tourism.

S07 Pocet zapojenych subjektd do setkdvani v ramci cestovniho ruchu = 2 oblastni DMO
zapojené do pripravy ro¢niho marketingového planu VT (napt. pfiprava spolec¢né jednotné
kampané a spoluprace na prezentaci pomoci CLV nosic¢l). Od zari 2018 se pravidelné schazi
také Rada pro Strategii CR (13 ¢lend, bliZze viz kapitola 2. Organizacni struktura implementace
Strategie CR). Hodnota indikatoru zahrnuje dale zastupce TIC pUsobici na Uzemi kraje. Na
zakladé pokracujici spoluprace s majiteli a spravci hrad(l a zamk( z Uzemi Kraje Vysocina byla
hodnota indikatoru ve sledovaném obdobi roku 2020 navysena o zastupce 50 hradd a zamkd
se sidlem na Vysociné.

S08 Pocet uzivatelll socidlnich siti — navstévnost profilll = jedna se zejména o facebookovy
profil ,,Dovolenda na Vysociné“, ktery vroce 2020 dosdhl v priméru 5 378 sledujicich
(primérny dosah prispévkll za jeden tyden vletni sezéné 2020: 12 265 uzivateld),
v porovnani s predchozim rokem je mozné sledovat témér dvojnasobny narist.

S09 Pocet stazeni mobilnich aplikaci = pocet stazeni je sledovan u aplikace Cyklovylety po
Vysociné.

$10 Navstévnost 10 nejvétsich atraktivit volnoCasového charakteru (ZOO, zdbavni parky,
sportovni aredly, relaxacni centra, vzdélavaci centra, apod.) Jeden ze sledovanych subjekt(,
Pohadkova fise Fabula, nedodal pro rok 2020 hodnotu navstévnosti. U ostatnich subjektd je
mozné sledovat pokles navstévnosti, nejvice u téch provozovanych ve vnitfnich prostorach,
jejichZ navstévnost byla ovlivnéna mirou nastaveni povolenych kapacit.

S11 Pocet vytvorenych regiondlnich produktd cestovniho ruchu = organizace VT
prostfednictvim webovych stranek www.vysocina.eu propaguje regionalni produkty
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cestovniho ruchu, vr. 2020 to byly ,VysoCinou za sklenénkou“ a ,Pivovarska stezka
Vysociny“. Déle také pokraCuje propagace témat Rozhledny, Pamatky Zidovského osidleni,
Gastronomie, Barokni Vysocina a od roku 2018 také 100 let pfibéha Vysociny.

Hodnoceni Gspésnosti projekta (hodnotici kritéria)

Zakladnimi podklady jsou prehledy realizovanych projekti/aktivit a pfehledy vystupt téchto projektd

zpracovavané v kapitole 4. Akcni plan a vySe uvedené Monitorovaci indikatory. Pro vyhodnocovani

jednotlivych specifickych cild a projekt( Strategie CR byla nastavena pétibodova skala (-2 aZ +2), vyssi

hodnoceni specifického cile/projektu ma pozitivni vliv na rozvoj cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

Hodnotici kritéria:

1. Efektivnost financovani (jestli prosttedky byly vynaloZzeny tam, kde mély)

Neucelna podpora projektd, které
nejsou spjaty s prioritami Strategie CR.
Vyéerpani finanénich prostiedkt na
neefektivni projekty, nepomér mezi
vynaloZenymi prostfedky a cili projektd.

Podpora pouze takovych projektd, které maji
adekvatné nastaveny rozpocet vzhledem

k planovanym vysledkdm. U projektu je
ocekavan pfinos pro rozvoj cestovniho ruchu na
Vysociné.

Textové zdUivodnéni hodnoceni

Realizovany jsou aktivity/projekty v souladu s Akénim planem, které napomahaji
naplriovat cile Strategie CR (napt. monitoring cyklistd, systémova i individualni
dotacni podpora subjektl v kraji). U vsech projektl je uplatriovén princip 3E.

2. Vicezdrojové financovani

Na financovani realizace projektt se
podili pouze samotny realizator.
Projevuje se nizka aktivita lokalnich
aktérh pfi ziskavani finanénich
prostiedki z vice rtiznych zdroja.

Na financovani realizace projekti se podili vice
1 rtznych zdrojt (rozpocet kraje, mésta, obce, EU,
soukromé subjekty, stat a dalsi).

Textové zdUvodnéni hodnoceni

| kdyz je Ak¢ni plan navazan prevaziné na rozpocet Kraje Vysocina, dafi se na
financovéni realizace projektd vyuzivat také jiné zdroje jako prostfedky z
preshrani¢ni spoluprace Interreg V-A Rakousko — Ceskd republika, IROP,
prostiedky mést a obci (napf. rollingboardovd kampan v Praze, spolutiCasti
udotacnich tituld,...) a také soukromé subjekty (napf. placené inzerce

v turistickém magazinu, zapojeni do fam/press tripd,...).

3. PInéni cilti a opatfeni Strategie CR

Jsou realizovany takové projekty, které
neprispivaji k naplfiovani specifickych
cili a opatfeni Strategie CR.

Postupnou realizaci projektd dochazi k napliiovani
specifickych cili a opatfeni Strategie CR.

Textové zdUvodnéni hodnoceni

Obecné lze konstatovat, Ze jsou Uspésné realizovény aktivity/projekty, které
naplnuji specifické cile a opatreni Strategie CR.

4. PInéni indikatori Strategie CR

Monitorovaci indikatory nejsou
napliiovany, nebo dochazi k opacnému
vyvoji/trendu, nez je pozadovano.

Monitorovaci indikatory jsou zcela naplnény,
dochazi k pozadovanému vyvoji/trendu.
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PoZadovany vyvoj monitorovacich indikatord (primarnich i sekundarnich)
vyznamné ovlivnila restriktivni opatfeni souvisejici se zamezenim Sifeni
L. L. ; pandemie koronaviru. U nékterych se ale projevuji aktualni trendy z oblasti CR
Textové zdlivodnéni hodnoceni . . . L . L i
(jako je napf. prodlouZeni doby pobytu v ramci domaciho cestovniho ruchu),
pripadné jsou ovlivnény jinym zplisobem (jako napt. CSKS - zména systému,
dostupnost dat o navstévnosti - zména SW,...).

5. Zaver
V roce 2020 doslo ke zméné v rdmci Strategického tymu, tzv. Rady pro Strategii CR, na pozici zastupce
oblastniho destina¢niho managementu Koruny Vysociny, z.s.

Prehled naplfiovani Akéniho planu za rok 2020 je zpracovan formou pfirazeni jednotlivych aktivit
a projekt( ke konkrétnimu opatreni v dané prioritni oblasti a obsahuje predevsim projekty a aktivity
ve vazbé na rozpocet Kraje Vysocina (resp. finanéni objemy projektd navrienych/zatazenych
do akéniho planu a blizsi popis nejdllezitéjsich vystupl). Akéni plan B na roky 2019 az 2021 navazuje
na splnény Akcni plan A, ktery byl naplfiovan v letech 2017 — 2018. Predpokladané celkové naklady za
vSechny 3 prioritni oblasti byly pro rok 2020 planovany ve vysi 65 290 tis. K¢, skute¢nost dosahla
Castky 79 900 tis. K&. Rozdil 14 610 tis. K¢ je dan predevsim vyhlasenim mimoradnych opatieni, které
Kraj Vysocina realizoval v reakci na vystupy dotaznikového Setfeni mezi podnikateli. Vysledky tohoto
Setfeni prokazaly, Ze Sifeni onemocnéni Covid — 19 nejvice postihla odvétvi cestovniho ruchu a na néj
navazujicich sluzeb. V reakci na vystupy Setfeni ptipravil kraj koncept nékolika vzajemné provazanych
nastrojd. Jako prvni ze zminénych nastroju byla v ¢ervnu 2020 vyhlasena soutéZ s nazvem Vysocina
nejlepsi dovolena, kterd podporovala vznik novych produktl v oblasti cestovniho ruchu pro
turistickou sezonu 2020, propojovala ubytovatele, provozovatele atraktivit a producenty regiondlnich
produktll. Dale byl s alokaci 10 milioni K¢ vyhlasen mimoradny program Marketing v cestovnim
ruchu 2020 podporujici propagaci turistické nabidky v kraji. Tfetim ndstrojem bylo spusténi systému
tzv. turistickych voucher(, jehoZ cilem bylo prostfednictvim slevy na pobyt ve vysi 1 000 K¢ na osobu
prildkat do Uzemi vice navstévnik( a zdrZet je na minimalné tfi noci.

Rok 2020 byl pro rozvoj cestovniho ruchu zcela zasadni. Opatfeni zavedend v souvislosti se
zamezenim $ifeni pandemie COVID — 19 pro vstup cizincli do Ceské republiky vyrazné omezila
pfijezdovy cestovni ruch. Meziro¢ni zména zahrani¢ni ndvstévnosti Kraje Vysolina zaznamenala
oproti roku 2019 pokles o cca 63 %. | pres silnou letni sezénu doslo k poklesu také v rdmci domaciho
cestovniho ruchu, cca o 30%. Je nutné vyzvednout fakt, Ze navzdory pandemii se vyrazné posunul
indikator ,Prmérny pocet prenocovani“. Ztéto skutecnosti se da vyvodit, Ze pres pokles
navstévnosti vznika novy trend v prodlouzeni délky dovolené turistl na Vysociné.

Ve vazbé na naplanované aktivity a projekty byl proveden také pribéZzny monitoring a hodnoceni
Strategie CR — vyhodnoceni naplfiovani stanovenych monitorovacich indikatorl (primarnich
z oficidlnich statistik i sekundarnich doplfiujicich textovou ¢ast vyhodnoceni) a hodnoceni Uspésnosti
aktivit/projektd pomoci hodnoticich kritérii.

Zpracovala: V. Svarcova (OKPPCR)
Informace aktualni k 30. 6. 2021
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